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News Corp. setourne versle Net
Description

Alors que les performances du groupe News Corp. sont dJA©jA exceptionnelles, 1&€™achat en 2005 de
MySpace.com est aujourdd€™hui prA©sentA© comme le relais de croissance attendu pour les activitA©s
cinA©ma et audiovisuel du groupe. Rupert Murdoch espA‘re profiter des 75 % da4€E™AmAGOricains
dA©jA connectA©s A My Space pour s%€™imposer comme un acteur incontournable de la vente en ligne
de produits mA©dias.

Auss at-il annoncA©, le 14 aoAx»t 2006, la mise en place d&€™un systA me de distribution sur MySpace
des films et programmes produits par 20th Century Fox et la chaA®ne Fox. Murdoch compte A©galement
promouvoir un marketing communautaire original basA© sur les centres da€™intA©rAdts des abonnA©s
de MySpace. Enfin, le site est JAOJA en passe da€™A&re rentabilisA© suite A 1&4€™accord passA© avec
Google, lequel a versA© 900 millions de dollars comme revenu minimum garanti pour gACrer la
publicitA© des sites Web de Fox Interactive Media entre 2007 et 2010.

Sources::

o A« Rupert Murdoch redessine News Corp pour mieux prA©parer sa succession A», Paule Gonzales,
Le Figaro, 21 septembre 2006.

A A A www.newscorp.com.
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