
News Corp. se tourne vers le Net

Description

Alors que les performances du groupe News Corp. sont dÃ©jÃ  exceptionnelles, lâ€™achat en 2005 de
MySpace.com est aujourdâ€™hui prÃ©sentÃ© comme le relais de croissance attendu pour les activitÃ©s
cinÃ©ma et audiovisuel du groupe. Rupert Murdoch espÃ¨re profiter des 75 % dâ€™AmÃ©ricains
dÃ©jÃ  connectÃ©s Ã  My Space pour sâ€™imposer comme un acteur incontournable de la vente en ligne
de produits mÃ©dias.

Aussi a-t-il annoncÃ©, le 14 aoÃ»t 2006, la mise en place dâ€™un systÃ¨me de distribution sur MySpace
des films et programmes produits par 20th Century Fox et la chaÃ®ne Fox. Murdoch compte Ã©galement
promouvoir un marketing communautaire original basÃ© sur les centres dâ€™intÃ©rÃªts des abonnÃ©s
de MySpace. Enfin, le site est dÃ©jÃ  en passe dâ€™Ãªtre rentabilisÃ© suite Ã  lâ€™accord passÃ© avec
Google, lequel a versÃ© 900 millions de dollars comme revenu minimum garanti pour gÃ©rer la
publicitÃ© des sites Web de Fox Interactive Media entre 2007 et 2010.

Sources :

Â« Rupert Murdoch redessine News Corp pour mieux prÃ©parer sa succession Â», Paule Gonzales, 
Le Figaro, 21 septembre 2006.

Â Â Â  www.newscorp.com.

Categorie

1. Les acteurs globaux
2. RepÃ¨res & tendances

date crÃ©Ã©e
21 dÃ©cembre 2006
Auteur
alexandrejoux

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 1


