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En Europe, la consommation Web dA©trA ne lalecture de la presse
Description

DaE™aprA’'s les rA©sultats da€™une A©tude du cabinet Jupiter Research, rendus publics par le Financial

Times, le Web a dAGtrA'nA© chez les EuropA©ens la consommation de journaux et magazines

imprimA©s. RA©alisA©e sur plus de 5000 personnes en Grande-Bretagne, en France, en Allemagne, en
ItalieA et en Espagne, 1&€™AOtude rAOVA e que la consommation Web des EuropA©ens, en passant de
deux A quatre heures par semaine entre 2003 et 2006, a dA©passA© pour la premlA re fois la
consommation papler qui reste stable avec trois heures alouA©es chaque semaine A la presse. En
revanche, la tA©IA©vision est toujours le mA©dia prAOfA©rA© des EuropA©ens. Passant de 10 A 12
heures par semaine en moyenne, la consommation de tAG©IA©vision est quatre fois supACrieure A la
consommation presse et trois fois supA©rieure A la consommation Web. Ce qui n&€™est plus le cas aux
Etats-Unis 0A? le temps passA© sur Internet (14 heures par semaine) a rattrapA© celui dA©vouA©
jusquaE™ici au seul petit A©cran. Reste que le succA's d&E™ I nternet ne conduit pas A une cannibalisation
des autres mA©dias, mais bien plutA’'t A 14€™augmentation de la consommation totale de mA©dias.

A 1&E™avenir, la progression du haut dA©bit en Europe doit renforcer cette tendance. En effet, les
internautes raccordA©s au haut dA©bit passent en moyenne sept heures par semaine sur le Web, contre
deux heures seulement pour ceux disposant de connexions classiques. En France, oAl le haut dA©Dbit
concerne dA©sormais 79 % des internautes, la consommation Internet est la plus A©levA©e da€E™Europe,
avec 5 heures par semaine en moyenne, quand les Allemands, avec un taux de pA©nA®tration du haut
dA©bit de 42 %, ne passent que trois heures par semaine sur le Web. Cette A©volution devrait encore
sBE™accA©IACrer, 1A€™enquAde ayant A©galement mis en A©vidence une rupture gA©nA©rationnelle
pour la consommation mA©dias, la gA©nACration des 15-24 ans (les screenagers) passant dJAGJA 6
heures par semaine sur Internet, 12 heures A regarder latA©IA©vision, mais seulement 2 heures A lire la
presse.
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