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Google dA©pense 1,65 milliard de dollars pour Y ouTube

Description

AprA”sles 900 millions de dollars versA©s A MySPace (numA©ro un des sites communautaires aux Etats-
Unis) pour en gA©rer larA©gie publicitaire, Google a fait impression en annonA8gant, le 9 octobre 2006, |e
rachat de YouTube pour 1,65 milliard de dollars en actions. || sG€™agit de la plus grosse acquisition jamais
rA©alisA©e par le gA©ant mondial de 12€™ Internet alors mA3me que la start-up YouTube, crA©A©e en
fAOvrier 2005, rA©alise un chiffre da€™affaires annuel estimA© A seulement 100 millions de dollars.
Toutefois, |&E™acquisition du troisiA " me site communautaire aux Etats-Unis, avec 30 millions de visiteurs
par mois, propulse Google A |a deuxiA me place des groupes Internet aux Etats-Unis, avec un total de 101
millions de visiteurs (chiffres aoA»t 2006), juste derriAre Y ahoo! (106,7 millions de visiteurs par mois).

Cette acquisition permet certes A Google de conforter son audience et son activitA© de rA©gie
publicitaire, mais elle place surtout le groupe dans le trio de tA%e des sites communautaires oAl
|la€™A©change de vidA©os est |e plus soutenu, alors mA2ame que le service similaire de Google, Google
Video, stagne A la septiA "me place sur ce segment de |&€™audience I nternet.

A 1&€™avenir, le gA©ant de 1&€™Internet compte prendre des parts de marchA© publicitare A la
tA©IA©vision, convaincu que les sAGries, voire les films, se regarderont autant depuis les sites
daE™A©change de vidA©os que sur les networks. Les A©diteurs de contenus multiplient d&€™ailleurs les
accords de diffusion avec les sites communautaires, acceptant le principe de la diffusion A« gratuite A» sur
Internet moyennant un financement publicitaire. Ainsi, YouTube a dA©JA signA© des accords avec
certaines majors du disque (Warner Music, Sony BMG) qui Iui permettent da€™offrir IA©galement des
clips et de la musique A tAOIAG©charger en A©change d&™un pourcentage sur les
recettesA publicitaires. La chaA®ne CBS va A©galement rendre IA©galement disponible sur Y ouTube des
extraits de ses A©missions. Au final, les sites d&€™A©change de vidA©os en ligne S3™imposent comme
de nouveaux distributeurs de contenus audiovisuels A A tA© des chaA®nes classiques et de laVOD.
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