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LAE™OFCOM autorise le parrainage complet des tAG©IA©visions et radios
britannigques par |es annonceurs

Description

LA&™OFCOM (Office of Communications), |&™A©quivalent britannique du CSA, A®tend
|&E™autorisation de parrainage des annonceurs. Plus qua€E™une A©mission, les annonceurs pourront
parrainer une chaA®ne de tA©IA©vision ou une radio entiA rement. Toutefois, les fabricants de tabac ne
pourront pas parrainer une chaA®ne, ni les marques da€™alcool parrainer les chaA®nes jeunesse. Le
rA©gulateur britannique a en outre prA©cisA© que |1&€™accord de parrainage devra A%re explicitement
mentionnA© auprAs des tA©IA©spectateurs.

Source:

o A« Les annonceurs pourront parrainer entiA rement les chaA®nes britanniques A», Les Echos, 26
octobre 2006.

Categorie

1. Economie
2. Untrimestre en Europe

date crA©OA©e
1 fA©vrier 2007
Auteur
alexandrejoux

Page 1



