
Lâ€™OFCOM autorise le parrainage complet des tÃ©lÃ©visions et radios
britanniques par les annonceurs

Description

Lâ€™OFCOM (Office of Communications), lâ€™Ã©quivalent britannique du CSA, Ã©tend
lâ€™autorisation de parrainage des annonceurs. Plus quâ€™une Ã©mission, les annonceurs pourront
parrainer une chaÃ®ne de tÃ©lÃ©vision ou une radio entiÃ¨rement. Toutefois, les fabricants de tabac ne
pourront pas parrainer une chaÃ®ne, ni les marques dâ€™alcool parrainer les chaÃ®nes jeunesse. Le
rÃ©gulateur britannique a en outre prÃ©cisÃ© que lâ€™accord de parrainage devra Ãªtre explicitement
mentionnÃ© auprÃ¨s des tÃ©lÃ©spectateurs.

Source :

Â« Les annonceurs pourront parrainer entiÃ¨rement les chaÃ®nes britanniques Â», Les Echos, 26
octobre 2006.
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