
Dimension nationale pour le rÃ©seau de gratuits Ville Plus avec le lancement de
Matin Plus Ã  Paris

Description

Face aux rÃ©seaux de gratuits dÃ©veloppÃ©s par Metroet 20 Minutes, le rÃ©seau Ville Plus, crÃ©Ã© 
par les Ã©diteurs de presse payante en rÃ©ponse Ã  lâ€™arrivÃ©e en France de la presse quotidienne 
dâ€™information gratuite, a finalement parachevÃ© sa couverture nationale avec le lancement, le 6 
fÃ©vrier 2007, du gratuit parisien Matin Plus.

DÃ©tenu conjointement par les groupes Le Monde et BollorÃ©, respectivement Ã  30 % et 70 %, Matin 
Plus compte se diffÃ©rencier de 20 Minutes et de Metro, bien installÃ©s en rÃ©gion parisienne, par le
recours important aux photos â€“ Ã  lâ€™instar de Direct Soir, le gratuit du soir lancÃ© par BollorÃ© en
juin 2006 -, mais Ã©galement par sa qualitÃ© Ã©ditoriale. En effet, Matin Plus utilise la marque Le Monde
et quatre pages sur vingt-huit sont fournies chaque jour par le groupe Ã©ponyme, quâ€™il sâ€™agisse
dâ€™articles rÃ©digÃ©s par les journalistes du quotidien ou par ceux de lâ€™hebdomadaire Courrier 
international.

Initialement tirÃ© Ã  300 000 exemplaires et distribuÃ© par BollorÃ©, Matin Plus nâ€™a pas vocation Ã 
Ãªtre rentable avant cinq ans. Il mise dans un premier temps sur trois pages de publicitÃ© chaque jour. Pour
BollorÃ©, lâ€™enjeu est ailleurs.

En effet, en pilotant avec Le Monde le lancement du gratuit parisien associÃ© au rÃ©seau Ville Plus, le
groupe de mÃ©dias rÃ©cupÃ¨re la rÃ©gie du rÃ©seau Ville Plus, dÃ©sormais de dimension nationale.

Depuis le 21 mars 2007, lâ€™ensemble des titres du rÃ©seau a dâ€™ailleurs adoptÃ© la maquette de 
Matin Plus et intÃ¨gre les pages dâ€™information gÃ©nÃ©rale, lâ€™information locale Ã©tant produite
par la PQR. Le mÃªme jour, BollorÃ© lanÃ§ait Bretagne Plus, un septiÃ¨me titre du rÃ©seau Ville Plus,
afin de complÃ©ter sa couverture du territoire national. DiffusÃ© Ã  20 000 exemplaires dans cinq villes
cÃ´tiÃ¨res (Brest, Quimper, Morlaix, Lorient et Vannes), Bretagne Plus comporte deux pages produites
localement, le reste provenant de Matin Plus.

Pour obtenir la gestion du rÃ©seau, IntermÃ©dia, la rÃ©gie publicitaire du groupe BollorÃ©, a dÃ» offrir
un minimum garanti aux autres membres du rÃ©seau Ville Plus, une offre largement supÃ©rieure Ã  celle
de son concurrent Publiprint, la rÃ©gie publicitaire du Figaro. IntermÃ©dia estime ses recettes pour le
rÃ©seau Ville Plus Ã  4 millions dâ€™euros en 2007 et Ã  20 millions dâ€™euros dans six ans.

Actuellement, la diffusion des sept gratuits du rÃ©seau Ville Plus avoisine les 700 000 exemplaires. Elle
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repose sur les tirages parisiens de Matin Plus (330 000 exemplaires depuis le mois de mars 2007, Ã  terme
400 000 exemplaires), de Marseille Plus (65 000 exemplaires, lancÃ© en fÃ©vrier 2002 par La Provence),
de Lille Plus (60 000 exemplaires, lancÃ© en mars 2004 par La Voix du Nord), de Lyon Plus (80 000
exemplaires, lancÃ© en mars 2004 par Le ProgrÃ¨s), de Bordeaux 7 (30 000 exemplaires, lancÃ© en mai
2004 par le groupe Sud Ouest), de Montpellier Plus (30 000 exemplaires, lancÃ© en novembre 2005 par le
Groupe Midi Libre), enfin par les 20 000 exemplaires de Bretagne Plus. En comparaison, Metro revendique
Ã©galement une diffusion nationale de 700 000 exemplaires en 2006, mais a annoncÃ© vouloir augmenter
sa diffusion Ã  800 000 exemplaires. 20 Minutes est quant Ã  lui distribuÃ© Ã  plus de 400 000
exemplaires en rÃ©gion parisienne et le groupe a annoncÃ©, en septembre 2006 , vouloir faire passer sa
diffusion nationale de 805 000 exemplaires Ã  870 000 exemplaires.

Sources :

Â« ArrivÃ©e aujourdâ€™hui dâ€™un nouveau quotidien gratuit, â€œMatin Plusâ€• Â», Nathalie
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Â« BollorÃ© rallie sept gratuits Ã  ses couleurs Â», I.R., La Tribune, 22 mars 2007.
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