
Le groupe britannique EMI conquiert la Chine en musique avec baidu.com

Description

Baidu, le moteur de recherche chinois, et EMI, la maison de disque britannique, troisieÌ€me major
mondiale, ont annonceÌ•, le 16 janvier 2007, le lancement dâ€™un service de musique en ligne en Chine, le
premier du genre, qui sera financeÌ• par la publiciteÌ•. Cette alliance doit permettre aÌ€ EMI de se positionner
sur le deuxieÌ€me marcheÌ• mondial dâ€™Internet en termes de population, juste derrieÌ€re les Etats-Unis.
Le reÌ•pertoire chinois dâ€™EMI, baptiseÌ• Typhoon, sera accessible en streaming, un service de
teÌ•leÌ•chargement deÌ•finitif de mu- sique eÌ•tant envisageÌ• par ailleurs, laÌ€ encore financeÌ• par la publiciteÌ•.
En effet, le marcheÌ• chinois se caracteÌ•rise par lâ€™importance du piratage, ce qui incite les acteurs de la
musique aÌ€ sâ€™inteÌ•resser en prioriteÌ• au financement par le tiers payant.

En sâ€™alliant avec Baidu, EMI profite de la position strateÌ•gique du premier moteur de recherche chinois,
le- quel deÌ•tenait 62 % des parts du marcheÌ• de la recherche en ligne en septembre 2006, et 84 % des parts
du marcheÌ• de la recherche en ligne de musique.
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