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Allemagne : un nouveau mode de commercialisation pour la musique

Description

Acheter des morceaux de musique comme on ache?e des minutes de communication te?e?phonique, ¢’ est
la nouvelle pratique que souhaite de?vel opper lafiliale alemande de Sony. Une carte pre?paye?e permettant
d’ acque?ir de la musique en ligne sera propose?e aux Allemands, passablement re?tifs au paiement par
carte de cre?dit, pour tenter d’accroi?re les 7 % des achats de musique effectue?s par te?e?chargement en
Allemagne, ce qui est peu, compare?s aux 20 % a? 30 % atteints aux Etats-Unis.

Les utilisateurs de ce nouveau mode de paiement original effectueront leurs achats musicaux en entrant un
code secret, et contribueront ainsi a? populariser le teAe?chargement, avec 34 millions de titres ou albums
en 2007, soit 30 % de mieux que pour 2006.
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