
Sites Web et me?dias : plus comple?mentaires que concurrents

Description

Selon l’Office britannique de contro?le de la diffusion de la presse, l’ABC, les sites Web des journaux
anglais ne se substituent pas a? leur version papier, mais ils constituent une source comple?mentaire
d’information pour un public international. Si l’audience des e?ditions e?lectroniques de?passe celle des
e?ditions imprime?es, elle n’entame pas pour autant leur diffusion. Les sites Web des journaux britanniques
contribuent au contraire a? un e?largissement de leur audience a? l’international : seulement 33 % des
visites du site Web du Times et 37 % de celles du Guardian proviennent du Royaume-Uni.

Re?alise?e par la socie?te? ComScore en avril 2007, une e?tude consacre?e a? l’audience des sites Web des
principaux organes de te?le?vision, radio et presse e?crite franc?ais re?ve?le e?galement l’e?tendue de
l’audience internationale. Plus des deux tiers des connexions provenaient de l’e?tranger sur cette pe?riode
correspondant aux e?lections pre?sidentielles. Les internautes de l’e?tranger constituent 20 % de l’audience
pour neuf sites Web de journaux franc?ais sur les onze e?tudie?s. Le Figaro et Le Monde ont la plus forte
audience internationale, avec respectivement 41 % et 40 % de visiteurs e?trangers, tandis que L’Expansion, 
Libe?ration et L’Express franchissent les 35 %. Pour ce qui concerne les me?dias audiovisuels, les re?sultats
correspondent davantage a? l’identite? des supports. Ce sont en effet, pour la te?le?vision, les sites de la
chai?ne francophone TV5 (54 % du trafic) et de la chai?ne sportive multilingue appartenant a? TF1,
Eurosport (51 % du trafic), qui rencontrent la plus forte audience hors des frontie?res nationales ainsi que,
pour la radio, les sites de Radio France Internationale (RFI) et NRJ, tre?s implante?es toutes les deux au-
dela? de nos frontie?res. Avec 66 % d’internautes e?trangers, RFI.fr arrive en te?te du classement, tous
me?dias confondus.
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