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Suisse : la presse da€™information elsconomique victime de la concurrence des
gratuits

Description

Deux hebdomadaires elsconomiques suisses en langue allemande ont cessels de parail,tre, leurs elediteurs
respectifs privilelegiant I38€™information gratuite. Le premier,Facts, lancels en 1995 par |e groupe zurichois
Tamedia, n&4€™a jamais delegagel+ de belenel«fices ; avec un tirage de 72 000 exemplaires, son lectorat el stait
pourtant stable depuis trois annelses. Editeur du quotidien20 Minuten et de sa version suisse romande,
Tamedia prel«fel€re poursuivre son deleveloppement dans le secteur de la presse gratuite en lanci8ant un
nouveau titre avant la fin de 1&€™annel+e 2007. Un projet de reprise par le celelel€bre hebdomadair®er
Spiegel, transformant Facts en un encart de son el«dition helvelstique, a elschouels.

Le second, Cash, lancels en 1989 et diffusels al€ 62 000 exemplaires, appartenait al€ Ringier, le premier
groupe de mele«dias suisse qui delsveloppe une A« plate-forme eleconomique multimelsdia A» comprenant un
quotidien gratuit en ligne et en version papier baptisele Cash Daily, deux services da€™informations
el=conomiques et des programmes TV. En Suisse aelsmanique, le marchel« de la presse da€™information est
del+jal € riche de quatre titres gratuits.

Source :
o A« &EodFactsaEs et &60aCasha€s disparaissent des kiosques A», Agathe Dupard,e Monde, 29 juin 2007.
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