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L &E™accel€s au Site du Wall Street Journal coul, tera plus cher
Description

A 1&€™instar du site du New York Times (voir le nA°4 de La revue europelsenne des melediasautomne
2007), |&€E™accel€s au site du Wall Street Journal devait devenir gratuit. Rupert Murdoch, son nouveau
proprielstaire, avait annoncels ce changement radical de model€le elconomique en delecembre 2007. Rupert
Murdoch comptait ainsi augmenter |&€™audience du site en captant les internautes via les moteurs de
recherche et misait sur la forte croissance du marchele de la publicitels en ligne. La del«cision a fait long feu.
En janvier 2008, |e patron de presse change de cap. Non seulement |4€™accel €s au site restera payant, mais

il coul,tera plus cher. Le choix initialement pris de la gratuitele avait creleele la surprise. Avec prel€s de 800
000 abonneles, dont environ la moitiel* le sont depuis le lancement du site payant en 1996, le Wsj.com
relealise 60 millions de dollars de chiffre da€™affaires. Si la plupart des journaux da€™information
gelenelerale sont delesormais disponibles gratuitement sur le Web, les quotidiens spelscialiseles dans
|&€™information el«conomique et financiel€re conservent, quant al€ eux, des elditions en ligne payantes, et
relsmunel€rent ainsi 14€™offre da€™un contenu al€ forte valeur gjoutelse, al€ 1&€™instar du quotidien
britannique Financial Times et des titres franci8ais Les Echos et La Tribune. Pour continuer al€ delgager
des profits dans sa version gratuite, le Wsj.com aurait dul, attirer prel€s de 20 millions de visiteurs par mois
contre 3 millions habituellement, alors que le quotidien le plus consultels sur le Web, leNew York Times,
compte 13 millions de visiteurs par mois. L4E™idel *e de modifier 1&€™accel €s du site Web coil “ncidait-elle
avec la volontele de faire du Wall Street Journal un titre au contenu plus geleneleraliste comportant davantage
de pages A« politique A» et A« socieletele A», avec des articles plus courts ? Une faci §on de concurrencer le
New York Times et son site gratuit.
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