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Cinelema europel«en : les coproductions rel salisent de meilleures performances que les
films nationaux

Description

Les films qui font IAE™objet dA€™une coproduction entre plusieurs Etats europel sens se vendent mieux que
les films nationaux produits en Europe, selon une elstude de 1&€™Observatoire europeieen de
|a€™audiovisuel (OEA) prelesentelee au Forum du Conseil de |&€™Europe sur les politiques
cinel smatographiques, al€ Cracovie, en septembre 2008.

L&E™elstude de 1AE™OEA, baselee sur un elschantillon de 5 400 films sortis en salle dans 20 marcheles
europel sens entre 2001 et 2007, analyse la circulation et les performances des coproductions europel <ennes,
tout al€ la fois al€ |1A€™intelsrieur et al€ |1A€™extelerieur des marcheles nationaux. Ainsi, IZ™OEA dresse
trois constats. Premiel€rement, les coproductions europelsennes sont distribuelses dans au moins deux fois
plus de pays que les films nationaux : 77 % des coproductions sortent en salle dans au moins un marchel e
non national contre 33 % pour les films nationaux. Deuxiel€mement, les coproductions comptabilisent
elegalement 2,7 fois plus dd€™entrelses que les films nationaux. Et, surtout, troisiel€me constat, elles
relealisent plus da€™entrel«es dans les pays qui nA€™ont pas participel au financement de leur production :
A« Les entrelees non nationales reprelesentent 41 % du nombre da€™entrelees totales pour les
coproductions, en comparaison des 15 % pour |es films entiel €rement nationaux A .

LAE™OEA explique en partie le plus grand succel€s des coproductions, comparel«es aux films nationaux,
par des budgets plus importants et donc une qualitele de production supelerieure, ensuite par un meilleur
accel€s aux diffuseurs et distributeurs internationaux, et enfin par des sujets dont la notorielstele delepasse les
frontiel€res. L&E™eletude prelscise elegalement quaE™une distribution des rol,les bien elequilibrelse entre
acteurs nationaux et acteurs internationaux facilite le succel€s des coproductions en dehors des pays
producteurs.

Creleele depuis plus de quinze ans, le programme MEDIA de soutien al€ 1&€™industrie audiovisuelle
europel «enne a el stel* dotele en 2007 de plus de 750 millions d&€™euros pour une pelsriode de sept ans. Chague
annel+e, prel€s de 300 films europelsens en belenel«ficient, ainsi quUAE™une cinquantaine de films europel sens
distribuel s en dehors de leur pays da€™origine.
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Un nouveau plan baptisele MEDIA Mundus, visant al€ del+velopper la coopel sration avec des pays tiers (hors
Europe), afin d&€™y ‘augmenter la part de marchele des films europelsens, et releci proquement, investira 60
millions d&€™euros al€ partir de 2011. L&E™objectif est en fait de contrer 14€™hel sgel smonie amel «ricaiee
favorisant les elschanges de films et en assurant une meilleure distribution en Europe comme dans lepays
tiers privilelegielss, notamment le Canada, I1&€™Australie, le Japon, |4€™Inde ou la Chine.

Sources :

o A« The circulation of European co-productions and entirely national films in Europe A», Martin
Kanzler in collaboration with Susan Newman-Baudais and Andrele Lange, European Audiovisual
Observatory, August 2008.

o A« L&E™UE compte remettre en question la rel€gle hollywoodienne A», euractiv.com, 11 juin 2008.

e A« Selon une elstude, les coproductions europeleennes relsussissent mieux A», euractiv.com, 16
septembre 2008.
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