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En Espagne, le trop-plein de publicite? a? late?eision exaspe?e la Commission
europe?enne, les annonceurs et les te?le?spectateurs

Description

L’application souple de la limite de 12 minutes de publicite? par heure, impose?e par la directive
Te?le?vision sans frontie?res (TSF), a donne? lieu en Espagne a? un foisonnement d’ annonces de te?le?-
promotion et de publireportages sur les chai?nes nationales. Conside?rant que I’ Espagne ne respecte pas,
sur ce point, le droit europe?en, la Commission europe?enne a saisi la Cour de justice des Communaute?s
europe?ennes et a obtenu, contre toute attente, le soutien des annonceurs espagnols, inquiets de la
saturation publicitaire qui nuit a? I’ efficacite? de leur communication commerciale.

L’ Espagne est le pays de la publicite? a? late?e?vision. En effet, la transposition dans le droit national de la
directive TSF, qui limite a? 12 minutes par heure d’ horloge le temps de publicite? autorise?, a donne? lieu
a? une de?finition e?troite du « spot publicitaire », double?e d’ une autorisation pour les chai?nes de diffuser
jusqu’a? 17 minutes de publicite? par heure s, a? co?te? des spots, les chai”nes passent des micro-espaces
publicitaires sous forme de publireportages et des spots de te?e?-promotion. S'inquie?ant d’ un non-respect
des re?gles europe?ennes, la Commission europe?enne envoyait une mise en demeure au gouvernement
espagnol le 11 juillet 2007, suivie d' un avis motive? le 6 ma 2008. Les justifications apporte?es par le
gouvernement espagnol et envoye?es a? la Commission europe?enne en septembre 2008 sur les conditions
de la transposition en droit national de la directive TSF n’ont pas convaincu les autorite?s bruxelloises, qui
conside?rent comme un contournement de la directive europe?enne I'exclusion des spots de te?e?-
promotion et des publireportages de courte dure?e du de?compte du temps horaire autorise? de publicite?.
Le 30 novembre 2008, la Commission europe?enne annonc?ait donc porter son differend avec les
autorite?s espagnoles devant la Cour de justice des Communaute?s europe?ennes.

Contre toute attente, les critiques adresse?es par la Commission publicitaire au trop-plein publicitaire sur les
chai?nes nationales espagnoles ont e?te? relaye?es par les annonceurs eux-me?mes. Le 15 janvier 2009,
I’ Association espagnole des annonceurs (AEA), appuye?e par des associations d usagers, demandait au
gouvernement espagnol d’ appliquer strictement les termes de la directive TSF, conside?rant que |’ exce?s de
publicite? sur les chai?nes nuit de plus en plus a? la performance de leurs messages, favorisant le zapping
permanent des te? e?spectateurs espagnols.
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