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Micro-blogging
Description

Service de communication par Internet qui permet al€ tous les membres d&€™un site, une fois inscrits, de
rester en contact les uns avec les autres, en permanence, gral, ce al€ des messages baptisel «stweets, dont le
nombre de caractel€re est limitels. Reledigelss directement sur la page Web du site, les messages peuvent
el, tre envoyeles depuis un tel«lelephone portable ou al€ partir d3€™une messagerie instantanelee. Un moteur
de recherche permet de A« suivre A» les membres du site que |1&™on a choisis : leurs messages
SaE™ affichent automatiquement sur leur page Web, al€ moins quaE™ils soient transmis par SMS. Twitter a
inventele cette forme nouvelle de communication qui S3€™apparente al€ la fois al€ la messagerie
instantanelee et au blogging. Avec plus de cing millions da€™utilisateurs al€ la fin 2008, il est
aujourda€™hui encore, avec 5 al€ 10 000 nouveaux inscrits chague jour, le principal reprelesentant du
micro-blogging.

Lancele en mars 2006 al€ San Francisco, Twitter, simple outil de messagerie pour ses concepteurs, est trel€s
vite devenu une source da€™information. || aacquis sa notoriel«tels lorsque 14€™el «quipe de Barack Obama a
propagels ses messages de campagne, suivis releguliel€rement par plus de 150 000 membres du releseau.
Comme Facebook et Second Life, il a conquis le monde des entreprises qui communiquent ainsi avec leurs
employeles, avec leurs clients ou encore avec |es journalistes.
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