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L e choix delanorme T-DMB en Corel+e du Sud, un model€le al€ suivre pour laRNT
?

Description

La France a adoptA© en 2009 la mA2me norme de diffusion numA©rique pour son nouveau SystA'me de
radio numACrique terrestre (RNT) que la CorA©e du Sud. || existe deux normes de diffusion : le DAB+,
plA©biscitA© par la Grande-Bretagne, la Chine et la norme concurrente, le T-DMB, que la CorA©e du
Sud a choisie dA's 2001, pour la tA©IA©vision mobile sur tA©IA©phone. Retour d4€™expA©rience sur un
choix stratA©gique.

La telelelsvision est un meledia omniprelssent en Corelee du Sud. Selon les chiffres de la Korean Broadcasting
Commission (KBC), e pays compte prel€s de 20 millions de tel«lelsviseurs pour 18 millions de melenages. Le
ministel€re de la communication et de 1&€™information et la Korean Broadcasting Commission (KBC),
releunis dans un organisme unique de relsgulation, le Korea Communications Commission (KCC), sont
chargeles du deleploiement de la norme T-DMB Terrestrial Digital Multimedia Broadcasting), de la

del stermination de ses acteurs et de ses possibles el svol utions.

La norme a eletele lancelse en 2004 avec dix elediteurs de chail,nes et le T-DMB est releellement deleployele
depuis del«cembre 2005, notamment al€ Sel«oul qui comprend trois sites principaux, six rel«elsmetteurs pour la
relegion meletropolitaine et 400 relspeleteurs dans le meletro et en intelerieur. Le deleploiement du T-DMB
S appuie sur un important releseau delediels d elsmetteurs terrestres. Pour la seule ville de Sel«oul, le coul,t de
construction de ce releseau d’ elemetteurs se situe autour de 40 millions d euros pour couvrir une superficie

d’ environ 600 km et un bassin de population d’ environ 22 millions d’ habitants.

Sont ains diffuseles des chail, nes de telslelsvision, des stations de radio et des canaux de donnelees (guide de
programmes, actualitelss, informations trafic, etc.). Le model€le el=conomique repose sur les revenus de la
publicitele, le service elstant gratuit et sans abonnement pour les utilisateurs. Les services de telslelevision
mobile et de radio numelsrique en T-DMB ont delpassel* e million de relscepteurs fin juin 2006 atteignant, en
mars 2008, 13 millions (source : Arcep), avec 7 chail,nes TV, dont les chail, nes nationales, et 13 stations de
radio, principalement sur telslelsphone mobile et PDApersonal digital assistant). Parallel€lement, une offre
payante de diffusion par satellite (S-DMB) a el«tels lancel+e par TU Media, filiale de I’ opelsrateur SK Telecom
avec 15 chail,nes TV et 26 stations de radio. Mais aucun de ces deux model€les n’ a atteint I’ el »quilibre.

L’ offre SSDMB satisfait al€ peine plus d'un utilisateur sur deux. La pauvretels des contenus, et notamment
I" absence des grandes chail, nes national es expliquent |’ insatisfaction des abonnel s au service mobile et leur
faible nombre au bout de quatre annelses de commercialisation. D&€™ailleurs, selon une elstude menel «e par
Nokia durant les quatre premiers mois de commercialisation de TU Media, |a pauvretels des contenus el stait
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citelee comme la premiel€re cause d abandon du service. C&€™est pourquoi TU Media s apprel,te al€
diffuser des matchs de la Premier League anglaise, tandis que SK Telecom est en nelegociation avec HBO
pour intelegrer des seleries premium al€ son offre de contenus. Une autre elstude menelee par TU Media
relel€ve que les abonnel s regardent la tel«lelsvision mobile une al€ deux heures par jour, en une al€ quatre
sessions. Le nombre d' abonneles S-DMB ne progresse d' ailleurs plus, alors que TU Media estime son point
mort al€ 5,5 millions d’ abonnelss. En felsvrier 2008, son chiffre da€™affaires elstait de 244 millions de
dollars.

En revanche, I’ offre T-DMB apparail,t davantage comme un succel€s, gral, ce notamment al€ I’ intelegration
des grandes chail,nes nationales dans I’offre TV et al€ la gratuitele du service. Cependant, les recettes
publicitaires globales annuelles du service sont encore infelsrieures al€ 100 millions d’ euros. La technologie
T-DMB ne dispose pas d' outil standardisele de mesure d' audience, ce qui ne favorise pas le del svel oppement
des recettes publicitaires. Aprel€s des premiers relesultats satisfaisants, une certaine lassitude semble gagner
le public puisque 1&€™audience quotidienne a diminuels de 42 % al€ 33 % ains que la durelse moyenne
daE™el«coute passant de 127 minutes al€ son lancement al€ 95 minutes en 2008, d4€™aprel€s une elstude
de l&E™institut KOBACO.

CaE™est pourquoi les opelerateurs de telelelsphonie mobile effectuent des tentatives vers un systel€me
bimode capable de recevoir a€ la fois TU Media et les chail,nes T-DMB, alant vers la convergence des
deux systel€mes concurrents. D4E™ailleurs, SK Telecom propose al€ ses abonnelss, depuis mars 2007, un
appareil relepondant al€ ces caractel sristiques. En outre, certains amel*nagements du cadre rel«glementaire de
la publicitels devraient permettre al € terme des applications supplel smentaires gel snel eratrices de revenus.
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