
Le choix de la norme T-DMB en Core?e du Sud, un mode?le a? suivre pour la RNT ?

Description

La France a adopté en 2009 la même norme de diffusion numérique pour son nouveau système de radio 
numérique terrestre (RNT) que la Corée du Sud. Il existe deux normes de diffusion : le DAB+, plébiscité par 
la Grande-Bretagne, la Chine et la norme concurrente, le T-DMB, que la Corée du Sud a choisie dès 2001, 
pour la télévision mobile sur téléphone. Retour d’expérience sur un choix stratégique.

La te?le?vision est un me?dia omnipre?sent en Core?e du Sud. Selon les chiffres de la Korean Broadcasting
Commission (KBC), le pays compte pre?s de 20 millions de te?le?viseurs pour 18 millions de me?nages. Le
ministe?re de la communication et de l’information et la Korean Broadcasting Commission (KBC), re?unis
dans un organisme unique de re?gulation, le Korea Communications Commission (KCC), sont charge?s du
de?ploiement de la norme T-DMB (Terrestrial Digital Multimedia Broadcasting), de la de?termination de
ses acteurs et de ses possibles e?volutions.

La norme a e?te? lance?e en 2004 avec dix e?diteurs de chai?nes et le T-DMB est re?ellement de?ploye?
depuis de?cembre 2005, notamment a? Se?oul qui comprend trois sites principaux, six re?e?metteurs pour la
re?gion me?tropolitaine et 400 re?pe?teurs dans le me?tro et en inte?rieur. Le de?ploiement du T-DMB
s’appuie sur un important re?seau de?die? d’e?metteurs terrestres. Pour la seule ville de Se?oul, le cou?t de
construction de ce re?seau d’e?metteurs se situe autour de 40 millions d’euros pour couvrir une superficie
d’environ 600 km et un bassin de population d’environ 22 millions d’habitants.

Sont ainsi diffuse?s des chai?nes de te?le?vision, des stations de radio et des canaux de donne?es (guide de
programmes, actualite?s, informations trafic, etc.). Le mode?le e?conomique repose sur les revenus de la
publicite?, le service e?tant gratuit et sans abonnement pour les utilisateurs. Les services de te?le?vision
mobile et de radio nume?rique en T-DMB ont de?passe? le million de re?cepteurs fin juin 2006 atteignant,
en mars 2008, 13 millions (source : Arcep), avec 7 chai?nes TV, dont les chai?nes nationales, et 13 stations
de radio, principalement sur te?le?phone mobile et PDA (personal digital assistant). Paralle?lement, une
offre payante de diffusion par satellite (S-DMB) a e?te? lance?e par TU Media, filiale de l’ope?rateur SK
Telecom avec 15 chai?nes TV et 26 stations de radio. Mais aucun de ces deux mode?les n’a atteint
l’e?quilibre.

L’offre S-DMB satisfait a? peine plus d’un utilisateur sur deux. La pauvrete? des contenus, et notamment
l’absence des grandes chai?nes nationales expliquent l’insatisfaction des abonne?s au service mobile et leur
faible nombre au bout de quatre anne?es de commercialisation. D’ailleurs, selon une e?tude mene?e par
Nokia durant les quatre premiers mois de commercialisation de TU Media, la pauvrete? des contenus e?tait
cite?e comme la premie?re cause d’abandon du service. C’est pourquoi TU Media s’appre?te a? diffuser des
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matchs de la Premier League anglaise, tandis que SK Telecom est en ne?gociation avec HBO pour inte?grer
des se?ries premium a? son offre de contenus. Une autre e?tude mene?e par TU Media rele?ve que les
abonne?s regardent la te?le?vision mobile une a? deux heures par jour, en une a? quatre sessions. Le nombre
d’abonne?s S-DMB ne progresse d’ailleurs plus, alors que TU Media estime son point mort a? 5,5 millions
d’abonne?s. En fe?vrier 2008, son chiffre d’affaires e?tait de 244 millions de dollars.

En revanche, l’offre T-DMB apparai?t davantage comme un succe?s, gra?ce notamment a? l’inte?gration
des grandes chai?nes nationales dans l’offre TV et a? la gratuite? du service. Cependant, les recettes
publicitaires globales annuelles du service sont encore infe?rieures a? 100 millions d’euros. La technologie
T-DMB ne dispose pas d’outil standardise? de mesure d’audience, ce qui ne favorise pas le de?veloppement
des recettes publicitaires. Apre?s des premiers re?sultats satisfaisants, une certaine lassitude semble gagner
le public puisque l’audience quotidienne a diminue? de 42 % a? 33 % ainsi que la dure?e moyenne
d’e?coute passant de 127 minutes a? son lancement a? 95 minutes en 2008, d’apre?s une e?tude de l’institut
KOBACO.

C’est pourquoi les ope?rateurs de te?le?phonie mobile effectuent des tentatives vers un syste?me bimode
capable de recevoir a? la fois TU Media et les chai?nes T-DMB, allant vers la convergence des deux
syste?mes concurrents. D’ailleurs, SK Telecom propose a? ses abonne?s, depuis mars 2007, un appareil
re?pondant a? ces caracte?ristiques. En outre, certains ame?nagements du cadre re?glementaire de la
publicite? devraient permettre a? terme des applications supple?mentaires ge?ne?ratrices de revenus.
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