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La durel «e da€™el scoute de la tel«lelsvision progresse dans le monde
Description

On regarde de plus en plus la tA©IA©vision, 3 h 12 en 2009 contre 3 h 03 en 2004, soit 9 minutes de plus.
LaE™annA©e 2009 bat ainsi un record jamais atteint.

Selon 1&€™enquel, te annuelle A« One Television Year in the World A», la premiel€re place du classement
mondial 2009 concernant la durelse da€™elecoute de la tel«lelsvision revient toujours aux Etats-Unis, plus gros
pays consommateur de telslelevision dans le monde, avec 4 h 40 d&€™¢elscoute moyenne quotidienne, soit + 3
minutes en 2009 par rapport al€ 2008.

L&E™Amelerique du Nord, oul€ les telelelespectateurs passent 4 h 35 en moyenne par jour devant le petit
elecran, devance de peu le Moyen-Orient, elegalement gros consommateur de programmes TV avec 4 h 34,

suivi de 128€™Europe avec 3 h 42, de I1Z€™Amelerique latine (3 h 30), et de la relsgion Asie-Pacifique (2 h

41). En Chine, ladurel»e da€™el«coute a progressels de 5 minutes en 2009 al€ 2 h 38, ce qui est probablement
une consel squence des Jeux olympiques de 2008.

L 4€™el stude menel+e par Eurodata TV, le delspartement international de 1&€™institut Melediamelstrie, dans 89
pays, soit 3 milliards de telslelespectateurs potentiels et 2 000 chail,nes de telslelevision, dresse pour
|l&€E™annelee 2009 un constat important et inattendu al€ 1&€™heure de la preledominance deleclarelse
da€™Internet : nulle part dans le monde la durelee d&€™elscoute ne flelechit. LA&E™Afrique est le seul
continent oul€ elle n&€™a pas elevoluels, A€ 3 h 52, cependant deux pays seulement ont elstele elstudieles,
[&E™Afrique du Sud et |le Maroc.

Selon Melediameletrie, ce succel€s infaillible de la tel«lelevision sBE™explique par 14€™apport des nouvelles
technologies numeleriques dont la haute delefinition, ainsi que par le contenu des programmes. Si les
programmes s&€™internationalisent toujours davantage, les productions nationales remportent encore de
grands succel €s d&€™audience.

Aux Etats-Unis, le championnat Super Bowl a battu le record d&€™audience en rassemblant devant le petit
elecran prel€s de 99 millions de tel sl el «spectateurs. Dans |e palmarel€s amelericain des meilleures audiences, se
trouvent la Celsrelsmonie des Oscars |&€™el«quivalent du programme francl 8aisNouvelle Star, American
Idol, ; ainsi que les seleriesExperts et The Office. L&E™annelee TV 2009 a elegalement elstels marquelse aux
Etats-Unis par la celerelsmonie da€™investiture du prelesident Obama, suivie par 38 millions de
tel ol el espectateurs, toutefois moins que celle du prelssident Reagan en 1981 avec 42 millions.

Les programmes plelsbisciteles montrent une grande stabilitele du goul,t des consommateurs accordant
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toujours une forte audience al€ la finale de I&€™Eurovision, classel«e parmi les dix meilleurs scores dans 14
pays. Lafiction reste, quant al€ elle, de tous les programmes, celui qui est le plus regardele.

Mesurant delesormais 1&€™elscoute de programmes en diffelsrels dans huit pays, 1&8€™elstude Eurodata TV
montre que |&€™elequipement croissant en delecodeurs enregistreurs et disques durs numeleriques entrail, ne
une hausse significative de la consommation telelelsvisuelle. En Europe, la durelse d&€™elecoute moyenne
quotidienne des pays du Nord se rapproche ainsi de celle des pays du Sud, toujours plus telslelephages,
gral, ce au delsveloppement de 1&€™usage de ces nouveaux mateleriels. En outre, la mesure de 14€™elscoute
en diffelerels montre que les deux tiers des programmes ainsi enregistrelss sont geleneleralement visionnelss le
lendemain et le surlendemain.

Premier marchele europelsen, avec une offre telslelevisuelle composelee de plus de 30 chail,nes gratuites,
|&E™Allemagne est le pays da€™Europe le plus gros consommateur de telelelevision avec 3 h 32 en 2009,
soit 5 minutes de plus quaE™en 2008. A titre de comparaison, la durelee d&€™elscoute en France
sa€™elslel€ve a 3 h 25 pour la mel,me annelee. Les donnelees collectelees depuis 2007 dans les pays
da€™Europe du Nord attestent que la durelse da€™el«coute a bondi au Danemark, passant de 2h28 en 2007
al€ 3h09 en 2009, en Norvel€ge de plus de 19 minutes entre 2007 et 2009 al€ 2h54 ,et de plus de 10minutes

en Finlande al€ 2 h 50 en 2009.

Par ailleurs, 1a€™effritement de 14€™audience des chail, nes historiques se poursuit avec la multiplication
des chail,nes thelsmatiques dans tous les pays du monde oul€ |&€™offre telelelsvisuelle a ains eletels
considelerablement bouleverselee. Aux Etats-Unis, ces chail,nes concurrentes directes des quatre grands
diffuseurs hertziens CBS, ABC, NBC et Fox, beleneleficient delesormais dd€™une part de marchele
da&€™audience de 75 %, contre seulement 54 % en 2000.

La consommation de tellelevision n&€™est pas appelel«e al€ faiblir en 2010, annel+e de la Coupe du monde de
football. Internet N3€™est pas encore parvenu al€ entamer |3€™hel«gelsmonie de la tel el svision.
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