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VIP pour lesVIP
Description

Le Video in Print pour Very Important Person : fin mars 2010, |&€™hebdomadaire italien Panorama
el«ditel* par le groupe Mondadori et, delsbut avril 2010, le mensuel francl §anjeux-Les Echos, du groupe
Les Echos, ont offert al€ leurs lecteurs la primeur da&€™une nouvelle forme de publicitels, ineledite en
Europe, alliant videleo et presse papier, baptisels¢/ideo in Print. Seuls 10 000 exemplaires eletaient
concernelss pour chacun des deux magazines, le groupe Les Echos en ayant releservels |1&€™exclusivitels al€ 8
300 abonnel s choisis, plus 1 000 exemplaires seulement distribuel s en kiosque.

Un petit elecran a€ cristaux liquides (LCD) de 2,4 pouces (une diagonadle de 6 cm) et elepais de 3
millimel€tres, encartele dans un livret, a eletels inselerels dans ces magazines afin de permettre la diffusion de
spots TV et autres films publicitaires. Dotele d4€™une melsmoire de 512 Mo, le mini-elscran permet de
stocker 45 minutes de videleo. Avec prel€s de deux heures d&€™autonomie au maximum, il peut el,tre
rechargele gral,ce al€ un cal,ble USB, pouvant elsgalement servir al€ tel+lelecharger de nouveaux contenus. Le
constructeur automobile Citroel™n est le premier annonceur al€ avoir expelerimentels ce nouveau support. En
France, 1&€™opeleration a elstele menelee par la relegie publicitaire Les Echos Media, pour la campagne
publicitaire de la DS3, rel«alisel*e par 1&€™agence H, filiale du groupe Havas.

La technique de Video in Print a eletels inventelee par urgtart-up californienne, Americhip. Elle a elstele
lancelee pour la premiel€re fois au monde en septembre 2009 dans |&€™hebdomadaire amelsricain
Entertainment Weekly et offrait quarante minutes de bandes-annonces pour les seleries telslelevisel+es de la
chail, ne amelericaine CBS associel *e al € la marque Pepsi.

Comme une carte musicale, le visionnage de la videl+o se delsclenche al€ 1&€™ouverture du livret. Sur le
petit elecran couleur, identique al€ celui d&€™un appareil photo numelerique, del«file en |&€™occurrence
|4€™une des cing videl«os Citroel"n proposelses, celles-ci pouvant el tre selslectionnel ses gral, ce aux touches
placel ses sous |14€™el scran. Les encarts videl«o comme les livrets ont eletel fabriqueles par Americhip en Chine
et ils furent livreles par avion.

Avec une distribution confidentielle — seulement 10 % de la diffusion du mensuel Enjeux—Les Echos — il
SB€™agissait de toucher les leaders d&€™opinion. A« Cette opeleration SRE™inscrit dans notre stratelsgie
gelenelerale da€™innovation, y compris publicitaire, et correspond parfaitement au positionnement
A«A antireletro A A» de notre campagne pour la DS3A», explique Philippe Boutron, responsable meledias
France de Citroel™n, dont le nouveau slogan est A« Creleative Technologie A» et qui gjoute : A«
Mais nous ne |&€™aurions pas fait S nous n&€™avions pas elstel« les premierd».
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L es nouvelles technologies sont-elles |&€™avenir publicitaire de la presse imprimelee ? Pour fel, ter son 50e
anniversaire, 1&€™hebdomadaire Telelele 7 Joursa offert al€ ses lecteurs une couverture en relsalitels
augmentel e (voir le nA°10-11 dd_a revue europel *enne des mel «diagprintemps-el stel» 2009).
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Medioni, cbnews.fr, 26 mars 2010.

o A« Panoramalltalie A», La Correspondance de la Presse, 26 mars 2010.
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