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En Chine, le cinel*ma devient une industrie comme les autres
Description

L a forte croissance de la construction immobiliel€re en Chine concerne elsgalement les salles de cinelsma. Le
marchel e cinel smatographique chinois a enregistrels une croissance de 64 % en 2010, reledisant 1,5 milliard de
dollars de recettes. |l pourrait dans les prochaines annelees devenir le deuxiel€me marchele mondial et
doubler le Japon.

En 2010, environ 450 fauteuils ont el«tele crelselss chague jour. La Chine compte un peu plus de 6 200 salles de
cinelema en 2010, soit plus de 1 530 salles supplelsmentaires en un an, construites dans 313 el stablissements
cinel smatographiques nouveaux. En 2011, le pays totalisera entre 9 000 et 10 000 salles, 16 000 en 2015. Les
chiffres fournis par les exploitants des grandes villes sont plus prometteurs encore avec 30 000 salles en
2015, et 60 000 salles dans les cing annel +es suivantes, comme |4€™affirme |e prelesident du groupe Antaeus
qui alancel* en moyenne 4,2 salles par jour en 2010. La Chine possel €de un cinel*ma pour 200 000 habitants.
A titre de comparaison, |es Etats-Unis comptent un cinelsma pour 9 000 habitants.

Si les trois quarts des villes chinoises n&€™ont pas encore de salle de cinelsma, 14€™expansion du parc de
sales ne concerne plus seulement les grandes villes comme Shanghal et Pel<kin, mais de plus en plus de
villes moyennes.

L a technol ogie numelerique a fortement contribuel« au deleveloppement du marchel« en facilitant la distribution
des films hors des grandes villes. En 2010, 70 % des salles elstaient el=quipelees en numelerique, contre 35 %
deux ans auparavant. Les relesultats commerciaux du filmAvatar, qui a fait de la Chine son deuxiel€me
marchele en termes de revenus, avec 200 millions de dollars de recettes, encouragent les producteurs et
distributeurs amelericains al€ passer des alliances avec les professionnels locaux, condition preleaable al€
|&E™entrelee sur le marchele chinois afin de franchir la barriel€re des quotas, elerigelse par les autoritelss
chinoises, d4€™une vingtaine de films eletrangers par an. Selon Rance Pow, prelesident da€™Artisan
Gateway, cabinet de conseil pour 1&€™industrie chinoise du film installels al€ Shanghai, A«les studios
amelericains doivent apprendre al€ faire des films qui respectent les directives chinoises. Cela pourrait
changer la maniel€re dont ils produisent les A* uvres A» : une stratelsgie d4€™adaptation delejal€ mise en
A*uvre par le studio d&€™animation Dreamworks dont les directeurs artistiques ont rapportels de leur
voyage professionnel en Chine tous les mgrel-dlents nelecessaires pour faire d&ung Fu Panda 2, le film
elstranger qw a battu tous les records de frel squentation |e week-end de sa sortie. En aoul,t 2011, Dreamwork
a annoncel avoir conclu un accord avec Y ouku, le YouTube chinois, pour distribuerKung Fu Panda 1 et 2
sur la plate-forme en mode payant.

Tirant profit de 1&€™arrivelee du numelerique, le proceledele Imax (VAREM nA°16, p.41) seleduit les
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spectateurs chinois. Equipant al€ peine 1 % des salles dans le monde, 1&€™entreprise canadienne compte
une cinquantaine de salles Imax sur le territoire chinois, contre 94 en Europe. Elle ambitionne d&€™en
construire 50 supplelsmentaires en 2011 et de possel sder un parc de 300 salles en 2016.
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