
La lecture du livre numÃ©rique progresse

Description

Entre mars et septembre 2012, le pourcentage des FranÃ§ais Ã¢gÃ©s de 15 ans et plus dÃ©clarant avoir
lu, en partie ou en totalitÃ©, un livre numÃ©rique a plus que doublÃ© pour atteindre 14 %. Dans le
mÃªme temps, le pourcentage des personnes interrogÃ©es qui nâ€™envisagent pas de lire un livre
numÃ©rique reste Ã©levÃ©, quoiquâ€™il passe de 90 % Ã  78 %, selon le baromÃ¨tre des usages du livre
numÃ©rique rÃ©alisÃ© par lâ€™institut OpinionWay pour le compte des auteurs et des Ã©diteurs (Sofia,
SociÃ©tÃ© franÃ§aise des intÃ©rÃªts des auteurs de lâ€™Ã©crit ; SNE, Syndicat national de
lâ€™Ã©dition et SGDL, SociÃ©tÃ© des gens de lettres).

PubliÃ©e Ã  lâ€™occasion des 9e Assises du livre numÃ©rique en novembre 2012, la deuxiÃ¨me vague
de cette enquÃªte semestrielle rÃ©vÃ¨le que lâ€™Ã©dition numÃ©rique donne naissance Ã  une nouvelle
pratique de la lecture, bien plus que dâ€™apporter de nouveaux lecteurs. Les lecteurs de livres
numÃ©riques lisent dÃ©jÃ  beaucoup (22 % au moins vingt livres imprimÃ©s par an), 65 % dâ€™entre
eux ont lu un livre imprimÃ© dans le mois prÃ©cÃ©dant lâ€™enquÃªte, contre 45 % pour les non-
lecteurs de livres numÃ©riques. Pour 60 % des personnes interrogÃ©es, le numÃ©rique nâ€™a aucun
impact sur leurs habitudes de lecture ou dâ€™achat.

Concernant lâ€™Ã©quipement utilisÃ©, 16 % des lecteurs de livres numÃ©riques ont une liseuse, une
proportion qui reste stable. Tandis que lâ€™usage de la tablette se gÃ©nÃ©ralise, 37 % en disposent en
septembre 2012 contre 23 % seulement en mars 2012.

Le livre numÃ©rique est prÃ©fÃ©rÃ© parce quâ€™il est facile Ã  stocker, Ã  transporter et quâ€™il est
moins cher ; alors quâ€™au livre imprimÃ© correspond le plaisir dâ€™offrir ou de partager, le confort de
la lecture, la qualitÃ© et la variÃ©tÃ© de lâ€™offre. Plus de 70 % des personnes interrogÃ©es ont
dÃ©jÃ  achetÃ© un livre numÃ©rique, dont plus de 30 % ont acquis Ã  chaque fois, ou parfois, la version
imprimÃ©e.

Parmi les lecteurs de livres numÃ©riques, 58 % les achÃ¨tent gÃ©nÃ©ralement alors que 41 % les
acquiÃ¨rent principalement gratuitement. Le prix du livre numÃ©rique est le plus souvent infÃ©rieur Ã  8
euros et lâ€™achat se fait principalement sur les sites desÂ opÃ©rateurs internet comme (Amazon, Apple
Store, Google Play…), soit pour 41 % des personnes interrogÃ©es contre 28 % sur les sites des grandes
surfaces spÃ©cialisÃ©es (Fnac, Virgin, Cultura…) et 18 % sur les sites des librairies. La pratique du prÃªt
numÃ©rique, de lâ€™abonnement ou de la location reste peu dÃ©veloppÃ©e au profit du paiement Ã 
lâ€™acte qui est privilÃ©giÃ© par 64 % des acheteurs de livres numÃ©riques.
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La littÃ©rature est de loin la catÃ©gorie dâ€™ouvrages la plus lue (66 %) et la plus achetÃ©e (60 %) sous
forme numÃ©rique.

Le piratage de livres numÃ©riques est relativement peu pratiquÃ©, comparÃ© Ã  celui des autres biens
culturels, mÃªme si 17 % des lecteurs de livres numÃ©riques dÃ©clarent y avoir dÃ©jÃ  eu recours : 69 %
parce que lâ€™offre lÃ©gale est jugÃ©e trop chÃ¨re, 40 % parce que lâ€™offre numÃ©rique lÃ©gale
n’Ã©tait pas disponible et 14 % Ã  cause de la difficultÃ© d’usage liÃ©e aux DRM (Digital Rights 
Management, en franÃ§ais gestion numÃ©rique des droits).

Enfin, 53 % des personnes interrogÃ©es pensent que la lecture des livres numÃ©riques va augmenter,
tandis que 58 % pensent que la lecture des livres imprimÃ©s restera stable. A titre de comparaison, le
nombre de lecteurs de livres numÃ©riques est passÃ©, entre 2011 et 2012, de 16 % Ã  23 % parmi les
AmÃ©ricains Ã¢gÃ©s de 16 ans et plus. Pendant la mÃªme pÃ©riode, la part des lecteurs de livres
imprimÃ©s a chutÃ© de 72 % Ã  67 %. En outre, le nombre dâ€™AmÃ©ricains Ã©quipÃ©s dâ€™une
tablette ou dâ€™une liseuse est de 33 % fin 2012, contre 18 % fin 2011, selon le Pew Research Center.
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