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Pour une gA©opolitique des mA©dias

Description

Depuis les annA©es 1980, la gA©opolitique connaA®t un certain succA’s. Elle le doit, en grande partie,
non seulement aux efforts de ses spA©cialistes mais aussi A 1&€™opinion publique qui demande A
satisfaire sa curiositA© pour comprendre les mutations d&€™un environnement mondial devenu plus
complexe. Comme le soulignent FrA©dA®ric Lasserre et Emmanuel Gonon, nous assistons au A«
retour da€™une discipline aujourdd€™hui A la mode A». La gA©opolitique, marginaisA©e aprA’s la
Seconde Guerre mondiale dans la plupart des Etats dA©veloppA©s, A 14E€™exception des Etats-Unis,
connaA®t un regain da€™intAOrA% en fonction d&€™une demande croissante de connaissances sur la
mondialisation des A©changes, les litiges frontaliers, les conflits armA®©s, les enjeux environnementaux,
etc. A« En opA©rant un syncrAGtisme da€™observations politiques, A©conomiques, gA©ographiques,
sociales, voire environnementales, [ell€] propose une approche qui permet de rendre compte des enjeux de
pouvoir sur des territoires et sur les images que les hommes s3€™en construisent A»1. La gA©opolitique
des mA©dias peut Adre considAOrA©e comme |&€™une de ces approches de la discipline. En
gA©ographie, qui A©tudie la relation entre les territoires et les hommes, elle tend A se dA©velopper,
depuis les annA©es 1980, sous |&E™impulsion de plusieurs reprA©sentants comme Jacques Barrat
(UniversitA® Paris 2-Assas) ou Henry Bakis (UniversitA© Montpellier 3). Il né€E™en demeure pas moins
quaE™elle apparaA®t relativement mA©connue parmi les gA©ograph&e alors que son dA©vel oppement
s&E™enrichit de nouvelles approches parallA”lement au progrA”s constant des nouvelles technologies de
|&E™information et de la communication (NTIC). Quelle est la spA©cificitA© de la gA©opolitique des
mA®©dias et quels pourraient Adre les champs de recherche les plus significatifs de la discipline ? Afin
daE€™apporter certains A©IA©ments de rA©ponse, trois aspects seront abordA©s : la mA©connaissance
relative de la gA©opolitique des mA®©dias, ses approches et ses champs de recherche les plus
dA©vel oppA©s actuellement.

Une gA©opoalitique des mA©dias mA©connue
GA©opolitique et mA©dias

La gA©opolitique des mA®©dias constitue un champ da&€™AOtude bien margindisA© au sein de la
discipline gA©ographique2. Bien que certains gA©ographes se soient intA©ressA©s dA"s les annA©es
1980 A cette approche de la gA©opolitique, il n&€™en demeure pas moins qUaE™elle est bien
mA©connue des gA©ographes. Les raisons sont diverses. La pluraitA© des thA"mes da&€™AGtude de la
gA©ographie (environnement, biogA©ographie, gA©omorphologie, gA©ographie A®©conomique,
amA©nagement du territoire et urbanisme, gA©ographie sociale et culturelle par exemple) attire chercheurs
et AOtudiants vers da€™autres voies que celle des mA®©dias. |l faudrait auss souligner la faible
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reprA©sentation des travaux de recherche sur les mA©dias en gA©ographie comme la raretA© des centres
de recherche, le manque de passerelles institutionnelles entre la gA©ographie et le domaine de
[&E€™information-communication.

La gA©opolitique des mA©dias apparaA®t comme un champ de recherche A approfondir et A faire
connaA®tre pleinement dans la communautA© des gA®©ographes en France. Si 1&E™Union
gA©ographique internationale (UGI) comprend une commission de la sociA©tA© globale de
|l&E™information, force est de reconnaA®tre que peu de chercheurs gA©ographes franA8ais consacrent
leurs activitA©s dans ce domaine. Cette situation ne signifie pas pour autant qU&E™Iil na€™existe pas de
gA©ographie de 1&€™information. Au contraire, une gA©nA®©ration de jeunes chercheurs tend A s&E™y
intA©resser, parall A lement A un nouvel engouement pour toutes les questions de gA©opolitique.

Une gA©ographie des rA©seaux de tA©IA©communications

LaE™approche des mA©dias en gA©ographie s3€™est surtout concentrA©e sur les rA©seaux de
tA©IA©communications, dAs les annA©es 1950. Les travaux sont principalement de nature statistique,
tels ceux de FranA8ois Cusey sur la cartographie des flux tA©IA©phoniques en Lorraine entre 1957 et 1959
3. D&E™autres AO©tudes sont menA©es, qui SAE™interrogent sur la place des tA©IA©communications
dans le dA©veloppement des pays, sur leur impact dans la mondialisation des A©changes A©conomicques
et sur 1A€™analyse spatiale des nouveaux liens sociaux que crA©e le cyberespace. Entre autres auteurs,
Henry Bakis, depuis les annA©es 1990, a largement contribuA© A faire connaA®tre cette approche de la
gA©ographie tant au sein de la communautA© des gA©ographes franA8ais quaE™au sein de IZ™Union
gA©ographique internationale. 1l est 1&Z€™inventeur de la notion de A« gA©ocybergA©ographies A,

exposA©e en 1997 au colloque de Palma de Majorque (UGI), qui tend A reconsidA©rer 14€™espace
gA©ographique et A intA©grer les nouvelles activitA©s sociades dans des espaces virtuels
interconnectA©s et suscitA©s par les technologies des rA©seaux et des flux. Gabriel Dupuy, dans Internet,
gA©ographie da€™un rA©seau (2002), analyse |18€™essor de ce nouveau mA©dia A partir des
itinA©raires des flux, de la structure des rA©seaux, des centres et des pA©riphA©ries, des nouvelles
frontiA"res et de |1Z€™amA©nagement du territoires. Plus rA©cemment, ce sont A©galement les rA©seaux
de tAOIA©communications en rapport avec 1&8€™amA©nagement du territoire que le gA©ographe Bruno
Moriset aborde en mettant en A©vidence la fracture numA®©rique et les territoires privA©s daE™accA s A

Internet A haut dA©bit en France (2010)6. Tout un courant de pensA©e en gA©ographie tend A se

dA©velopper A partir de cette conception fondA©e sur les rA©seaux de tA©IA©communications dont les
principales rA©alisations paraissent dans la revue en ligne Netcom depuis 1987.

En revanche, la gA©opolitique des mA©dias reste encore trA"s secondaire dans la production scientifique
comme dans la gA©ographie des rA©seaux de tA©IA©communications. Parmi d&€™autres exemples,
FrA©dAGric Lasserre et Emmanuel Gonon, dans Manuel de gA©opolitique (2008), qui fait autoritA© dans
la discipline, ne mentionnent pas [&€™importance des technologies de [&€™information et de la
communication dans les concepts fondamentaux de la gA©opolitique7. Tant dans la recherche que dans
|l&E™enseignement  supACrieur, la gA©opolitique des mA©dias se rencontre dans quelques lieux
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spA©ciaisA©s. Les travaux de Jacques Barrat et de Francis Balle (Institut franA8ais de presse A

|&E™UniversitA© de Paris2-Assas, laboratoire CNRS Carism) ont contribuA®© trA”s largement A valoriser
cette dimension spatidle et politique des mA©dias. Comme le souligne Jacques Barrat, A« [...]
la prise en considA©ration des phA©nomA nes de communication et da€™information, et des outils qui

sont utilisA©s A cet effet [mA©dias] est tout A fait primordiale dans la dA©marche de la gA©opolitique.

De mA2%me, la gA©opolitique sA€™intACresse da€™autant plus aux mA©dias qua€™:ils sont souvent des
Aol A®©ments fondamentaux dans 1&4€™explication des rapports entre 14€™homme et son milieu politique
A»8. Pour lui, les mA©dias sont deux composantes majeures de la gA©opolitique puisquaE™ils sont A la
fois acteurs et reflets des mutations gA©opolitiques. Mais, paradoxalement, au-delA de La gA©ographie
des mA©dias, de Jacques Barrat (thA"se d3€™ Etat publiA©e en deux volumes en 1992)9, les gA©ographes
spA©ciaisA©s en gA©opolitique se sont encore peu intAOressA©s A en considA©rer toutes les
dimensions et peu de gA©@ographes y consacrent des travaux de recherche. Sans pouvoir A%re exhaustif,
nous pouvons citer Henry Bakis, auteur dd€™une GA©opolitique de 1&€™information (1987)10 et

FrA©dA©rick Douzet (Institut franA8ais de gA©opolitique, UniversitA© Paris 8) dont les travaux portent
sur la cyberdA©fense.

Une nA©cessaire gA©opolitique des mA©dias

La gA©opolitique des mA©dias apparaA®t donc nA©cessaire A la comprA©hension des mutations de
notre environnement. Dans un monde caractA©risA© par la part croissante des progrA™s des technologies
de 1&€™information et de la communication, elle pourrait A%re une approche privilA©giA©e des A©tudes
gA©ographiques en cours.

Les mutations gA©opolitiques sont reprA©sentA©es dans les mA©dias et accAOIAOrA©es ou
provoquA©es par les mA©dias comme le rappelle Jacques Barrat. En tA©moigne le rA’le jouA© par les
rA©seaux sociaux, comme Facebook ou Twitter, durant les soul A vements dans les pays arabes (Egypte,
Tunisie, Libye, BahreA n, Maroc, Syrie) en 2011. Or, paradoxalement, la gA©opolitique des mA©dias
reste mA©connue et marginalisA©e sur un plan institutionnel, peu identifiA©e A une approche originale et
singuliA“re non seulement des mA®©dias proprement dits, mais auss des A©volutions gA©opolitiques
actuelles. Compte tenu des rapides progrA’s en cours, il est A supposer que cette approche de la
gA©ographie connaisse un regain da€™intA©rA% comme le rencontre actuellement un grand nombre de
thA©matiques en gA©opolitique.

Quelle approche gA©opolitique ?
QuaE™est-ce que la gA©opolitique ?

La dA©finition de la gA©opolitique des mA©dias renvoie dé&€™abord A celles de la gA©opolitique et de
la gA©ographique politique. Celles-ci se sont surtout dA©veloppA©es A partir du XIX€ sA cle en
Europe, en tant que discipline universitaire, mA2me si, dans la pratique, les stratA ges, les princes comme
les commerA8ants, I&€™ont utilisA©e comme un outil de dA©cision dA"s |1&E™AntiquitA©. Elles
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connaissent un essor croissant dans la premiA“re moitiA© du XX®€ siA“cle en raison des politiques de
rivalitA©s des grandes puissances (URSS, Japon, Allemagne, Royaume-Uni, Etats-Unis) avant de traverser
une phase de dA©clin en Europe. 1| faut attendre la fin de la guerre froide pour redA©couvrir une nouvelle
gA©opolitique liA©e A la mondiaisation des A©changes A©conomiques, |4€™apparition de nouvelles
tensions et menaces, |2€™A©mergence de nouvelles puissances.

Les dA©finitions de la gA©opolitique sont diverses. Yves Lacoste, pA‘re fondateur de 12€™A®©cole de
gA©opolitique franA8aise dans les annA©es 1970, la considA re comme 12€™A©tude des discussions et
controverses entre citoyens da4€™une mA3me nation1l. FrA©dACric Lasserre et Emmanuel Gonon, plus
rA©cemment, la dA©finissent comme 1&€™analyse des enjeux de pouvoirs sur des territoiresl2. Pour
Jacques Barrat, cette dA©finition nA&E™est pas simple. La gA@opollthue a A« pour but da€™AGtudier les
projets politiques des grands acteurs de notre planA'te par rapport A leursrelations entre la gA©ographie,
les grands acteurs et les ingtitutions politiques A»13. StA©phane RosiAre met en A©vidence les
stratA©gies de 1&€™espace, les rapports de pouvoir (plan interne) et de puissance (plan externe), les
A©IA©ments matA©riels et immatA©riels comme |&€™importance de |a reprA©sentationi4.

Ces dA©finitions se rejoignent surtout sur 1A€™idA©e de rivalitA©s de pouvoir, de luttes d&€™influence
entre diffACrents acteurs sur un territoire donnA© et A des A©chelles gA©ographiques variables. La
gA©opolitique des mA©dias consisterait ainsi en 14™AOtude des rivaitA©s entre les acteurs
mA©diatiques, de la reprA©sentation de ces luttes da€™influence par les mA®©dias. Pour Jacques Barrat,
elle permet de comprendre les grands dA©sA©quilibres du monde actuel puisquaE™ils en sont les acteurs
et les reflets. Surtout, les sources d&€™information, les outils d&€™information, la captation des audiences
sont A la fois des enjeux de domination de |4€™opinion comme des moyens privilA©giA©s de
comprendre les stratA©gies de contrAle, les tensions et les rivalitA©s entre les acteurs.

L es quatre critA"res de la gA©opolitique des mA©dias

Cette gA©opolitique des mA©dias repose sur quatre critA res que Francis Balle et Jacques Barrat ont
A®©laborA©s. Les infrastructures qui permettent le fonctionnement des mA©dias en constituent le premier.
Il permet de comprendre |&€™A©volution des nouvelles techniques A diffA©rentes A©poques. La notion
de rA©seaux de communication est au cA“ur de cette approche. Par exemple, 14€™usage des cAc¢bles
tA©IA©phoniques sous-marins et de la navigation A vapeur au XIX€ siA cle a bouleversA© le marchA©
mondial du coton. L&E™utilisation du tA©IA©graphe transatlantique met en liaison permanente les
producteurs amA©ricains avec les villes manufacturiAres du nord de IA€™Angleterre. LA&E™essor des
infrastructures de communication au XX€ siA"cle favorise la baisse des coA»ts, le dA©veloppement des
performances et des liaisons international es.

Le deuxiA me critA"re est celui de la production mA©diatique. Sa gA©opolitique est plus complexe A

Aotudier selon les types de mA®©dias. La production tA©IA©visuelle et radiophonique s3€™est tellement
dA©veloppA©e dans le monde quaE™elle reste difficile A inventorier et A cartographier. En revanche, la
production cinA©matographique apparaA®t moins complexe puisquaE™elle se concentre principalement
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en Inde, aux Etats-Unis, au Japon et en Europe. La gA®©ographie des festivals internationaux
cinA©matographiques rAOvA“le ainsi 1a prA©pondA©rance occidentale. Les principales manifestations se
situent dans les pays dA©veloppA©s : 26 festivals internationaux dans les grandes villes anA©ricaines
contre un seul en Inde (Calcutta) et deux en Chine (Hong Kong et Shanghai).

Le troisA"me critAre est celui de la consommation dont 12€™analyse intA©resse les groupes de sondage
et les publicitaires. En fonction de critA res (A¢ge, sexe, aphabA®tisation, libertA© daE™exportation,
etc.), son A©tude n3E™en demeure pas moins complexe et permet de mettre en A©vidence les diffAGrents
groupes mondiaux de la publicitA©, les stratA©gies, les messages et les cibles. Les agences de publicitA©
exercent un rA’le d4€™influence sur 1&€™opinion et constituent des rA©seaux globaux. ParallA lement, la
gA©opolitique de la consommation permet non seulement da€™aborder les dynamiques da€™influence A

diff A©rentes A©chelles gA©ographiques mais aussi d4€™approcher une gA©ographie sociae et culturelle
des comportements, des goAxts, des hiA©rarchies sociales et des usages. La dimension gA©opolitique se
rencontre surtout dans les stratA©gies da€™influence exercA©es et les rivalitA©s de pouvoir entre les
acteurs, telles les agences de presse ou les agences de publicitA©. L&E™Agence de presse Xinhan (400
correspondants et une vingtaine de bureaux dans le monde) connaA®t une montA©e en puissance sans
prA©cA©dent depuis 2008, date A laguelle une nouvelle doctrine dA€™Etat da€™emploi des mA©dias a
AOtA©® adoptA©e. En 2010, la crA©ation de China Xinhua News Network Corporation (CNC), chaA®ne
da€™information continue en anglais, tend A concurrencer CNN, la BBC et Al-Jazeera. Son action tend A

soutenir la stratA©gie mA©d|at|que internationale et la dlplomatle publique chinoise. En Afrique, par
exemple, elle participe A concurrencer les mA©dias occidentaux, A promouvoir le modA~le chinois et A

guider |&€™opinion publique.

Le quatriA "me critA re est celui des flux da€™information. Avec |&€™extension des types de rA©seaux de
tA©IA©communications, cette gA©opolitique a pris une ampleur croissante au XX€ siA cle. Elle permet de
comprendre les stratA©gies da€™influence, la diversitA© des acteurs, les rivalitA©s de pouvoir.
L&E™analyse de la gA©ographie de la rA©partition des cAc¢bles sous-marins et des flux internet dans le
monde rAO©vVA“le les grandes autoroutes reliant surtout |126™AmA®©rique du Nord A [8€™Europe et
l&E™Asie (surtout e Japon). Elle met en A©vidence la fracture Nord-Sud (80 % des utilisateurs dans les
pays dA©veloppA©s) dans les annA©es 2000, les inA©galitA©s de dA©veloppement des nouvelles
technologies comme des usages da€™Internet. Toutes ces donnA©es rAOVA lent la puissance des
rA©seaux de communication et ont des rA©percussions gA©opolitiques dans de multiples domaines
(politiques et diplomatiques, A©conomiques, militaires, etc.).

Trois catA©gories de concepts fondamentaux

A partir de ces quatre critAres, la gA©opolitique des mA©dias conduit A identifier au moins trois
catA©gories de concepts fondamentaux et permanents. Le premier porte sur les rA©seaux
da€™information et de communication. Marie-Claude CassA©, dans A« RAOseaux de
tA©IA©communications et construction territoriale A», avait montrA© 1&€™importance de ce concept
dans 1&€™approche des tA©IA©communications. Celui-ci SAE™intAOresse A plusieurs catA©gories de
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notions : les nA“uds et les embranchements, la diffusion et la connexion par rapport aux lieux quaE™ils
relient, la structure du rA©seau, son accessibilitA®© et son rythme de dA©vel oppement15.

Le rA©seau de la chaA®ne daE™AI-Jazeera depuis 1996, crA©A®© pour les besoins diplomatiques du
nouvel A©mir du Qatar (Sheikh Hamad ben Khalifa a-Thani) constitue un exemple parmi da€™autres. Son
rA©seau de 70 bureaux et des diffACrentes filiales forme 1&€™un des grands groupes audiovisuels
internationaux et rAOVA~le sa stratA©gie da€™influence continue : filiale Al-Jazeera Sport pour le Moyen-
Orient et |&€E™Afrique en 2003, Al-Jazeera Children en 2005, filiale d&€™information en anglais (Al-
Jazeera English) en 2006 destinA®©e aux tAGIA©spectateurs non arabophones en AmA®©rique du Nord et
Asig, filiale Al-Jazeera Balkans en 2011, Beln Sport 1 et 2 en 2012 en France qui doit devenir la base de son
dA©veloppement pour conquA®©rir 13€™opinion europA©enne. Son rA©seau de chaA®nes permet de
couvrir une quarantaine de millions de tA©IA©spectateurs et da€™exercer un rA’le da€™influence dans le
traitement mA®©diatique des A©vA©nements. Son implication dans la rA©volte arabe d4€™Egypte en
2011 arA©vA®IA®© saforce da4E™action et de persuasion.

L&E™importance accordA©e aux rA©seaux de stations A©mettrices de tA©IA©vision et de radiophonie
demeure une permanence pour les puissances mondiales et rA©gionales. Le rA©seau permet de crA©er un
espace de SA©curitA© et de reprA©sentation visant A renforcer 14€™influence auprA”s des acteurs
concernA©s. Le rA©seau de stations A©mettrices amA©ricaines autour de [2€™|ran sB€™aligne sur celui
des 22 bases militaires en 2010. Les rA©seaux mA©diatiques qui se mettent en place permettent de crA©er
des liens matA©riels (images, sons, etc.) et immatA©rids (idA©es, idA©ologies), de structurer
|&4€™espace et de rA©pondre A une stratA©gie globale (politique, A©conomique, culturelle) de conquAde.

Un deuxiA me concept gA©opolitique renvoie A la notion de A« centre-pA©riphA©rie A» qui forme
auss un des axes traditionnels de rA©flexion en gA©ographie. 1l permet de mesurer le degrA©
daE™intA©gration mA©diatique dans un espace, de comprendre la maA®trise du territoire par la
couverture mA©diatique, les interconnexions des sous-espaces A 14€™intA©rieur d4€™un territoire. Dans
|&E™ organisation du rA©seau internet mondial dans les annA©es 2000, une semblable logique de centres et
de pA©riphAGries peut A%re remarquA©e. Les villes cA'tiAres des Etats-Unis en sont le centre
historique, 128€™intA©rieur des Etats-Unis la semi-pA©riphA©rie tandis que les autres aires du monde
forment la pA©riphA©riels6.

Le concept A« centre-pA©riphA©rie A» dA©pend donc de la gA©ographie des acteurs et des capacitA©s
technologiques qui A©mettent vers des espaces A placer sous influence. 1l permet de repACrer les
stratA©gies de connexion de ces acteurs pour enserrer un territoire dans un maillage mA®©diatique A
travers une sA©rie de supports comme la tA©IA©vision numA®©rique, la radiophonie ou Internet. Le
dispositif mis en place par la British Broadcasting Corporation, dont le service arabe a AOtA© fondA© en
1938, rA©VA "le cette stratA©gie da&E™influence A partir de puissants centres A©metteurs pour couvrir le
Moyen-Orient et I3€™ocA©an Indien17. A partir de Chypre et de Massirah (Oman), de part et d&€™autre
du Moyen-Orient, la station devient un mA©dia de rA©fAGrence pour 14 millions da€™auditeurs
arabophones, dans les annA©es 1990, grAc¢ce A la puissance des stations A©mettrices, A son rA©seau
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d&€™une vingtaine da€™antennes et A ses programmes diffusA©s en continu en ondes moyennes et en
ondes courtesl8. A la suite de la guerre du Golfe de 1990-1991, son influence touche un plus large auditoire
en raison de 12€™arrivA©e de nouveaux immigrants asiatiques anglophones dans le golfe Arabo-Persique
et la mise en place de programmes en d&€™autres langues (urdu, bengali, hindi, indonA©sien) diffusA©s
A partir de Massirah et pouvant Adtre reA8us jusque dans le sous-continent indien. A partir de ces deux
centres A©metteurs, une vA©ritable stratA©gie de A« global connexion A» sa€™est ainsi dA©veloppA©e.

Enfin, un troisA'me concept liIA© A la gA©opolitique des mA®©dias concerne le domaine des
reprA©sentations gA©opolitiques. Comme le soulignait Jacques Barrat, les mA®©dias sont les reflets des
mutations gA©opolitiques. Cette autre approche concerne, de maniA re gA©nA©rale, |a structure cognitive
du traitement mA®©diatique, la conceptualisation des faits AOvA©nementiels. Elle analyse les discours, les
images, les supports mA®©diatiques utilisA©s dont |4€™objectif consiste A comprendre les enjeux que
constituent le territoire et les stratA©gies territoriales des acteurs auprA’'s de 1&€™ opinion publique.

En somme, |[&€™approche gA©opoI|t|que dans |14€™AOtude des mA©dias montre une diversitA© de
critA’res et de concepts qU| A©voluent en fonction des spatlalltA©s et des temporalltA©s de I&E™objet
A©tudiA©. Elle fait apparaA®tre des rythmes diff A©rents (temps, A« longtemps A», immA©diat) comme
un emboA®tement possible des A©chelles spatides (du local A la pIanA"te), s importante en
gA©ographie. ParallA"lement, le principal point commun dans ces diffA©rentes clA©s d&€™analyse
demeure |36™A®©tude des rivalitA©s de pouvoir entre diff AOrents acteurs.

Une gA©ographie desrivalitA©s de pouvoir
Rayonnement et luttes d&€™influence dans | es relations international es

La gA©opolitique des mA©dias sBE™inscrit essentiellement dans le cadre des rivalitA©s de pouvoir qui
peuvent, A leur tour, A%re dA©clinA©es en plusieurs catA©gories de thA"mes. LA&E™une da€™entre elles
concerne les stratA©gies et les luttes da€™influence entre diffAOrents acteurs. Les mA©dias en tant
quaE™instrument au service de 14€™Etat ou da€™acteurs non A©tatiques exercent une capacitA© pour
influer sur le comportement et 1&8€™emporter dans une situation de rivaitA© ou de conflit. Pour Loup
Francart, dans InfosphA're et intelligence stratA©gique (2002), le statut de puissance internationale est
AOtroitement liA© A [&€™apport de la rA©volution de |&€™information. L&E™auteur distingue quatre
fondements de capacitA©s essentielles pour SBE™imposer A [&E™Autre : [&8€™avoir (richesse,
A©conomie, population, culture), le pouvoir (NTIC comme source de puissance, mA©dias en rA©seaux),
le savoir (connaissance et anticipation) et le vouloir (idA©ologie, gouvernance). La capacitA© de
connaA®tre et de communiquer constitue 1&€™un des enjeux essentiels pour tout acteur qui tend A
SAE™AOtendre.

Ces diffA@rents aspects se rencontrent dans la diplomatie publique qui prend une importance croissante
depuis les annA©es 2000. Celle-ci est 1&€™action visant A promouvoir 14€™intA©rAa national par
|&E™information et 12€™influence auprA”s des publics A©trangers. Elle vise A exporter sa culture ou sa
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vision du monde pour convaincre la IA©gitimitA© de son action. Durant la guerre froide, les Etats-Unis
tendent A montrer une image attrayante en recourant A une diversitA© de moyens mA®©diatiques. Durant
les annA©es 2000, un projet similaire (le Grand Moyen-Orient) vise A rA©orienter sur le plan politique le
monde islamique, du Maroc aux monarchies du golfe Arabo-Persique, et A dA©velopper une culture
dA©mocratique en recourant aux houveaux moyens da€™information et de communication.

Dans |e prolongement de cette approche se distingue la probl A©matique de la gA©opolitique des mA©dias
dans les conflits. Ceux-ci sont un des ressorts fondamentaux de la guerre en tant quéE™acteur et reflet de
son dA©roulement19. DAE™un cAtA©, ils sont considA©rA©s comme des outils de guerre. 1ls peuvent
Adre des acteurs de la propagande et de manipulation, de subversion, de dA©sinformation (information
warfare depuis les annA©es 1970), de maA®trise de 1&E™information permettant la maA®trise de
|&E™action et de |&€™espace. D&E™un autre cA'tA©, ils traduisent les mutations des conflits dans le
monde, montrent une reprA©sentation du conflit A travers le rA’le des journalistes et une perception des
conflits par la diversitA© des supports mA©diatiques (la presse, la photographie, la tA©IAGvision, la
radio, Internet, etc.). Comme le montrait Dominique Wolton, dans War Game, L&€™information et la
guerre (1991), la guerre du Vietnam a A©tA© un tournant dans le traitement mA®©diatique des conflits, en
faveur de la libertA© de 1&€™information20. Mais chaque conflit renvoie A une situation et A un
traitement mA©diatique spA©cifiques.

GA©opolitique des mA©dias et inA©galitA©s de dA©vel oppement

Une deuxiA"'me approche de la gA®©opolitique des mA©dias concerne les iNA©gaitA©s de
dA©vel oppement. LA™ A*uvre pionniA re de Jacques Barrat, GA©ographie A©conomique des mA©dias
(1992), avait montrA© tout 12€™intA©rA2 da€™un telle approche, celle des inA©galitA©s Nord-Sud,
Sud-Sud et Nord-Nord dans le dA©vel oppement des mA©dias21.

Cette gA©oA©conomie des mA©dias aborde des sujets diversifiA©s comme les infrastructures techniques,
la production des contenus et des programmes, la consommation de la presse A©crite, des A©missions
radiophoniques et tA©IAGvisuelles, les flux de programmes entre les pays producteurs et les pays
consommateurs, le rA’le des agences | de presse. Cette approche gA©ographique des mA©dias rAOVAle
ains une diversitA© daE™inA©galitA©s, notamment 14€™opposition entre les pays du Nord, celle entre
les pays du Sud liA©e aux niveaux de modernisation A©conomique (alphabAGtisation, niveau de vie,
religiositA©, censure entres autres). Elle met en A©vidence A©galement le lien A©troit entre la croissance
A©conomique et le dA©veloppement de |&€™information et la communication comme en tA©moigne le
dA©collage A©conomique de la CorA©e du Sud et du Japon dans les annA©es 1970- 1980.

DaE™autres A©tudes plus rA©centes ont insstA© A©gaement sur le lien dA©veloppement
A®©conomique et technologies de |&€™information et de la communication. Entre autres exemples, Clarine
Didelon et Blandine Rippert ont analysA© ces inA©galitA©s de dA©veloppement A 1&€E™AGchelle
rA©gionale au sein de la fA©dAOration indienne, ValAGriane EtA© sa€™est intACressA©e A une
semblable approche gA©opolitique quant aux technologies de |&€™information et de la communication au
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Moyen-Orient22.
StratA©gie da€™influence militaire et mA©dias

Enfin, une derniAre approche gA©opolitique concerne A« la guerre du sens A» et les rivalitA©s
da€™influence dans 1&€™infosphA ‘re. Cet espace de 14€™information est un lieu de rivalitA©s pour les
acteurs A©conomiques et politiques d4€™une part, pour les acteurs militaires da€™autre part. Pour les
seconds, la bataille du sens prend une dimension accrue depuis les annA©es 2000. A« La pACriode
rACcente, qui va de la guerre de la libA©ration du KoweAt A |4€™Afghanistan, Sa€™est
caractA©risA©e par une redA©couverte par toutes les armA©es occidentales de la relation aux mA©dias
A» souligne Laurent Teisseire, directeur de la DA©IA©gation A 14€™information et A |a communication
de la dA©fense23. LAE™infosphAre est devenue un espace dA©cisif dans les opA©rations extA©rieures
depuis la fin de la guerre froide24. De plus en plus, les armA®©es sont tributaires de 1&€™information pour
transformer le contexte, le faA§onner en influenA8ant les dA©cisions et |es opinions.

Cette dimension pourrait Adre associA©e A la notion de guerre par, pour et contre I1&€™information dans
un sens militaire, comme le dA©signe FranA8ois-Bernard Huyghes2s. Elle renvoie aux manA“uvres
menA©es par le stratA"ge A tous les niveaux d&€™action dans les champs stratA©gique, opA©rationnel et
tactique. La guerre de |&€™information est ainsi destinA©e A diffuser une vision favorable de ses objectifs
(affaiblir son rival par des discours ou des attaques portant atteinte A son image et A son systA'me
da€™information), acquA©rir des connaissances dA©cisives pour mener une opA©ration militaire, contrer
les manA“uvres da3€™un ennemi auprA’s de [&€™opinion publique ou des dA©cideurs et assurer la
SA©curitA© de ses propres systA mes da€™information.

L&E™idA©e de recourir A 1&€™influence dans les opA©rations de stabilisation n&€™est pas nouvelle
puisquaE™elle est JAO©JA mise en A“uvre, selon des mA®©thodes diverses, dans les colonisations de
|&E™ Afrique du Nord par Lyautey, au Tonkin et A Madagascar par Gallieni au X1X€ siA cle. En revanche,
|&4€™importance accordA©e A la stratA©gie da€™influence sur les thA©A ¢tres da€™opA©rations, aux
cA'tA©s daE™autres nations intervenantes dans des opA©rations multinationales, rA©vA le une autre
dimension et une adaptation aux circonstances gA©opolitiques actuelles. La plupart des armA©es
modernes, comme 12€™armA©e amA®©ricaine, renforcent actuellement leur maniA“re de concevoir leur
stratA©gie militaire da€™influence. Le gA©nA©ra Vincent Desportes considA©rait, dans Penser
autrement, la guerre probable (2007), que A« la guerre probable ne se fait pas entre les sociAOtACs, elle
se fait dans les sociAOtA©s A»26. Les populations sont devenues la premiAre cible de la manA“uvre de
communication dans le but de lesrallier A lavolontA© de la puissance intervenante. |1 faut A« gagner les
cA“ urs et les esprits A», souligne-t-il avec nuance, en dA©livrant un message clair : 14€™intervention
A®trangAre se fait pour un futur meilleur dans IA€™intA©rA% des populations.

Aucune opA©ration de stabilisation, dont le nombre tend A augmenter depuis les annA©es 1990, ne peut
Adre conduite sans prendre en compte la manA“uvre informationnelle. Tel est le cas, par exemple, du
progranmme Radio Literacy lancA© en 2011 en Afghanistan pour mieux faire comprendre le sens de la
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prA©sence des forces de |18€™Otan et du programme amA®©ricain d4€™A©ducation radiophonique en
faveur de |13€™alphabA®tisation en 2012. Ce dernier doit permettre la diffusion de certaines valeurs (le
droit des fillettes A se rendre A 18€™AOcole, |14€™A©galitA© homme-femme) et contribuer au
dA©vel oppement de |4€™al phabA©'tisation27.

Les expA©riences menA©es par 12€™armA©e amA©ricaine en Afghanistan depuis 2009, valorisant le
rA’le de 1&€™influence pour faire adhA©rer les populations aux valeurs et A 1&€™action mises en A“uvre
ont, A leur tour, crA©A® une dynamique nouvelle en la matiA're. Le gA©nA©ral McChrystal, qui
commandait la Force internationale da€™assistance et de sA©curitA© en Afghanistan en 2009-2010,
renforA8ait le rA’le stratA©gique de la communication et en faisait un centre de gravitA© des
opA©rations. LAE™armA©e franA8aise, engagA©e A leur cAtA© en Afghanistan, tient compte
A©galement de ses propres expA©riences. Elle acrA©A®©, A Lyon en juin 2012, le Centre interarmA©es
des actions sur 1&€™environnement et produit une nouvelle stratA©gie militaire dA€™influence2s.

En somme, la gA©opolitique des mA©dias appartient aussi bien au domaine de la gA©ographie QUAE™A
celui de 1&€™information-communication. Elle se caractA®©rise par la diversitA© de ses approches, de ses
concepts et de ses probl A©matiques dont le point commun est lIA© A la notion de rivalitA©s de pouvoir
dans un territoire donnA®©. Les quelques exemples et A©tudes citA©s prA©cA©demment tendent A en
montrer certains aspects. LAE™A®Otude des technologies de 1&€™information et de la communication sont
une des maniA "res de comprendre |es mutations de notre environnement gA©opolitique.
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