
Les FranÃ§ais passent un peu moins de temps devant leur tÃ©lÃ©viseur

Description

De janvier Ã  juin 2013, la durÃ©e dâ€™Ã©coute quotidienne de la tÃ©lÃ©vision en France a perdu 4
minutes par rapport Ã  lâ€™annÃ©e prÃ©cÃ©dente sur la mÃªme pÃ©riode, soit 3 h 55 contre 3 h 59,
selon lâ€™Ã©tude dâ€™Eurodata TV-MÃ©diamÃ©trie ; alors que le temps passÃ© devant le petit
Ã©cran a augmentÃ© dans presque tous les pays dâ€™Europe, comme aux Etats-Unis, oÃ¹ elle atteint 4 h
53 (+4 min). La consommation de la tÃ©lÃ©vision a augmentÃ© aux Pays-Bas (3 h 21 soit +3 min), en
Espagne (4 h 16 soit +2 min) et en Italie (4 h 32 soit +4 min). Seul le Royaume-Uni, comme la France,
enregistre une baisse de la durÃ©e quotidienne de la tÃ©lÃ©vision (3 h 58, soit -2 min).

Depuis de nombreuses annÃ©es, la durÃ©e dâ€™Ã©coute quotidienne de la tÃ©lÃ©vision augmentait
rÃ©guliÃ¨rement en France, comme partout dans le monde. Cependant, Ã  lâ€™heure de la tÃ©lÃ©vision
dÃ©linÃ©arisÃ©e, cette baisse au cours du premier semestre 2013 pourrait bien Ãªtre significative
dâ€™une tendance irrÃ©versible que semblent emprunter, les premiers, les plus jeunes
tÃ©lÃ©spectateurs. Aux Etats-Unis et dans de nombreux pays europÃ©ens, les 15-34 ans consacrent
moins de temps Ã  la tÃ©lÃ©vision, Ã  lâ€™exception des jeunes nÃ©erlandais (+5 min). En France, cette
baisse atteint 12 minutes, soit une durÃ©e quotidienne de 2 h 42 par jour. Selon MÃ©diamÃ©trie, les 15-
24 ans regardent dÃ©sormais les programmes de tÃ©lÃ©vision, en direct ou en diffÃ©rÃ©, sur un
Ã©cran dâ€™ordinateur, pendant 15 minutes par jour. Aux Etats-Unis, les 18-34 ans consacrent dÃ©jÃ 
plus de temps aux services de vidÃ©o Ã  la demande quâ€™aux chaÃ®nes de tÃ©lÃ©vision.

Lâ€™institut de sondages Ipsos indiquait en janvier 2013 que les jeunes franÃ§ais Ã¢gÃ©s de 13 Ã  19 ans
passent 13 h 30 par semaine sur le web contre 11 h 15 devant la tÃ©lÃ©vision et 80 % dâ€™entre eux
consultent un site de partage vidÃ©o. Pour Eric Scherer, directeur de la prospective Ã  France
TÃ©lÃ©visions, Â« il y a bien un dÃ©sengagement vis-Ã -vis de la tÃ©lÃ© de cette gÃ©nÃ©ration 
quâ€™on nomme Â«Â CÂ Â» comme connectÃ©e, ou Â«Â millÃ©niumÂ«Â , ou Â«Â mobile native
Â«Â . Or aucun mÃ©dia nâ€™a survÃ©cu Ã  la dÃ©saffection des moins de 25 ans Â».
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Â« Les ados et la tÃ©lÃ©vision : Â«Â Non merci, je vais sur lâ€™ordiÂ Â» Â», Pascale KrÃ©mer, 
Le Monde, 25-26 aoÃ»t 2013.
Â« Les FranÃ§ais ont moins regardÃ© la tÃ©lÃ©vision sur les six premiers mois de lâ€™annÃ©e
Â», Fabienne Schmitt, Les Echos, 27-28 septembre 2013.
Â« La durÃ©e dâ€™Ã©coute de la tÃ©lÃ©vision augmente avec les contenus connectÃ©s selon
une Ã©tude dâ€™Eurodata TV Worldwide-MÃ©diamÃ©trie, La Correspondance de la Presse, 27
septembre 2013.
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