
Les FranÃ§ais utilisent de plus en plus leur tÃ©lÃ©phone portable

Description

pour converser 2 h 56 en moyenne par mois au deuxiÃ¨me trimestre 2013, soit + 20 minutes en un an,
selon lâ€™Arcep ;
pour envoyer des SMS, 246 en moyenne par mois au deuxiÃ¨me trimestre 2013, selon lâ€™Arcep ;
pour naviguer sur lâ€™internet, 3 h 50 en moyenne par mois (avril 2013), soit 12 minutes de plus
quâ€™un an auparavant, et 5 h 30 en moyenne par mois pour les mobinautes Ã¢gÃ©s de 35 Ã  49
ans, soit + 50 minutes en un an, selon MÃ©diamÃ©trie ;
pour consulter en moyenne 5,5 applications, visiter 31 sites internet et regarder 745 pages internet en
un mois (avril 2013), selon MÃ©diamÃ©trie.

Les FranÃ§ais ont dÃ©pensÃ© en moyenne 18,70 euros mensuels (HT) pour leur facture de
tÃ©lÃ©phonie mobile, soit 9 euros de moins quâ€™il y a cinq ans, selon lâ€™Arcep.

Au deuxiÃ¨me trimestre 2013, 25,1 millions de FranÃ§ais sont des mobinautes, + 18 % en un an, soit 46,2
% des FranÃ§ais Ã¢gÃ©s de 11 ans et plus, presque un sur deux, dâ€™aprÃ¨s MÃ©diamÃ©trie.

Selon une Ã©tude rÃ©alisÃ©e par Ipsos MediaCT pour Google, publiÃ©e en juin 2013, 26 % des
FranÃ§ais dÃ©tenteurs dâ€™un smartphone dÃ©clarent prÃ©fÃ©rer se priver de tÃ©lÃ©vision plutÃ´t
que de leur tÃ©lÃ©phone multifonction. Les mobinautes sont Â« multi-tÃ¢ches Â»Â  : 78 % des
personnes interrogÃ©es disent lâ€™utiliser tout en faisant autre chose, comme regarder la tÃ©lÃ©vision
(52 %), jouer Ã  un jeu vidÃ©o (19 %), ou lire la presse (18 %).

Sources :

Â« Un quart des FranÃ§ais prÃ©fÃ¨rent se priver de tÃ©lÃ© que de smartphone Â», AFP, tv5.org,
13 juin 2013.
Â« Lâ€™audience de lâ€™internet mobile en France Â», en avril 2013 et en juin 2013,
communiquÃ©s de presse, MÃ©diamÃ©trie, mediametrie.fr, 13 juin 2013 et 7 aoÃ»t 2013.
Observatoire des marchÃ©s des communications Ã©lectroniques en France, 2e trimestre 2013,
ARCEP, arcep.fr, 3 octobre 2013.

Categorie

1. Usages

date crÃ©Ã©e
18 dÃ©cembre 2013

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 1



Auteur
francoise

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 2


