
Fiat, premier actionnaire de RCS Mediagroup

Description

FragilisÃ© par la chute de ses revenus publicitaires et une dette issue du rachat de lâ€™espagnol 
Recoletos, le groupe italien RCS Mediagroup a Ã©tÃ© Â« sauvÃ© Â» par Fiat qui devient son actionnaire 
de rÃ©fÃ©rence, lors dâ€™une augmentation de capital, renforÃ§ant ainsi le poids du capitalisme familial 
italien dans le paysage mÃ©diatique italien.

Lâ€™Ã©diteur italien RCS Mediagroup (Rizzoli-Corriere della Serra) est, comme de nombreux groupes de
presse, pÃ©nalisÃ© par la chute du marchÃ© publicitaire depuis 2008, mais Ã©galement par une lourde
dette, environ 800 millions dâ€™euros, contractÃ©e aprÃ¨s le rachat du groupe espagnol Recoletos (
Expansion, El Mundo), en 2007, pour 900 millions dâ€™euros. Ces deux facteurs, en se renforÃ§ant, ont
creusÃ© les pertes du groupe, lesquelles se sont Ã©levÃ©es Ã  509 millions dâ€™euros en 2012, pour un
chiffre dâ€™affaires de 1,6 milliard dâ€™euros. Le groupe, qui ne peut plus compter sur des ressources
publicitaires favorables pour faire face Ã  ses Ã©chÃ©ances, est donc aujourdâ€™hui contraint de se
dÃ©lester dâ€™une partie de ses activitÃ©s. En juin 2012, il a dÃ©jÃ  cÃ©dÃ© pour 251 millions
dâ€™euros le groupe dâ€™Ã©dition Flammarion Ã  Gallimard, se retirant ainsi du marchÃ© franÃ§ais de
lâ€™Ã©dition (voir REM nÂ°24, p.19). Une cession des actifs espagnols de RCS Mediagroup est
Ã©galement envisagÃ©e. SimultanÃ©ment, en avril 2013, RCS Mediagroup a annoncÃ© une
augmentation de capital de 400 millions dâ€™euros, doublÃ©e dâ€™un plan sÃ©vÃ¨re
dâ€™Ã©conomies, avec 800 dÃ©parts prÃ©vus, dont 640 en Italie, ainsi que la fermeture dâ€™une
dizaine de magazines.

Câ€™est Ã  lâ€™occasion de cette augmentation de capital que le groupe Fiat, dirigÃ© par la famille
Agnelli, a confirmÃ© le 1er juillet 2013 souhaiter doubler sa participation au sein de RCS Mediagroup, qui
est ainsi passÃ©e de 10,5 % Ã  20,55 % du capital fin juillet. Fiat apporte 90 millions dâ€™euros, devenant
ainsi lâ€™actionnaire de rÃ©fÃ©rence du groupe, alors que les banques (Mediobanca, Intesa Sanpaolo) et
les grands groupes italiens prÃ©sents au capital de RCS (Generalli, Pirelli, Diego Della Valle) nâ€™ont pas
tous suivi lâ€™augmentation de capital, Mediobanca ayant mÃªme annoncÃ© souhaiter cÃ©der ses 14 %
dans RCS Mediagroup. DerriÃ¨re Fiat, câ€™est la puissante famille Agnelli qui va prÃ©sider dÃ©sormais
aux destinÃ©es de RCS Mediagroup, John Elkann, petit-fils de Giovanni Agnelli, lequel a fondÃ© le
constructeur automobile italien ayant indiquÃ© son Â« ambition de faire de RCS le plus grand groupe de 
presse italien Â».

RCS Mediagroup, qui Ã©dite notamment le Corriere della Sera, premier quotidien national (440 000
exemplaires) et la Gazetta dello Sport, premier quotidien sportif, pourrait Ã  terme Ãªtre rapprochÃ© de 
La Stampa, le quotidien contrÃ´lÃ© par Fiat depuis 1926, faisant ainsi du nouvel ensemble un leader de la

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 1



presse quotidienne nationale italienne. John Elkann aurait ici les moyens dâ€™imprimer sa marque dans le
paysage mÃ©diatique transalpin, dâ€™autant que son expertise en matiÃ¨re de presse est reconnue.
Membre du conseil de The Economist Newspaper Limited, il a Ã©galement rejoint le conseil du groupe de
presse News Corp., issu de la session de lâ€™empire de Rupert Murdoch. DerriÃ¨re le sauvetage de RCS
Mediagroup se pose toutefois la question de lâ€™importance du capitalisme familial dans le paysage
mÃ©diatique transalpin, lâ€™Ã©quilibre entre les diffÃ©rents actionnaires industriels de RCS venant
dâ€™Ãªtre rompu par le doublement de la participation de Fiat au capital du groupe.
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