
Le tÃ©lÃ©spectateur amÃ©ricain n’est plus ce qu’il Ã©tait

Description

Le profil et les pratiques des tÃ©lÃ©spectateurs amÃ©ricains sont en train de changer ; les plus jeunes 
dâ€™entre eux sont Ã©galement internautes, consommant les programmes audiovisuels en ligne.

Â« La tÃ©lÃ©vision sâ€™adresse progressivement Ã  un public plus Ã¢gÃ©, lâ€™internet est pour les 
jeunes Â», annonce Michael Nathanson, auteur dâ€™une Ã©tude rÃ©alisÃ©e par le MoffettNathanson
Research. La moyenne dâ€™Ã¢ge du public de la tÃ©lÃ©vision est de 44,4 ans pour la pÃ©riode 2013-
2014, elle a augmentÃ© de 6 % en quatre ans. Ce vieillissement de lâ€™audience est encore plus marquÃ©
pour les grandes chaÃ®nes hertziennes (networks) pour lesquelles lâ€™Ã¢ge moyen du tÃ©lÃ©spectateur
est de 53,9 ans, en progression de 7 % durant les quatre derniÃ¨res annÃ©es. Les tÃ©lÃ©spectateurs
vieillissent plus vite que lâ€™ensemble de la population amÃ©ricaine, note Michael Nathanson.
Lâ€™Ã¢ge moyen des AmÃ©ricains est de 37,2 ans, soit +1,9 % en dix ans. En comparaison, le public de
la tÃ©lÃ©vision a vieilli plus vite que la moyenne des AmÃ©ricains, +5 % en dix ans.

Cette Ã©volution dÃ©mographique du public de la tÃ©lÃ©vision est la consÃ©quence de plusieurs
facteurs, parmi lesquels le faible taux de pÃ©nÃ©tration de la tÃ©lÃ©vision traditionnelle auprÃ¨s des
foyers Ã¢gÃ©s de moins de 25 ans et le recours croissant au visionnage en diffÃ©rÃ© pour la plupart de
ceux Ã¢gÃ©s de moins de 55 ans. La possibilitÃ© de choisir le moment et le lieu pour regarder leurs
programmes a dÃ©tournÃ© les plus jeunes de la tÃ©lÃ©vision traditionnelle : -13 % pour lâ€™Ã©coute
de la tÃ©lÃ©vision en direct, tous les Ã¢ges confondus, Ã  lâ€™exception des tÃ©lÃ©spectateurs de 55
ans et plus qui regardent rÃ©guliÃ¨rement les Ã©missions Ã  lâ€™heure oÃ¹ elles sont programmÃ©es.
Le public de la chaÃ®ne CBS est le plus Ã¢gÃ©, de 58,7 ans en moyenne, tandis que Fox attire des
tÃ©lÃ©spectateurs Ã¢gÃ©s de 47,8 ans en moyenne. MÃªme les chaÃ®nes du cÃ¢ble, qui rassemblent
les plus jeunes audiences grÃ¢ce Ã  une grande diversitÃ© de contenus, notamment des programmes pour
enfants, ont vu lâ€™Ã¢ge moyen de leur public grimper de 8 % en quatre ans. La chaÃ®ne des sports
ESPN expÃ©rimente de nouveaux programmes en ligne pour attirer les Â« millennials Â» (gÃ©nÃ©ration
Y).

Selon une autre Ã©tude intitulÃ©e Â« Online Video : Look Whoâ€™s Watching Now Â», rÃ©alisÃ©e en
avril 2014* par Adroit Digital, 63 % des AmÃ©ricains interrogÃ©s â€“ dont 66 % des 18-24 ans contre 51
% des 45 ans et plus â€“ dÃ©clarent quâ€™ils pourraient rÃ©silier leur abonnement au cÃ¢ble (cord-
cutting, voir REM nÂ°26-27, p.37), si un fournisseur de services en ligne (comme Aereo) leur permettait
dâ€™accÃ©der aux programmes radiodiffusÃ©s de leur choix.

InterrogÃ©s sur leur faÃ§on de consommer des contenus audiovisuels, 68 % dÃ©clarent aller sur
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YouTube, 51 % regardent la tÃ©lÃ©vision en direct, 49 % utilisent Netflix, 30 % un enregistreur
numÃ©rique (DVR), 25 % une console de jeu ou un Â« streamer Â» (web tv device comme Apple TV,
Roku ou Chromecast, voir REM 30-31, p.40) et 22 % dâ€™autres services en streaming.

Le tÃ©lÃ©viseur devient un moniteur pour regarder leurs propres sÃ©lections de contenus audiovisuels
pour 59 % des personnes interrogÃ©es, dont 68 % des 18-24 ans, mais seulement 47 % des 45 ans et plus.

Les programmes Ã  la demande, plutÃ´t que la tÃ©lÃ©vision en direct, reprÃ©sentent plus de la moitiÃ©
de la consommation de contenus audiovisuels pour 36 % des AmÃ©ricains interrogÃ©s â€“ 35 % des 18-
24 ans mais Ã©galement 32 % des 45 ans et plus â€“ et plus des trois quarts de leur consommation pour 13
% dâ€™entre eux. Dâ€™autre part, si la possibilitÃ© leur est offerte de passer outre une vidÃ©o
publicitaire sur internet, 56 % des AmÃ©ricains interrogÃ©s dÃ©clarent le faire la plupart du temps.

Selon lâ€™institut Nielsen, les adultes amÃ©ricains ont passÃ© en moyenne 5 h 07 par jour devant des
programmes de tÃ©lÃ©vision au 2e trimestre 2014 (-3 minutes par rapport au 2e trimestre 2012), 4 h 36 de
direct (-9 minutes) et 31 minutes de diffÃ©rÃ© (+6 minutes). NÃ©anmoins, la durÃ©e dâ€™Ã©coute
cumulÃ©e â€“ tÃ©lÃ©vision et vidÃ©os sur lâ€™internet â€“ est en progression pour toutes les tranches
dâ€™Ã¢ge. Les 18- 34 ans ont consacrÃ© 4 h 17 par jour Ã  la tÃ©lÃ©vision (-10 minutes en deux ans) et
35 minutes par jour Ã  la consommation de vidÃ©os sur lâ€™internet (+16 minutes en deux ans). Les 35-
49 ans ont passÃ©, quant Ã  eux, deux fois plus de leur temps quotidien devant des vidÃ©os en ligne au 2e

trimestre 2014 par rapport au 2e trimestre 2012, soit 26 minutes (+13 minutes en deux ans), mais 8 minutes
de moins devant lâ€™Ã©cran de tÃ©lÃ©vision, soit 4 h 57 contre 5 h 05. Les 50-64 ans restent les plus
grands consommateurs de tÃ©lÃ©vision avec 6 h 12 au 2e trimestre 2014 (+5 minutes en deux ans). Ils ont
Ã©galement regardÃ© 19 minutes par jour de vidÃ©os sur lâ€™internet (+10 minutes en deux ans).

Quant au temps passÃ© sur lâ€™internet, il se rÃ©partit dÃ©sormais ainsi Ã  60 % sur les terminaux
mobiles et 40 % sur un ordinateur. Les applications mobiles dominent les usages numÃ©riques,
reprÃ©sentant 52 % du temps passÃ© sur lâ€™internet par les AmÃ©ricains en juin 2014, selon la
sociÃ©tÃ© de mesure dâ€™audience comScore. Parmi les applications les plus populaires, Facebook
arrive en tÃªte, avec plus de 115 millions dâ€™utilisateurs amÃ©ricains Ã¢gÃ©s de 18 ans et plus en juin
2014, suivi de YouTube, avec plus de 83 millions. A noter que lâ€™application de la radio internet Pandora
sÃ©duit, quant Ã  elle, 69 millions de mobinautes amÃ©ricains. La durÃ©e de consultation internet sur un
tÃ©lÃ©phone portable ou une tablette atteindra 2 h 51 quotidiennes en 2014, indique EMarketer.

* Base : 2 000 adultes amÃ©ricains de 18 ans et plus, possÃ©dant un tÃ©lÃ©viseur, un smartphone et un ordinateur 
personnel.
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