
La fréquentation du cinéma en Europe et ailleurs

Description

En 2014, les 28 pays de l’Union européenne ont totalisé 911 millions d’entrées, soit une hausse de 0,6 % 
par rapport à 2013. Avec plus de 200 millions d’entrées et la part de marché la plus importante pour les 
films nationaux, la France est toujours le premier marché européen du cinéma.

La fréquentation du cinéma enregistre une hausse significative en France (+7,9 %) et en Espagne (+13,6 %),
avec une part de marché pour les films nationaux qui atteint un niveau historique, 44,4 % en France et 25,5
% en Espagne, soit le meilleur résultat du pays depuis près de quarante ans. En revanche, les trois autres
grands marchés européens connaissent une baisse de la fréquentation cinématographique : -6,1 % pour
l’Allemagne et l’Italie, -4,8 % au Royaume-Uni qui subit une baisse pour la troisième année consécutive.
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Avec une augmentation de 30 % du nombre d’écrans de cinéma (soit 15 nouveaux par jour) en un an (23
600 au total) et une hausse de 35 % de la fréquentation, la Chine confirme sa place de deuxième marché du 
cinéma dans le monde en 2014, après les Etats-Unis où le nombre d’entrées en salle, en baisse de plus de
6 %, atteint près de 1,3 milliard cette même année pour 40 158 écrans.

Sources : 

Actualités internationales, n°241, les études du CNC, février 2015.
Bilan 2014, les dossiers du CNC, n°332, mai 2015.
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