
La frÃ©quentation du cinÃ©ma en Europe et ailleurs

Description

En 2014, les 28 pays de lâ€™Union europÃ©enne ont totalisÃ© 911 millions dâ€™entrÃ©es, soit une 
hausse de 0,6 % par rapport Ã  2013. Avec plus de 200 millions dâ€™entrÃ©es et la part de marchÃ© la 
plus importante pour les films nationaux, la France est toujours le premier marchÃ© europÃ©en du 
cinÃ©ma.

La frÃ©quentation du cinÃ©ma enregistre une hausse significative en France (+7,9 %) et en Espagne
(+13,6 %), avec une part de marchÃ© pour les films nationaux qui atteint un niveau historique, 44,4 % en
France et 25,5 % en Espagne, soit le meilleur rÃ©sultat du pays depuis prÃ¨s de quarante ans. En revanche,
les trois autres grands marchÃ©s europÃ©ens connaissent une baisse de la frÃ©quentation
cinÃ©matographique : -6,1 % pour lâ€™Allemagne et lâ€™Italie, -4,8 % au Royaume-Uni qui subit une
baisse pour la troisiÃ¨me annÃ©e consÃ©cutive.

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 1



La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 2



Avec une augmentation de 30 % du nombre dâ€™Ã©crans de cinÃ©ma (soit 15 nouveaux par jour) en un
an (23 600 au total) et une hausse de 35 % de la frÃ©quentation, la Chine confirme sa place de deuxiÃ¨me 
marchÃ© du cinÃ©ma dans le monde en 2014, aprÃ¨s les Etats-Unis oÃ¹ le nombre dâ€™entrÃ©es en
salle, en baisse de plus de 6Â %, atteint prÃ¨s de 1,3 milliard cette mÃªme annÃ©e pour 40 158 Ã©crans.
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