
Presse gratuite : la France perd un titre papier

Description

En dÃ©cidant de mettre fin Ã  lâ€™Ã©dition papier de Metronews, TF1 indique que lâ€™avenir de la 
presse gratuite dâ€™information est dans le numÃ©rique, anticipant la disparition de ce support comme 
espace dÃ©diÃ© et original pour les annonceurs. De son cÃ´tÃ©, 20 MinutesÂ continue de dominer le 
paysage des gratuits en France et accueille Rossel Ã  son capital, Ã  la suite du retrait de Schibsted.

Selon lâ€™Union des annonceurs, la presse gratuite dâ€™information (PGI) a bÃ©nÃ©ficiÃ© dâ€™un
investissement de la part des annonceurs de 147 millions dâ€™euros nets en 2014, un chiffre en baisse de
14,6 % sur an. En 2008, la presse gratuite (petites annonces et PGI) reprÃ©sentait en France un
investissement de plus dâ€™un milliard dâ€™euros, alors que le repli des dÃ©penses commenÃ§ait
dÃ©jÃ  du fait de la crise Ã©conomique venue des Etats-Unis, mais Ã©galement du passage en ligne
dâ€™une grande partie des dÃ©penses en petites annonces. A lâ€™Ã©vidence, la presse gratuite, et
notamment la presse gratuite dâ€™information, qui nÃ©cessite lâ€™entretien de rÃ©dactions coÃ»teuses,
nâ€™a plus les moyens de se financer avec les seules recettes publicitaires. En effet, alors que dans de
nombreux pays un seul quotidien gratuit dâ€™information subsiste, la France a cette particularitÃ©
dâ€™avoir depuis plus de dix ans trois quotidiens gratuits, 20 Minutes, Direct Matin et Metronews. Trois,
câ€™est au moins un de trop, ce que les Ã©diteurs de presse gratuite dâ€™information ne manquent pas de
rappeler depuis plusieurs annÃ©es, chacun attendant que lâ€™autre finisse par cÃ©der en acceptant une
cession ou en optant pour la fermeture dâ€™un titre. En la matiÃ¨re, câ€™est TF1, propriÃ©taire de 
Metronews depuis 2011 (voir La REM nÂ°20, p.22), qui a optÃ© pour la seconde solution.

AprÃ¨s un hypothÃ©tique rachat de 20 Minutes par Metronews (groupe TF1) et Direct Matin (contrÃ´lÃ©
par Vincent BollorÃ©), TF1 sâ€™est finalement rÃ©solu Ã  arrÃªter lâ€™Ã©dition papier de Metronews
le 3 juillet 2015. Depuis 2014, Metronews avait dÃ©jÃ  mis fin Ã  sa diffusion papier les jours oÃ¹ la
demande des annonceurs Ã©tait insuffisante. Mais cela nâ€™aura pas suffi, le titre ayant perdu 10 millions
dâ€™euros en 2014, aprÃ¨s une perte de 6,7 millions dâ€™euros en 2013. L’arrÃªt de lâ€™Ã©dition
papier de Metronews se traduit Ã©galement par la suppression de 60 postes sur 90, essentiellement dans
lâ€™impression et la logistique, les 30 journalistes de Metronews devant rejoindre les Ã©quipes de
MyTF1News. Si Metronews a disparu des stations du mÃ©tro et des arrÃªts de bus, le site web et 
lâ€™application mobile du gratuit ont en revanche Ã©tÃ© conservÃ©s, la marque Â« Metronews
Â» Ã©tant stratÃ©gique pour TF1. Avec 3 millions de visiteurs uniques par mois sur le site, ainsi que de
nombreux utilisateurs mobiles, câ€™est en dÃ©finitive plus de 6 millions dâ€™internautes qui sont
mensuellement en contact avec la marque, ce public Ã©tant par ailleurs plus jeune que celui de
MyTF1News, qui peine Ã  sâ€™imposer en ligne. Autant dire que le site Metronews, jusquâ€™alors
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articulÃ© avec le gratuit Metronews, devrait Ã  terme fusionner avec MyTF1News et devenir lâ€™un des
piliers du groupe sur lâ€™information en ligne, oÃ¹ la concurrence sâ€™appelle dÃ©sormais bfmtv.fr ou
itele.fr.

Pour les autres gratuits, 20 Minutes et Direct Matin, la disparition dâ€™un concurrent au tirage quotidien de 
745 000 exemplaires devrait mÃ©caniquement rarÃ©fier lâ€™espace publicitaire disponible et conduire Ã 
une augmentation de leurs ressources. Reste que le maintien Ã  tout prix dâ€™Ã©ditions papier nâ€™est
pas garanti, lâ€™abandon de TF1 Ã©tant peut-Ãªtre le signe dâ€™une stratÃ©gie mieux adaptÃ©e Ã 
lâ€™Ã©volution des usages. DÃ¨s lors que les lecteurs sont connectÃ©s sans difficultÃ© dans les
transports en commun et les lieux publics, est-il en effet nÃ©cessaire de mettre Ã  leur disposition des
exemplaires papier de gratuits dâ€™information ? Sauf peut-Ãªtre Ã  considÃ©rer que cette distribution
dÃ©tourne dâ€™une utilisation de son smartphone ou de sa tablette, un environnement oÃ¹ la concurrence
entre applications dâ€™information est beaucoup plus rude, notamment quand on y retrouve les sites des
chaÃ®nes dâ€™information en continu. Pour lâ€™instant, cette option nâ€™est pas celle choisie par le
leader franÃ§ais, le gratuit 20 Minutes.

Certes, 20 Minutes, Ã  lâ€™instar de Metronews, a dÃ©cidÃ© de ne plus sortir en version imprimÃ©e le
mardi afin de limiter lâ€™espace disponible pour les annonceurs, en nombre insuffisant. Mais le gratuit
fondÃ© en 2002 par Schibsted et Ouest France est encore diffusÃ© Ã  970 000 exemplaires par jour,
rÃ©partis en onze Ã©ditions distribuÃ©es dans 20 villes, certaines Ã©ditions ayant toutefois fermÃ© en
2014 (Ã©dition de Grenoble). Cette prÃ©sence dans les diffÃ©rentes mÃ©tropoles franÃ§aises permet Ã  
20 Minutes de dÃ©gager un bÃ©nÃ©fice de 900 000 euros en 2014 pour un chiffre dâ€™affaires de 46,5
millions dâ€™euros, ce qui correspond Ã  plus de 50 % du marchÃ© publicitaire dÃ©diÃ© aux trois
gratuits dâ€™information. Ces derniers se partagent en fait 90 millions dâ€™euros quand le reste des
dÃ©penses des annonceurs se rÃ©partit sur des gratuits spÃ©cialisÃ©s. Mais lâ€™avenir de 20 Minutes,
comme dÃ©sormais celui de Metronews se joue dâ€™abord en ligne, sur le site web du quotidien et sur son
application. 20 Minutes a dâ€™ailleurs repensÃ© son organisation, le gratuit papier Ã©tant dÃ©sormais
une dÃ©clinaison du site web, une ligne stratÃ©gique que le groupe qualifie de Â« digital first Â» et qui
lui a permis dâ€™Ãªtre suffisamment attractif pour trouver un nouvel actionnaire.

En effet, le groupe norvÃ©gien Schibsted, Ã  lâ€™origine avec Metro International du dÃ©ploiement
mondial des formats de presse gratuite dâ€™information, a dÃ©cidÃ© de se retirer de cette activitÃ© pour
se concentrer sur les petites annonces en ligne. Câ€™est le groupe belge Rossel, propriÃ©taire en France de 
La Voix du Nord, de Lâ€™Union, de Lâ€™Est Ã©clair et de LibertÃ© Champagne, qui sâ€™est portÃ©
acquÃ©reur, le 27 mai 2015, de la participation de Schibsted dans 20 Minutes. DÃ©sormais,
lâ€™Ã©diteur belge, qui cogÃ¨re lâ€™Ã©dition de MetroÂ dans son pays dâ€™origine, sera le partenaire
du groupe Ouest France pour 20 Minutes, ce qui donne dÃ©sormais une dimension nationale aux
activitÃ©s franÃ§aises de Rossel, regroupÃ©es depuis le 1er juillet 2015 au sein du Groupe Voix du Nord.
De son cÃ´tÃ©, Schibsted se concentre sur leboncoin.fr, quâ€™il dÃ©tient en totalitÃ© depuis le rachat en
2010 de la participation de Ouest France dans le site de petites annonces.
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Afin de dÃ©velopper 20 Minutes, le groupe Rossel a, depuis cette date, renforcÃ© sa diffusion papier de 40
000 exemplaires, pour avoisiner de nouveau le million dâ€™exemplaires quotidiens distribuÃ©s, un moyen
aussi dâ€™occuper lâ€™espace laissÃ© vacant par la disparition de Metronews. Par ailleurs, Rossel
comme Ouest France ont initiÃ© une rÃ©flexion sur les synergies possibles entre le gratuit et les deux
groupes de PQR qui le contrÃ´lent, afin de multiplier les partenariats entre 20 Minutes, Ouest France et 
Les Journaux de la Loire pour le Groupe Ouest France, entre 20 Minutes et les titres du Groupe Voix du
Nord pour Rossel. Ces partenariats locaux entre 20 Minutes et PQR pourront dans un second temps Ãªtre
Ã©largis aux autres groupes de PQR dans les territoires oÃ¹ ni Rossel ni Ouest France ne sont prÃ©sents.
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