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AccA s A [&€™information : latA©IA©vision encore privilA©giA©e, mais pour
combien de temps ?
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La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

n Europe, la tA©IA©vision occupe la premiA‘re place, toutes gA©nA©rations confondues, comme source
da€™information. NA©anmoins, 45 % de la gA©nA©ration Z et 38 % des millennials (QA©nAO©ration Y)
utilisent les rA©@seaux sociaux pour accA©der A 1&€™information.

En France, 71 % des internautes (ACgA©s de 12 ans et plus) inscrits sur les rA©seaux sociaux dA©clarent
saE™informer sur [3€™actualitA© par leur intermA©diaire en 2015, contre 54 % en 2012. Selon le
CrA©doc, cette proportion majoritaire demeure quels que soient le sexe, le lieu de rA©sidence, |e niveau de
diplA"me, la profession ou |e niveau de revenus.

Sources::

o BaromA“tre du numA®©rique, CGE et Arcep, A©dition 2015, arcep.fr ou economie.gouv.fr, novembre
2015.

e A« TAGIAO©vision : un mA©dia daE™information toujours plAObISCItA© par toutes les
gA©nA©rations en Europe A», Global Generational Lifestyles Report, communiquA© de presse,
Nielsen, nielsen.com, 16 dA©cembre 2015.
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