
La publicitÃ© en ligne, premier support en Europe

Description

Sur le marchÃ© europÃ©en, la publicitÃ© en ligne a dÃ©passÃ© en 2015, pour la premiÃ¨re fois, la 
publicitÃ© TV.
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Sur le marchÃ© europÃ©en, la publicitÃ© en ligne a dÃ©passÃ© en 2015, pour la premiÃ¨re fois, la publicitÃ© TV.

En mai 2016, lâ€™AutoritÃ© de la concurrence s’autosaisit pour mener une enquÃªte sectorielle sur le
marchÃ© de la publicitÃ© en ligne, Â« un secteur en forte croissance et marquÃ© par lâ€™importance de 
lâ€™exploitation des donnÃ©esÂ Â». A la suite de lâ€™Ã©tude conduite avec son homologue allemand le
BundesKartellAmt sur les enjeux de lâ€™exploitation des donnÃ©es pour lâ€™application du droit de la
concurrence, lâ€™autoritÃ© va procÃ©der Ã  une large consultation publique auprÃ¨s de lâ€™ensemble
des acteurs concernÃ©s (annonceurs, Ã©diteurs, acteurs intermÃ©diaires de la chaÃ®ne de production des
espaces publicitaires, entreprises spÃ©cialisÃ©es dans la fourniture et lâ€™exploitation des donnÃ©es…).

Il sâ€™agit de rÃ©aliser Â« un travail de clarification dâ€™un Ã©cosystÃ¨me complexe, marquÃ© par 
une intÃ©gration croissante et des risques de conflits dâ€™intÃ©rÃªt Â». Au regard de lâ€™importance
cruciale des activitÃ©s de collecte et de traitement des donnÃ©es concernant les consommateurs,
lâ€™enquÃªte devra dÃ©terminer lâ€™existence Ã©ventuelle dâ€™avantages concurrentiels ou de 
positions dominantes qui porteraient atteinte Ã  la concurrence sur le marchÃ© de la publicitÃ© en ligne, et
plus particuliÃ¨rement pour les modes dâ€™achat et de vente dâ€™espaces dits programmatiques, tels que
les systÃ¨mes dâ€™enchÃ¨res en temps rÃ©el (Real Time Bidding ou RTB). Lâ€™autoritÃ© examinera
notamment Â« le poids et les stratÃ©gies dâ€™entreprises telles que Google et Facebook Â». Ses
recommandations sont attendues pour le premier semestre 2017.

Sources :

AdEx Benchmark 2015, IAB Europe et IHS Technology, iabeurope.eu, mai 2016.
Â« Lâ€™AutoritÃ© de la concurrence se saisit pour avis afin dâ€™analyser les conditions
dâ€™exploitation des donnÃ©es dans le secteur de la publicitÃ© en ligne Â», communiquÃ© de
presse, AutoritÃ© de la concurrence, autoritedelaconcurrence.fr, 23 mai 2016.
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