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Sogemedia mise sur la presse imprimA©e A contenus personnaisA©s
Description

GrAc¢ce A une technique d&€™impression numACrique utilisA©e pour la premiA‘re fois en Europe,
le groupe A©diteur dé€™hebdomadaires locaux souhaite offrir A ses lecteurs des journaux sur
mesure, afin de s&€™adapter aux nouveaux usages.

A« Il faut arrAder de faire le mA%me produit pour tout le monde et proposer des offres variables dans
|&€™espace et dans le temps A», a dA©clarA© Jean-Pierre Vittu de Kerraoul, prA©sident du groupe de
presse Sogemedia lors de la 9e A©dition des Assises du Journalisme, A Tours, en mars 2016. Editeur
dé€™une vingtaine da&E™hebdomadaires locaux essentiellement dans Les Hauts de France (
LAE™Observateur, La Sambre, Le Bonhomme picard...), le groupe a acquis une rotative numA®©rique pour
lancer un nouveau concept de journal personnalisA©. A terme, 80 000 exemplaires de dix-sept de ses
hebdomadaires sortiront chaque semaine de Digitaprint, sa nouvelle imprimerie situA©e A Avesnes-sur-
Helpe (Nord), inaugurA©e en dA©cembre 2015.

Le prA©sident de Sogemedia en est convaincu, la survie de la presse imprimA©e passe par |&€™innovation
: A«A Ce qui est dA©passA©, ce nNAE™est pas le papier ; cAE™est ce quaE™on met dessusA A». Quel que
soit le support, I&€™offre de contenus doit rA©pondre aux attentes des lecteurs, habituA©s dA©sormais,
grAc¢ce aux technologies numA®riques, A sA®©lectionner ce quaE™on leur propose en fonction de leurs
centres dA€™intAOrAa, A Adre considAOrA©s comme uniques. A 1&€™instar des applications mobiles
A©laborA©es par les AOditeurs de presse, 1&E™impression sA©lective permettra de proposer une
personnalisation des contenus rA©dactionnels et publicitaires, de composer un journal spA®©cifique pour
chaque lecteur. Ainsi, diffA©rentes versions de I&€™A®©dition du jour seront publiA©es, chacune
correspondant prA©cisA©@ment aux donnA©es recueillies auprA”s du lecteur, selon les thA©maticques
choisies par ce dernier, son lieu de rA©sidence ou de travail.

A« Nous ne faisons pas une rA©volution mais une transmutation pour transformer [&€™entreprise. Ce
na€™est pas qUAE™un projet technique, ca&€™est aussi un projet rA©dactionnel qui va nous faire penser
diffA©remment les infos que I&€™on diffuse. De toute faASon, vu le dA©clin de la presse traditionnelle
papier, il fallait agir. Et tout repenser A», a dA©clarA© Jean-Pierre Vittu de Kerraoul lors de
|&E™inauguration de Digitaprint. Avec un effectif de 180 salariA©s, Sogemedia a rA©disA© un chiffre
daE™affaires de 27 millions d&€™euros en 2015. LancA© en 2013, son projet englobe tous les mAGtiers
de [&E™entreprise de presse (rotativiste, responsable commercial, journaliste, maquettiste...) afin de mettre
en place une nouvelle organisation, tant sur le plan A©ditorial que commercial.

Six millions d&€™euros ont AGOtA® investis pour rA©aliser cette mutation de |3€™entreprise de presse,
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notamment grA¢ce A une subvention de 2,5 millions d4€™euros en provenance du Fonds stratA©gique
pour le dA©veloppement de la presse (FSDP). Ce montant inclut les A©quipements matA©riels et les
logiciels ains que la formation des A©quipes. Le modA’le chois de rotative numA©rique A jet
dé€™encre de la marque Kodak permet dé&€™imprimer en quadrichromie 200 000 pages au format
tabloA™d par heure et, surtout, de fabriquer en continu les diffA©rentes versions d&€™une A©dition A
faible tirage. Afin dA€™Aare rentabilisA©, cet A©quipement doit A&re partagA© avec da€™aultres titres,
Le Journal de la Haute-Marne, LibertA© Hebdo et La Semaine de 1&€™Allier. Les titres du groupe
suffiront A assurer 80 % du plan de charges. NA©anmoins, Sogemedia envisage de commercialiser son
A©quipement auprA’s da€™A©diteurs europA©ens pour de faibles tirages de titres destinA©s A leurs
concitoyens vivant en France ou en Belgique, toute proche.

Premier hebdomadaire du groupe A expA©rimenter ce nouveau modA“le A©conomique, La Sambre de
Maubeuge ne proposera donc plus une A©dition unique mais quatre A©ditions distinctes, avec des pages
communes, destinA©es chacune A une petite zone gA©ograph|que A un lieu de vie. La pagination
S3€™en trouvera rA©duite, passant de 48 pages en moyenne A 32 pages. A cette spA©cialisation
gA©ographique s3€™agjoutera A 1a€™avenir une sA©lection des thA©matiques par le lecteur 4€* quatre
sur les huit proposA©es &€ que ce dernier pourra modifier A sa guise. Seuls les abonnA®©s au journal
bA©nA©ficieront de cette innovation. Sogemedia voudrait SA€™appuyer notamment sur les marchands de
journaux pour servir les abonnA©s depuis leur point de vente, assurant ains une visibilitA© aux
exemplaires personnalisA©s auprA s des acheteurs au numA©ro.

La personnalisation des contenus sa€™adresse A©galement aux annonceurs qui pourront adapter A
|&E™avenir leurs annonces A une zone gA®©ographique bien prA©cise ou encore adresser un message
publicitaire personnalisA© en fonction du profil socio-A©conomique du lecteur. Les annonceurs de
proximitA©, commerAS8ants et artisans, pourront concevoir et insAO©rer automatiquement des publicitA©s
ou des promotions personnalisA®©es selon diff A©rents modA“les proposA©s sur une plate-forme web, A
un prix trA”s accessible.

Des expA©riences similaires de presse imprimA©e A la demande ont dA©jA AGCtA© tentA©es,
notamment avec le lancement du journa allemand Niiu en 2009 (voir La rem, nA°13, p.19) ou du magazine
Otograff en septembre 2011 (voir LaremnA°21, p.57).
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