larem

Larevue europA©enne des mA©dias et du numA®©rique

LatA©IA©vision A 15€™AO©preuve da€™une diminution des revenus publicitaires
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MalgrA© une part de marchA© stable 4€* contrairement A la presse &€, la tA©IA©vision a enregistrA©
une forte baisse de ses recettes publicitaires durant la derniA re dA©cennie, limitant sa contribution A la
crA©ation, selon 128€™A®©tude intitul A©eA A« Les nouveaux territoires publicitairesA : quels enjeux pour
latA©IA©vision A»A publiA©e par le Conseil supA©rieur de |14€™audiovisuel en novembre 2016.

En 2015 et en euros constants (hors inflation), le montant des recettes publicitaires est au plus bas depuis
2000,A accusant une baisse de 18 %.
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Entre 2001 et 2014, le montant total des diffA©@rentes ressources de la tA©IA©vision (publicitA®©,
abonnements et CAP) a augmentA© de 600 millions en euros constants pour atteindre 7~miIIiards
da€™euros, tandis que la part des recettes en provenance de la publicitA© est passA©e de 45 %A A 38 %.

En euros constants (hors inflation), le montant des recettes publicitaires nettes de la tA©IA©vision est au
plus bas depuis 15 ans, aprA”s une chute de 15 %A et S€E™AOtablit A 2,6 milliards d&€™euros depuis
2013.
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Entre 2011 et 2015, les recettes publicitaires des services de tAGIA©vision de rattrapage ont AGOtA©
multipliA©es par trois, passant de 30 millions A 90 millions d4€™euros, selon le CNC. NA®anmoins,
elles reprA©sentent A peineA 3 %A du total des ressources publicitaires tA©IA©visuelles en 2015.
ParallA"lement, |es recettes publicitaires sur internet reprA©sentaient 3,2 milliards da€™euros en 2015 et la
publicitA© vidA©o en ligne a gAONAGrA©, A dlle seule, 309 millions d&€™euros en 2015 contre 60
millions en 2011, selon I&€™Observatoire de |&€™e-pub.

Le tarissement des ressources publicitaires de la tA©IA©vision,A affectant principalement les chaA®nes
gratuites privA©esA fragilise I8€™A©conomie du systA me tout entier,A explique le CSA, puisque la
contribution des A©diteurs de chaA®nes A la crA©ation cinA©matographique et audiovisuelle est
calculA©e sur leur chiffre da€™affaires.

A« Il apparaA®t clairement que la croissance des recettes publicitaires da€™internet nad€™a pas
suffisamment profitA© aux A©diteurs nationaux qui pourtant financent Ia€™essentiel des contenus, tandis
que de nouveaux acteurs extra-europA©ens puissants tels que Google et Facebook (qui reprA©sentent
chacun plus des trois quarts du marchA© du rA©fA©rencement payant et de 1aE™activitA© sur les
rA©seaux sociaux) ne contribuent pas ou peu A la crA©ation de valeur sur le territoire national A»,
conclut le CSA qui recommande entre autres |1&€™ utilisation d&€™indicateurs de performance uniques et de
rA©fACrenceA ; une exploitation des donnA©es respectueuse des informations A caractA re personnel
des consommateurs mais A©galement des donnA©es propriAGtaires des professionnels et la neutralitA©
del&€™accA s aux contenus pour prA©server lavaleur au bA©nA©fice des AOditeurs.

Selon 14€™Observatoire de 128€™e-pub, la publicitA© en ligne, avecA 7 %A de croissance en un an, atteint
3,45 milliards d&€™euros en 2016, soit une part de marchA© de 29,6 %, supA©rieure A celle de la
tA©IAG©vision (28,1 %).A L&E™essentiel de la croissance (86 %) du marchA© publicitaire en ligne est
portA©e par leA A« search A»A et les rA©seaux sociaux.A LeA A« search A», publicitA© liA©e aux
recherches sur internet, ssgment dominA© par Google, et leA A« social A», publicitA©® sur les rA©seaux
sociaux dominA©s par Facebook, reprA©sentent ensemble 68 %A des investissements publicitaires en
ligne. Les deux gA©ants captent A©galement |a quasi-totalitA© des investissements publicitaires allouA©s
au tAG©IA©phone mobile (92 %), support qui recueille dA©sormais 41 %A de la publicitA© en ligne.

A€ la recherche de sources de revenus complA©mentaires, les chaA®nes privA©es gratuites diversifient
leurs activitA©s sur internet. En outre, les groupes TF1 et M6A rA©clament dA©sormais une
rA©munACOration aux fournisseurs d&€™accA’s internet pour distribuer leurs chaA®nes gratuites.

SourcesA :

e Les nouveaux territoires publicitairesA : quels enjeux pourA la tA©IA©vision, direction des
Aotudes, des affaires A©conomiques et de |a prospective, Conseil supA©rieur de |&8€™audiovisuel,
csa.fr, novembre 2016.

o A« Free, Orange et SFR s3€™inquiA tent de la volontA© de TF1 de leur faire payer la diffusion de
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ses chaA®nes A»,A La Correspondance de la Presse, 2 dA©cembre 2016.
o 178A A©dition de 14€™Observatoire de 1&€™e-pub du SRI, rA©aisA© par PWC, en partenariat avec
[&€™Udecam, sri-france.org, 26 janvier 2017.
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