
Internet : lâ€™info Ã  grande vitesse et Ã  rÃ©pÃ©tition

Description

Bon exercice deÂ big data, Julia CagÃ© (professeur dâ€™Ã©conomie Ã  Sciences Po Paris), Nicolas
HervÃ© (ingÃ©nieur de recherche Ã  lâ€™Ina) et Marie-Luce Viaud (chercheur Ã  lâ€™Ina) livrent une
analyse circonstanciÃ©e de la production et de la diffusion de lâ€™information sur internet.

Issu de lâ€™Observatoire OTMedia, plate-forme dâ€™analyse des flux mÃ©diatiques dÃ©veloppÃ©e par
lâ€™Ina (voirÂ La remÂ nÂ°25, p.55), un corpus constituÃ© de 2,5 millions de documents publiÃ©s en
ligne,Â au cours de lâ€™annÃ©e 2013, par 86 grands mÃ©dias franÃ§ais (lâ€™AFP, 59 titres de presse, 9
tÃ©lÃ©visions, 10 radios et 7Â pure players) a Ã©tÃ© analysÃ© par trois algorithmes conÃ§us Ã  cet
effet. PrÃ¨s des trois quarts des documents traitÃ©s Ã©manent des sites web de la presse imprimÃ©e (57
% des journaux locaux et 16 % des journaux nationaux). Ont ainsi Ã©tÃ© recensÃ©s 25 000
Ã©vÃ©nements1Â marquants relayÃ©s par les mÃ©dias â€“ en moyenne 68Â nouveaux Ã©vÃ©nements
par jour â€“ en 2013, correspondant Ã  850 000 documents.
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1.Â Un Ã©vÃ©nement est dÃ©fini par un ensemble dâ€™au moins dix documents portant sur un mÃªme fait et 
diffusÃ©s par au moins deux mÃ©dias.

2.Â Les agrÃ©gateurs et les rÃ©seaux sociaux ne sont pas pris en compte.

3.Â LesÂ pure playersÂ souffrent dâ€™un dÃ©ficit de rÃ©putation par rapport aux mÃ©dias traditionnels : les 
journalistes vÃ©rifient davantageÂ les informations en provenance desÂ pure players, au lieu de les reprendre 
instantanÃ©ment, selon les auteurs.

64 %Â de lâ€™information publiÃ©e en

ligne, par les mÃ©dias dâ€™information, est du copiÃ©-collÃ©,Â sans compter les paraphrases et les
reformulations. En outre, la rÃ©fÃ©rence explicite au mÃ©dia producteur de lâ€™information reprise est
indiquÃ©e dans seulementÂ 8 %Â des cas. Les mÃ©dias font souvent rÃ©fÃ©rence Ã  lâ€™AFP quand
bien mÃªme celle-ci relaie une information Ã©manant dâ€™un autre mÃ©dia. Dans la majoritÃ© des
articles publiÃ©s en ligne, il nâ€™y a aucune rÃ©fÃ©rence Ã  un mÃ©dia concurrent, expliquent les
auteurs.

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 3



La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 4



Source :

Lâ€™information Ã  tout prix, Julia CagÃ©, Nicolas HervÃ©Â et Marie-Luce Viaud, coll. MÃ©dias
et HumanitÃ©s,Â Ina Ã‰ditions, mars 2017.
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