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En Italie, 1| Sole 24 OreA tombe de son piA©destal

Description

AprA’s la rA©vA®GIlation de fraudes massives sur le nombre da€™abonnA®©s et les performances
A©conomiques, le A« fleuron A» de la presse europA©enne est contraint A une rA©organisation
drastique.

Le 2 mai 2016,A 11 Sole 24 OreA fA2ait somptueusement ses 150 ans A la Scala de Milan. LA&E™un des
plus vieux titres d&€™Europe, contrA’IA© par la Confindustria, I&€™organisation du patronat italien, se
targuait aors da€™avoir rA©ussi IA 0A? tous les autres titres de presse avaient A©chouA©A : la diffusion
papler du quotidien avait augmentA@ entre 2011 et 2014 de quelque 38 %, rapprochantA Il Sole 24 Ore
A de son pr|n0|pal concurrent, leA Corriere della SeraA (voirA La remA nA°38-39, p.37)A ; la diffusion
numA©rique A©tait remarquable, faisant du titre le premier support d&€™information sur internet en Italie.
L e groupe dans son ensemble, soitA 1 200A employA©s dont 200 journalistes, rA©partis entre le quotidien,
Radio 24, une agence de presse (Radiocor), une A©cole de formation, ains QuaE™entre quelques
magazines, ACtait rentable et dynamique.

Les performances exceptionnelles constatA©es depuis 2011 faisaient suite A 12€™arrivA©e cette mA2me
annA©e da€™un nouveau directeur A la tA%e du quotidien, Roberto Napoletano. Cing ans plus tard,
|4€™enthousiasme est retombA®© et, en octobre 2016, 74,4 %A des membres du comitA© de rA©daction
dA©savouaient leur directeur, qui conservait alors encore le soutien de la Confindustria. Entre-temps,A les
chiffres exceptionnels avancA©s se sont rAOVAOIAGs trA"s favorablement gonflA©s.A Sur le plan
financier, le groupe a perdu 300 millions d&€™euros entre 2011 et 2016 et il affiche une perte de 61,6
millions d4€™euros en 2016, des chiffres nA©gatifs qui illustrentA une rA©alitA© plus sombre concernant
les succA”s daE™I| Sole 24 OreA auprA’s des lecteurs. La hausse de 38 %A de la diffusion papier entre
2011 et 2014, portant la diffusion du quotidien A A 362 000A exemplaires, ne SB€™est en rA©alitA© pas
produite et de nombreux exemplaires du quotidien AOtaient imprimA©s pour A%re ensuite dAOtruits,
|l&E™important A©tant de gonfler la diffusion pour retenir les annonceurs et augmenter le prix des espaces
publicitaires. AprA”s les bons chiffres publiA©s en mai 2014, ceux corrigA®©s et publiA©s en 2016 font
AOtat da€™une baisse de diffusion deA 120 000A lecteurs. Sur internet, le succA”s des abonnements
numA©riques est dA» en partie A unA algorithmeA complAGtA© deA listes de faux abonnA©s, pour un
total deA 100 000A abonnements fantA”mes.

Sans surprise, le groupe 24 Ore doit S38€™engager dans un plan drastique de rA©duction des coAxts, ce que
prA©voit son projet industriel pour 2017-2020, et il devra faire face A©galement A son passA®©, lajustice,
les actionnaires comme les annonceurs bernA©s devant demander des comptes au groupe. La premiA're
AOtape a dAObUtA© avec |&E™ouverture d4€™une enquAde par le parquet de Milan, en mars 2017, qui

Page 1


https://la-rem.com/2016/09/29/consolidation-de-presse-quotidienne-italie/

larem

La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

concerne dix dirigeants du groupe, dont Roberto Napoletano. Le parquet de Milan soupA§onne des comptes
truquA©s et des falsifications de documents concernant le nombre da€™abonnA©s numA©riques entre
2013 et 2015.

Sources :

o A«A 1l Sole 24 OreA dans latourmente A», Olivier Tosseri,A Les Echos, 17 octobre 2016.
e A«A Il Sole 24 OreA au bord de lafaillite A», Olivier Tosseri,A Les Echos, 14 mars 2017.

Categorie
1. Economie

date crA©A©e
7 septembre 2017
Auteur
alexandrejoux

Page 2



