
Informations en ligne : Â« Je lâ€™ai vu sur Facebook Â»

Description

 

Les plates-formes internet retirent davantage de crÃ©dit de la distribution des informations que les
mÃ©dias eux-mÃªmes, qui en sont pourtant les producteurs, selon une enquÃªte menÃ©eÂ auprÃ¨s des 
internautes britanniques entre mars et avril 2017Â et publiÃ©e par le Reuters Institute for the Study of
Journalism.

POUR UNE INFORMATION DÃ‰TERMINÃ‰E,Â POURCENTAGE Dâ€™INTERNAUTES SE 
SOUVENANT DU CHEMIN Dâ€™ACCÃˆS UTILISÃ‰

POUR UNE INFORMATION DÃ‰TERMINÃ‰E,Â POURCENTAGE Dâ€™INTERNAUTES SE 
SOUVENANT DU MÃ‰DIA Dâ€™INFORMATION CONSULTÃ‰ EN LIGNE
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Selon le mÃ©dia
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Selon l’attention portÃ©e Ã  la lecture d’un article

La BBC etÂ The GuardianÂ sont trÃ¨s

prÃ©sents sur les rÃ©seaux sociaux, tandis que les lecteurs du Mail Online, plus Ã¢gÃ©s, accÃ¨dent plus
volontiers au site directement ou par lâ€™intermÃ©diaire dâ€™un courrier Ã©lectronique.

N.B. Moteurs de recherche :Â sont prises en compte uniquement les requÃªtes par mots clÃ©s pour trouver une 
information prÃ©cise, Ã  lâ€™exclusion des requÃªtes pour un mÃ©dia en particulier.
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Selon le type dâ€™article
(viaÂ les moteurs de recherche et les rÃ©seaux sociaux)
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Selon le sujetÂ (viaÂ les rÃ©seaux sociaux)
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Remarque : en aoÃ»t 2017, Facebook annonÃ§ait la gÃ©nÃ©ralisation prochaine de lâ€™affichage du
logo des mÃ©dias Ã  tous les articles consultÃ©s sur la plate-forme.

Source :

d’aprÃ©s Â«Â I Saw the News on FacebookÂ Â», Brand AttributionÂ when Accessing News from
Distributed Environments, Antonis Kalogeropoulos and Nic Newman, Digital News Project 2017,
Reuters Institute for the Study of Journalism,Â University of Oxford, 2017.

EnquÃªte menÃ©e Ã  partir du panel YouGovâ€™s PULSE, entre le 13 mars et le 10 avril 2017, auprÃ¨s
de 6 811 internautes britanniques actifs ayant acceptÃ© le suivi de leur navigation depuis un ordinateur. Les
sites dâ€™information britanniques sÃ©lectionnÃ©s pour cette Ã©tude sont extraits du palmarÃ¨s des 20
premiÃ¨res sources dâ€™information Ã©tabli dans le Digital News Report 2017 publiÃ© par le Reuters
Institut for the Study of Journalism.
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