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PodcastsA A« natifs A»A : les A©missions de radio sa€™affranchissent de la FM
Description

L&€™engouement des auditeurs pour 1&€™A©coute A la demande entraA®ne les radios A
sd€™adapter A cette pratiqgue. Cet usage A« disruptif A» pourrait 1&€™emporter sur la
programmation traditionnelle.

Les auditeurs sont de plus en plus nombreux A apprA©cier da&€™A©couter ou de rA©AOcouter leurs
programmes, sans contrainte, ni de lieu ni d&€™horaire, en utilisant un smartphone, un ordinateur, et
bientA't grA¢ce A un assistant vocal. ConcurrencA©s par lesA pure playersA du secteur, les diffuseurs
traditionnels misent dA©sormais sur cette technique de diffusion par tA©IA©chargement, parangon de
mobilitA©, pour capter les publics et rester prescripteur.

Le succA’s croissant des offres radiophoniques dA©linA©@arisA©es en ferat-il un genre majeur ? Aux
A%otats-Unis, |eA podcastA est dA©jA entrA© dans les mA“urs. En 2017, cette pratique sSA©duit prA”s
de 25 %A des AmAG®ricains chague mois, selon le cabinet Edison Research, contre 12 %A seulement en
2013. Franc succA’s sur la plate-forme iTunes dA€™Apple, lesA podcasts proposA©s par le rA©seau
radiophonique non commercial anA©ricain NPR rencontrent, en moyenne, 3,5 millions da€™utilisateurs
en 2016, contre 2,5 millions en 2015, indique le Pew Research Center.A Le phA©nomA ne prend de
|l&€E™ampleur en Europe, constituant une alternative sA©rieuse A [8€™AOcoute traditionnelle de la
radio.A PrA"s d&€™un quart des Britanniques dA©clare avoir JAOJA A©coutA© unA podcastA en 2017.
En France, la radio France Culture du groupe public Radio France a battu un record d&€™audience en mai
2017, avec une augmentation de 40 %A du nombre deA podcastsA tA©IA©chargA©s par rapport A
|lA&€™annA©e prA©cA©dente, soit 17,5 millions. Les chiffres de la pA©riode estivale confirment la
mutation en cours, avec 32,9 millions de tA©IA©chargements deA podcastsA France Culture en juillet et
en aoA»t 2017, soit + 61 %A par rapport A [3€™AOIA© 2016. Leader en France de ce mode
daE™A©coute de la radio, le groupe public avec ses sept stations enregistre, en moyenne, 47 millions de
tA©IA©chargements par mois en 2016, trois fois plus quaE™en 2013.

A«A Le mA©dia radio doit sSh€™adapter aux nouvelles formes de consommation car il est orientA© A la
baisse dans sa forme traditionnelle A», explique Mathieu Gallet, PDG de Radio France,A au regard de la
baisse de &€™audience cumulA©e du mA©dia A 79,9 %A durant la campagne A©lectorale 2016-2017,
contre 82,1 %A en 2011-2012.A A« Outre le plafondA [d&€™audience] A atteint par le mA©dia radio, la

concurrence sA€™AQlargit avec |1&E™arrivA©e de nouveaux acteurs sur les contenus sonores et se
renforce sur les autres stations A», pourstit le patron du groupe public. Cette adaptation passe par le
lancement, dA©but 2018, d&€™une appllcatlon baptisA©eA A« Un monde de Radio France A»,A grA¢ce
A laguelle [3€™auditeur composera A sa guise une grille de programmes personnaisA©e A partir des
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sept stations du groupe. S&E™inspirant du service radiophonique amA®©ricain NPR One, cette offre sur
mesure adressera A©galement en continu des suggestions d&€™ A©coute aux auditeurs en fonction de leurs
goAxts.

Comme da€™autres mA®©dias avant lui, notamment Arte, la chaA®ne franco-allemande et son offre
pionniA're Arte Radio lancA©e dA"s 2002,A le groupe Radio France si€™adapte A ce mode
daE™A©coute avec une nouvelle offre deA podcastsA A« natifsA A» A ca€™est-A -dire des programmes
exclusivement rA©servA©s A cet usage, sans passer da€™abord A 14€™antenne. France Culture inaugure
cette pratique avecA A« Superfail A», 18E™histoire d&€™un A®©chec, produit par Guillaume Erner,
responsable de la matinale sur la station, proposA© chaque vendredi, depuis septembre 2017. Selon le
journaliste, leA podcastA A« offre une grande libertA© dans le format. On peut faire vivre un sujet sur la
durA©e de son choix. Or, en radio hertzienne, notre plus grande contrainte est le temps. Cela affecte
particuliA rement la SA©lection des sujets.A [ ...]A Avec leA podcast,A ce sont les auditeurs qui viennent A
vous. Cela AGlimine la question de savoir si un sujet est suffisamment large pour intA©resser la population
da€E™une radio de flux. A»A Radio France a annoncA®© renforcer son offre deA podcastsA natifs, dA©but
2018, avec des programmes de fiction produits par France Culture. Anticipant le dA©ploiement des
assistants numA©riques A commande vocale, Radio France a A©tabli aussi un partenariat avec Google,
afin de diffuser des flashs de France Info sur Google Home.

En septembre 2017, Radio France se trouve face A un cas de figure inA©dit, qui illustre parfaitement la
mutation en cours. A€ [&€™occasion de la recomposition de ses grilles pour la rentrA®©e, la direction du
groupe met fin, entre autres, au contrat de Philippe Meyer officiant sur ses antennes depuis trente-cing ans,
producteur et prA©sentateur notamment deA LAE™Esprit public, A©@mission diffusA©e chaque dimanche
sur France Culture depuis 1998. Les rA©actions de mA©contentement des auditeurs fidA"les, notamment
sur les rA©seaux sociaux, ne se sont pas fait attendre, renforA8antA la conviction du journaiste de
poursuivre son A©mission par le biais d&€™unA podcastA hebdomadaire baptiSA©A Le Nouvel Esprit
Public.A Souhaitant maintenirA L&€™Esprit public A 1&€™antenne avec un autre prA©sentateur, Radio
France assigne le journaliste en rAOfA©rA© pour contrefaA8on d4€™une marque dont le groupe est
propriA®©taire. Dans une ordonnance datA©e du 25 septembre 2017, le tribunal de grande instance de Paris
a dA©boutA© Radio France de sa requAe visant A interdire IA€™usage de cette nouvelle appellation par
Philippe Meyer.
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ConsidA©rant que |&€™introduction de |&€™adjectifA A« nouvel A»A rend toute confusion impossible,les
juges ont condamnA®© le groupe public de radio A verserA 5 000A euros de dommages et intA©rA%sA ce
dernier. Depuis le 10 septembre 2017, 12€™A©missionA Le Nouvel Esprit PublicA de PhilippeMeyer est

enregistrA©e en public, chague dimanche A 17 heures, au ThA©Adtre de 186™A%ocolealsacienne A

Paris. Elle est proposA©e en tA©IA©chargement directement sur le site de 1A&€™A©mission,sur la plate-
forme de partage SoundCloud et |14€™applicationA podcastsA da€™Apple, service que legA©ant alancA©
dA’s 2012. En moins d&€™une semaine, une campagne de financement participatiflancA©e sur le site
dadE™Ulule a dAOpassA© [4E™objectif desA 39 000A euros pour produire les treizepremiA res

A©missions.

Radio France est apparemment un bon tremplin. Ce sont A©galement deux anciens salariA©s de la Maison
ronde qui sont A 1&€™origine du lancement des plates-formes deA podcastsA Binge Audio et BoxSons,

A pure playersA qui se veulent en phase avec les habitudes de consommation de programmes en mobilitA©
des jeunes adultes. PionniAre des plates-formes deA podcastsA indA©pendantes, Binge Audio a AGOtA©

fondA©e en 2015 par JoA«l Ronez, ex-directeur des nouveaux mA©dias A Radio France, ex-directeur de
laradio Le MouvaE™ et ex-responsable du pA’le web da3€™Arte France, et par Gabrielle Boeri-Charles, ex-
directrice du Spiil (Syndicat de la presse indA©pendante da€™information en ligne). En septembre 2017,
David Carzon, ex-directeur adjoint de la rA©daction deA LibACration, est nommA®© directeur de la

rA©daction.

A€ |lafois AOditrice et distributrice deA podcasts,A |a plate-forme Binge Audio s3€™adresse en prioritA©
aux auditeurs ACgA©s de 18 A 35 ans,A lesquels constituent effectivement les trois quarts de son public.
S&E™appuyant sur la collaboration de quarante auteurs, une A©quipe de cing permanents A©dite et diffuse
huitA podcastsA en production propre, en produit quatre autres pour des marques et en distribue encore trois
sur sa plate-forme pour des clients extA©rieurs. RAOparties en trois pA’les, A A« Histoires vraies A» A A«
Pop Culture A»A etA A« Aujourdd€™hui A», consacrA© A 18€™actualitA©, Binge Audio propose ses
productions maison telles queA NoCinA®©, critique d&€™un film grand publicA ;A NoFun, consacrA©e au

rap et au hip-hop ;A SuperhA©ros, sA©rie de rA©cits extraordinaires d&€™une femme ordinaire ouA No

TubeA sur [8€™univers YouTube. PrA"s de 400 A©missions, rebaptisA©es en [&€™occurrenceA A«

A©pisodes A», ont AOtA© produites depuis le lancement de la plate-forme. Elles ont recueilli au total deux
millions d4€™A®©coutes, soitA 300 000A par mois en moyenne. Le coA»t de production desA podcasts
A maison est compris entre 500 etA 10 000A euros. En accA"s libre, la plate-forme Binge Audio assure son
dA©veloppement par la production de contenus pour des tiers, le parrainage de contenus, ainsi que par la
contribution des auditeurs qui payent de 3 A 5 euros pour assister aux enregistrements. Le quotidienA

L&€E™ Equipe, par exemple, aconfiA© A Binge Audio la production exA©cutive de son nouveauA podcast
A consacrA© au rugby, lancA© en septembre 2017, accessible A la fois sur son site web et sur la plate-
forme.

CaE™est A©galement une ex-journaliste de Radio France, Pascale Clark, qui aprA”s avoir quittA© France
Inter en 2016, est A 14€™origine, avec Candice Marchal, du lancement en avril 2017 d&€™un autreA pure
player
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A appel A© BoxSons. GrAd¢ce A la collecte deA 50 O00A euros par la voie da€™un financement
participatif A cette plate-forme deA podcastsA audio souhaite SB€™adresser A ceux qui suivent
|&€™actualitA© en ligne depuis leur terminal mobileA Elle diffuse en continu divers formatsA :
reportages, histoires, rendez-vous et photos commentA©es. Sans publicitA© sous quelque forme que ce
soit, la plate-forme BoxSons est financA©e exclusivement par abonnement, visant 1&€™A©quilibre
financier au bout de trois ans avecA 6 000A abonnA©s.

Adutre signe rA©vA®lateur de |8€™attrait desA podcastsA pour conquA®©rir les nouveaux publicsA : en
juillet 2017, la SACD et France Culture se sont associA®©es pour crA©er un Fonds Podcast Native dotA©
deA 50 O000A euros et ont lancA© un appel A projets pour |1&€™AQcriture de sAOries
radiophoniquesA A« feuilletonnantes Ax». Par le choix des sujets abordA©s, la diversitA© des formats, la
variAOtA© des auteurs, la libertA© de ton et de style, I&E™univers desA podcastsA rappelle, par son
foisonnement, 1&€™esprit qui anima les radios libres sur la bande FM dans les annA©es 1980. Comme le
dA©crit bien Guillaume Erner,A A« on se balade dans ce juke-box numA©riqueA [viaA iTunes)A comme
on se promenait hier sur la bande FM A». Avec un succA’s da€™audience qui ne se mesure pour
|&€™heure quaE™au nombre de tAGIA©chargementsA lesA podcastsA peinent encore A attirer les
annonceurs.A Une carence bientA’t comblA©eA : Apple a annoncA®©, en juin 2017, 1&2€™intA©gration
da€™outils da€™analyse des comportements des auditeurs dans la future version de son systA'me
daE™exploitation, tandis que Megaphone, premiA’re plate-forme de ciblage publicitaire spA©cialement
conA8ue pour lesA podcasts, est annoncA©e par Nielsen et Panoply Media, rA©seau deA podcastsA du
groupe A©diteur du magazine en ligne amA©ricainA Sate.
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