
Le quotidien tout numÃ©rique quÃ©bÃ©coisÂ La Presse+ appelle Ã  lâ€™aide

Description

Les lecteurs lâ€™ont plÃ©biscitÃ© mais les recettes publicitaires nâ€™ont pas suivi. La question de 
la survie de ce titre centenaire, lâ€™un des principaux quotidiens de la province du QuÃ©bec, 
accessible exclusivement en version numÃ©rique depuis janvier 2018, relance le dÃ©bat sur un 
nÃ©cessaire soutien financier du gouvernement canadien Ã  la presse de qualitÃ©.

AprÃ¨s avoir perdu 63 %Â de ses revenus publicitaires en cinq ans et constatÃ© que lâ€™Ã¢ge moyen de
son lectorat nâ€™a pas cessÃ© de vieillir en quinze ans, le quotidien montrÃ©alaisÂ La Presse
Â dÃ©cide, dÃ¨s 2011, dâ€™opÃ©rerÂ un virage radical en abandonnant le papier pour migrer sur
internetÂ avec un accÃ¨s gratuit (voirÂ La remÂ nÂ°26-27, p.36 et nÂ°36, p.47). Plus de 26Â millions
dâ€™euros ont Ã©tÃ© investis dans le dÃ©veloppement dâ€™une application sur tabletteÂ La Presse+,
lancÃ©e en 2013. Sâ€™en suivra lâ€™arrÃªt de son Ã©dition imprimÃ©e en semaine en janvier 2016,
puis de celle du week-end avec ses nombreux supplÃ©ments en janvier 2018, se privant ainsi totalement
des recettes de diffusion. Le dÃ©ploiement de cette stratÃ©gie tout numÃ©rique a entraÃ®nÃ©, dans un
premier temps, la suppression de 158 postes, dont 43 au sein de la rÃ©daction, Ã  laquelle se sont ajoutÃ©s
par la suite 50 nouveaux licenciements, conservant toutefois la plus importante rÃ©daction du QuÃ©bec,
avec prÃ¨s de 250 journalistes.

En 2018,Â son Ã©dition sur tabletteÂ La Presse+Â enregistre des rÃ©sultats dâ€™audience en ligne
supÃ©rieurs Ã  ceux que rÃ©alisait lâ€™Ã©dition imprimÃ©eÂ :Â 260 000Â lecteurs par jour en
moyenne (dontÂ 75 000Â nouveaux lecteurs) etÂ 500 000Â pour lâ€™Ã©dition de fin de semaineÂ ; un
lectorat plus jeune composÃ© presque aux deux tiers dâ€™adultes de 25 Ã  54 ans (63 %)Â ; des lecteurs
qui consacrent, en outre, 40Â minutes par jour en moyenne Ã  lâ€™Ã©dition sur tablette et 50 minutes
durant le week-end.Â La PresseÂ totalise prÃ¨s de deux millions de lecteurs uniques par semaine sur
lâ€™ensemble de ses supports numÃ©riques, tablettes, sites web et smartphones.

Ce succÃ¨s significatif en termes dâ€™audience ne suffit pourtant pas Ã  assurer la pÃ©rennitÃ© de
lâ€™une des principales entreprises de presse du QuÃ©bec. MalgrÃ© les Ã©conomies rÃ©alisÃ©es par
la suppression des frais dâ€™impression et de distribution, malgrÃ© une offre riche en formats
publicitaires avec un tarif (coÃ»t pour mille ou CPM) de 50 euros, en hausse de prÃ¨s de 40 %Â par rapport
Ã  lâ€™Ã©dition imprimÃ©e,Â La Presse+Â se trouveÂ aujourdâ€™huiÂ dans une situation
Ã©conomique dangereuse,Â avec notamment une perte cumulÃ©e de 164 millions dâ€™euros entre 2013
et 2015. Au Canada, comme ailleurs, les recettes publicitaires des mÃ©dias ont chutÃ© de 75 %Â depuis
2005 et les gÃ©ants amÃ©ricains, Google et Facebook, captent la quasi-totalitÃ© du marchÃ© de la
publicitÃ© en ligne, Ã©valuÃ© Ã  plus de 7 milliards dâ€™euros.Â Plus de 330 quotidiens et
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hebdomadaires canadiens ont cessÃ© de paraÃ®tre ou sont dans une situation prÃ©caire depuis 2009.

NÃ©anmoins, pour le prÃ©sident deÂ La Presse, Pierre-Elliott Levasseur, il nâ€™est pas question de
revenir sur le modÃ¨le de la gratuitÃ©.Â Â« Maintenir une offre dâ€™information de qualitÃ© accessible 
Ã  tous est un enjeu de sociÃ©tÃ© Â», a-t-il dÃ©clarÃ©, au moment mÃªme oÃ¹ la famille Desmarais, qui
en est propriÃ©taire depuis cinquante ans, dÃ©cide de se retirer. Ã€ la tÃªte du groupe Power Corporation,
dÃ©tenant des participations dans des multinationales telles que Total ou LafargeHolcin, le patron AndrÃ©
Desmarais a annoncÃ©, le 8 mai 2018, aux quelque 600 salariÃ©s deÂ La PresseÂ queÂ leur entreprise
allait devenir un organisme sans but lucratifÂ (OSBL), auquel le groupe attribuera un don dÃ©fiscalisÃ©
de 32,5 millions dâ€™euros, sâ€™engageant Ã©galement Ã  assurer le financement des retraites des
salariÃ©s, anciens et actuels. Entreprise autrefois rentable,Â La PresseÂ devra donc compter pour sa survie
sur les aides de lâ€™Ã‰tat et sur les dons de philanthropes.

La PresseÂ nâ€™est pas le seul titre en difficultÃ©. Lâ€™autre quotidien montrÃ©alais,Â Le Devoir,Â a
dÃ©jÃ  procÃ©dÃ© Ã  un appel aux dons, rÃ©coltant environÂ 168 000Â euros en juin 2017, tandis que
le titre anglophone le plus lu du pays,Â Toronto Star,Â se dÃ©clare Ã©galement en pÃ©ril. Ã€
lâ€™Ã©tÃ© 2017, il a dâ€™ailleurs abandonnÃ© son applicationÂ Star Touch,Â lancÃ©e en 2015 avec
la technologie deÂ La Presse, aprÃ¨s avoir investi 25 millions dâ€™euros et licenciÃ© 29 salariÃ©s.
Depuis juillet 2017, leÂ National PostÂ a basculÃ© exclusivement en ligne son Ã©dition du lundi, jour peu
propice aux recettes publicitaires, afin dâ€™assurer son Ã©quilibre financier. En avril 2018, la mise en
vente un an plus tÃ´t parÂ le groupe de presse TC TranscontinentalÂ de ses 93 titres locaux Ã  l’entreprise
de services Transmet Logistics & Metropolitan Media a quasiment abouti, avec la cession de 30
publications Ã  MontrÃ©al et Ã  QuÃ©bec, dont le quotidien gratuitÂ MÃ©tro.

Dans ce contexte difficile,Â les Ã©diteurs se tournent vers les autoritÃ©s locales et nationales.Â En 2018,
le QuÃ©bec a mis en place un crÃ©dit dâ€™impÃ´t sur cinq ans, soit une aide de 42,5 millions
dâ€™euros destinÃ©e aux mÃ©dias Ã©crits dâ€™information quÃ©bÃ©cois produisant des contenus
originaux. Les Ã©diteurs de presse espÃ¨rent que cette initiative, faisant du QuÃ©bec le premier
gouvernement du pays Ã  sâ€™impliquer directement, incitera le gouvernement fÃ©dÃ©ral Ã  rÃ©agir Ã 
son tour. En juin 2017, une association dâ€™Ã©diteurs de presse baptisÃ©eÂ MÃ©dias dâ€™Info Canada
(MIC) a sollicitÃ© le gouvernement canadien pour la crÃ©ation dâ€™un fonds dâ€™aide pour le
journalisme,Â alimentÃ© par une taxe sur la publicitÃ© en ligne,Â Â« spÃ©cialement auprÃ¨s des 
entreprises qui ne font pas de crÃ©ation de contenus, comme Google et Facebook, qui font beaucoup 
dâ€™argent sans rien redonner Â», a expliquÃ© Bob Cox, prÃ©sident du conseil dâ€™administration de
lâ€™association. Le gouvernement de Justin Trudeau sâ€™oppose Ã  lâ€™idÃ©e que les aides publiques
fÃ©dÃ©rales puissent Ãªtre attribuÃ©es Ã  de grandes entreprises ou Ã  de riches familles propriÃ©taires
de journaux. En fÃ©vrier 2018, il a tout de mÃªme accordÃ© 33 millions dâ€™euros sur cinq ansÂ 
Â« Ã  une ou Ã  plusieurs organisations non gouvernementales indÃ©pendantes qui soutiendront le 
journalisme local dans les communautÃ©s mal desservies Â».

Rappelant que la presse Ã©crite traverse la plus grande crise de son histoire, la FÃ©dÃ©ration nationale
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des communications (FNC-CSN), organisation syndicale quÃ©bÃ©coise, considÃ¨re que le gouvernement
fÃ©dÃ©ral faitÂ Â« un pas dans la bonne direction Â», mais que les montants sont insuffisants, face aux
besoins rÃ©els de tous les journaux imprimÃ©s ou numÃ©riques et pas uniquement les journaux locaux,
seuls visÃ©s par cette aide fÃ©dÃ©rale.Â Pour Pascale St-Onge, prÃ©sidente de la FNC-CSN, le
gouvernement a manquÃ©Â Â« une belle occasion d’aller chercher l’argent dans les poches des Netflix, 
Google etÂ Facebook, comme l’ont dÃ©jÃ  fait plusieurs pays Â».

Ex-directeur de lâ€™information de Radio-Canada, Alain Saulnier commente ainsi le nouvel avenir promis
Ã Â La PresseÂ :Â Â« Miser sur les fonds publics et la philanthropie, est-ce lÃ  le modÃ¨le dâ€™affaires 
alternatif ?Â Tous les mÃ©dias rivaliserontÂ les uns avec les autres pour obtenir leur financement 
respectif.Â La dÃ©pendance Ã  lâ€™Ã©gard des fonds publics comporte aussi sa zone dâ€™ombre selon 
les gouvernements Ã©lus. Quant aux milliardaires philanthropes, ils ne courent pas les rues non plus.Â […]
Â Nous avons besoin de journalistes rigoureux et solides pour contrer la dÃ©sinformation qui prend trop 
dâ€™espace sur Facebook et les rÃ©seaux sociaux.Â Â»

SourcesÂ :

Â« Bilan positif pour Â«Â La PresseÂ Â» aprÃ¨s lâ€™abandon deÂ son Ã©dition papier Â»,Â 
La Correspondance de la Presse,Â 21 juin 2016.
Â« La dÃ©licate transition numÃ©rique de la presse canadienne Â», Olivier Mougeot, QuÃ©bec-
correspondance,Â Le Monde, 27 juin 2017.
Â« Budget fÃ©dÃ©ral – Aide Ã  la presse Ã©criteÂ : il faudra aller beaucoup plus loin Â»,
FÃ©dÃ©ration nationale des communications (FNC-CSN), Cision, newswire.ca, 27 fÃ©vrier 2018.
Â« QuÃ©bec donne un coup de pouce Ã  la presse Ã©crite Â», Hugo Pilon-Larose,Â La Presse+,
lapresse.ca, 28 mars 2018.
Â« Transcontinental vendÂ MÃ©troÂ et 29 autres journaux de MontrÃ©al et de QuÃ©bec Â»,
Radio-Canada.ca, 27 avril 2018.
Â« MÃ©diasÂ : le quotidien montrÃ©alais Â«Â La PresseÂ Â» devient un organisme sans but
lucratif Â», Catherine FranÃ§oise, tv5monde.com, 10 mai 2018.
Â« Le canadien Power Corp. cÃ¨de Â«Â La PresseÂ Â» Ã  un organisme sans but lucratif Â»,
MontrÃ©al-correspondance, Anne PÃ©louas,Â Le Monde, 12 mai 2018.

Categorie

1. Ailleurs

date crÃ©Ã©e
17 juillet 2018
Auteur
francoise

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 3


