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Ce que le numA®©rique apporte au livre

Description

Le 27 novembre 2018, le salon CrA©ativaE™Book rA©unissait quelque 350 professionnels du livre
afin quaé€™ils A©changent leurs points de vue sur les transfor mations majeures du secteur ainsi que
sur lesenjeux et lesinnovations.

Depuis longtemps, analyser 14€™impact du numA®©rique sur le livre ne se cantonne plus A opposer les
formats imprimA©s aux formats A®©lectroniques. Au contraire, la diversitA© des technologies et
|l&E™inventivitA© des professionnels renouvellent la maniA re de produire, de concevoir, d&€™imprimer et
de diffuser les livres. Elles prolongent A©galement la lecture de contenus imprimA®©s vers des contenus
enrichis, A travers les smartphones et les tablettes. Sous sa forme numA®©rique, le livre se rA@invente en
abandonnant le papier pour sB€™incarner dorA©navant en livre audio. Tour d4€™horizon sur ce que le
numA®©rique peut apporter au livre.

L e numA®rique permet de mieux A©changer desinformations entre les diffA©rents acteursdu livre

En utilisant un langage da€E™A©change da€™informations structurA©,A le numAGrique permet
deA A<A fluidifierA A»A les interactions entre les principaux donneurs da€™ordresA et prestataires de
|&€™impression de livres. A Pour faire face A la baisse des volumes de IA€™A®©dition, |1&€™augmentation
des nouveautA©s et les rA©-impressions, les diff AOrents acteurs de I3€™A©dition se sont organisA©s, A
|&€™instigation du Syndicat national de IA&€™A©dition (SNE) et de IA&€™Union nationale des industries de
|&€™impression et de la communication (UNIIC), au sein de |&€™association A but non lucratif
Clic.EDIT, (acronyme de Coordination langage informatique commun &€‘ A%odition de livres)A :A
A«A Clic.Edit a pour objet de mettre en place unA langage commun visant A faciliter, accA©IACrer,
standardiser et SA©curiser les A©changes de donnA©es informatisA©s, qui serontA rA©alisA©s suivant
des standards dA©finis par les professionnels des secteurs concernA©s. Garantissant une exA©cution
conforme, sans risque da€™erreur de transcription. AmA®©liorant ainsi coA»t, qualitA© et dA©lai de
fabrication.A A»

Le numA®©rique permet ains aux diffACrents acteurs de la filiAre &€ compositeurs, imprimeurs,
faA8onniers, papetlers diffuseurs et A©diteurs 4€* da€™utiliserA un langage mformathueA commun pour
structurer prA”s de 900A donnA©es administratives et techniques se rapportantA A |a fabrication d&€™un
livre A CrA©A©e en dA©cembre 2016, |&€™association Clic.EDIT a inaugurA© le 24 septembre 2018
une premiAre phase de tests auprA’s de douze binA mes client-fournisseur sur un pA©rimA“tre limitA©
aux messages de commande. A€ |4€™issue de ces tests, fin janvier 2019, les membres de |&€™association,
aujourda€™hui au nombre de cinquante, ont pu procA©der A une analyse qualitative et quantitative de
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|l&E™ensemble des messages du langage ayant trait A la commande, aux devis, A la livraison et A la
facturation.

Le numA®©rique inaugure de nouvelles formes da€™impression A [&€™unitA©, en prA©sence du
lecteur

D&E™aprA”s une A©tude du Bureau dad€™analyse sociA©tale pour une information citoyenne (BASIC),
environ 20 A 25 %A de la production annuelle de livres serait pilonnA©e, soit en 2015 selon les
estimations, quelque 142 millions d&€™ouvrages. Pour y remA©dier,A 18€™impression A la demande,
|&€™impression A 1&€™unitA©, I12€™impression A |aA commande et les tirages courts sont au cA“ur de
laA productionA numA®©rique des livres imprimA©s.A L&E™impression numA©rique permet tout A la
fois de rA©duire les invendus, de rA©soudre les probl A mes liIA©s au stockage des livres et d4€™apporter
unerA©ponse A 14€™indisponibilitA© des livres A©puiSA©s.

CéE€™est ainsi quéE™en juin 2017, Interforum, filiale de diffusion et de distribution du groupe Editis avait
inaugurA©, dans son imprimerie installA©e dans le Loiret, un nouveau mode de fabrication des livres,
baptisA© Copernics (voirA La remA nA°44, p.22). ConAS8u par le groupe anA®©ricain EPAC, Copernics
permet aujourdd€™hui  d&E™imprimer plus de 300 livres simultanA©ment, la production ayant
dA©passA© les deux millions d&€™exemplaires avant lafin de |1&€™annA©e 2018.

Adutre innovationA :A [2€™impression A 1&€™unitA© sur les lieux de vente prend un nouveau virage avec
le lancement de Gutenberg One, prA©sentA© en avant-premiA“re au salon CrA©ativaE™Book. Le livre A
la demande (LAD) n&€™est pas nouveau. En mars 2015, au 35€A Salon du livre, les A%oditions de La
MartiniA"re prA©sentaient dA©jA une solution d&€™impression de livres en librairie, proposA©e par le
japonais Ricoh, alors que Les Presses universitaires de France (PUF) faisaient la dA©monstration de
|&E™ Espresso Book Machine, d&€™origine amA®©ricaine (voirA LaremA nA°34-35, p.14).

Gutenberg One est la rA©ponse franAaise aux perspectivesA du livre A la demande dA©veloppA©es par
les AmAGricains et les Japonais.A ConASu par Hubert PA©durand, prA©sident de Neomedias, et
dA©veloppA© par 12E™Ingtitut de dA©veloppement et d expertise du plurimA©dia (IDEP), Gutenberg
One SBE™est appuyA© surA les compA©tencesA duA fablabA IRENEO,A plateforme
da€™expA©rimentation du livre A la demande permettant d&€™imprimer, A [8€™exemplaire et sur le
lieu de vente, des ouvrages jusquaéE™alors indisponibles ou issus de 1&€™autoA©dition. LeA fablab
A IRENEO s3€™AOtait da€™abord A©quipA© de |&E™Espresso Book Machine amA®©ricaine avant de
SBE™appuyer sur Gutenberg One, une imprimante robot entiArement fabriquA©e en France. Le
5A dA©cembre 2018 a eu lieu le lancement officiel de cette imprimante robot de 2,4 m2A : impression A

lAE™unitA©A en 5 minutesA avec personnalisation, choix de la taille du livre, de la couverture ou encore
de lapolice de caractAres.

Comme le dit Pierre Levy, le numA®©rique correspond tout autant A la dA©matA©rialisation de contenu
QUEE™A sa rematA©rialisation, ici au plus prA’s du lecteur. Le robot de fabrication de livres A la
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demande pourrait Adre installA© dans des espaces imaginA©s par le designer Hubert de Malherbe, en
librairie ou en bibliothA"que, mais aussi dans des lieux de transit comme les gares ou les aA©roports. CesA
concept-storesA scA©narisA©s autour de |&€™ utilisation de Gutenberg One pourraient se dA©velopper en
France en sa€™appuyant sur le planA A«A Action CA“ur de villeA A», programme da€™action de
revitalisation des centres-villes des petites ou moyennes communes, programme portA© par la Caisse des
dA©pA’ts, Action Logement et I’ Agence nationale de I’ habitat (Anah), et dotA© da€E™un budget de 5
milliards d&€™euros sur cing ans. Sans oublier un dA©veloppement A 126™A©chelle internationale pour
promouvoir la francophonie, principalement en Afrique, au Moyen-Orient ou encore dans |&€™arc
CaraA be.

L&€™impression et la distribution ont toujours AOtA© des A©tapes stratA©giques de la chaA®ne de
valeur du livre. Le lieu d&€™impression chez 1&E€™imprimeur, chez le diffuseur ou en prA©sence du client
en librairie ouvre de nouvelles perspectives.

LetransmA®©dia, A lacroisA©e du papier et delaE™A©cran

Le transmA©dia appliQuA© au livre papier consiste A s&€E™appuyer sur |&E™AO©quipement
A®lectronique du lectorat pour lui proposer, lors de la lecture d&€™un livre imprimA®©, des contenus
interactifs A partir d&€™un smartphone ou d&€™une tablette. La sociAGtA© daE™A©dition InCarnatis a
rA©cemment publiA© le deuxiA 'me tome da€™un roman A©crit par Marc Frachet, dont 1&€™histoire
imprimA©e est prolongA©e, grAc¢ce aux QR Codes, par des contenus numA©riques tels que des rA©cits
audio, des scAnes lues ou jouA®©es, ou encore de la musique. Pour son auteur, |a lecture augmentA©eA

A«A est une nouvelle expACrience de lecture qui permet, en appui sur des mA©dias additionnels et des
expAOriences interactives, da€™aller au-delA du texte pour renforcer son immersion dans |&€™univers
du livreA A». Le mariage du texte et de |&€™audio S&€™appuie sur 1A€™impression de QR Codes au fil des
pages da€™un livre imprimA©. Le lecteur est invitA© A utiliser na€™importe quelle application
compatible avec la lecture de QR Codes. Un autre niveau de lecture est proposA© par 12€™A©diteur A

travers une application A tAOIA©charger sur smartphone ou tablette, qui permet non seulement
da€™accAOder aux contenus additionnels sans Adre connectA© au rA©seau, mais A©gaement de
dA©couvrir des sSA©quences animA©es en 3D ou en rA©alitA© augmentA©e.

LelivrenumA®@rique et lesA readingA data

Longtemps rA©putA© ne pas avoir dA©collA© en France, le livre numACrique se dA©veloppe sur des
marchA©s sAClectifs, et tout particuliA"rement I’A®©dition d ouvrages pA©dagogiques et A©ducatifs,
ains que |&E™A©dition de bandes dessinA©es et de mangas.

Les innovations portA®©es par le numA©rique et concernant les sites web s3€™appliquent dorA©navant A
la lecture desA ebooksA : numACrisation, intelligence artificielle,A bigA dataA et mA©tadonnA©es

rendent dorA©navant accessibles de nouvelles informations liA©es A 14€™usage et aux habitudes de
lecture sur ces nouveaux supports. Une fois vendu, le livre imprimA© est uneA A«A boA®te
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noireA A»A A laguelle 12E™A©diteur n&€™a jamais accA”s. Le numA®©rique offre, en revanche, de
prA©cieuses informations grA¢ce au terminal de lectureA : nombre de sessions de lecture, la durA©e de
chaque d entre elles, nombre de sessions pour terminer le livre, celui-ci at-il AOtA® |u jusquéE™au bout,
A quel moment les lecteurs ontA A«A dA©crochA©A A».A Autant de donnA©es, appel A©esA
readingA data, quiA permettent aux professionnels deA A«A mesurer 1&€™engagementA A»A et de
connaA®tre les habitudes deA lecture, autrefois mA©connues.A Le sujet A©tant hautement stratA@glque
aucun acteur du marchA© du livie numA®©rique ne donne actuellement des prA©cisions sur cesA
readingA data.

L e dA©veloppement du livre audio

Le contenu du livre se dA©tache aujourdd€™hui de son support originel, le papier : il peut Adre
A©coutA®. UnA A<A livre audioA A»A ouA A«A audiolivreA A», en anglaisA audiobook, est un livre
dont la lecture A haute voix a AOtA© enregistrA©e dans un studio professionnel et il peut Adre
A©coutA© sur na€™importe quel terminal A©lectronique.

Selon Livres Canada BooksA le marchA© du livre audio s€™est rapidement dA©veloppA© depuis
quelques annA©es,A principalement aux A%otats-Unis, en Grande-Bretagne et en Australie, et atteindrait
quelque 3,5 milliards de dollars. Les deux acteurs A se partager le marchA© mondial sont Amazon et
Kobo. Kobo Inc. est une sociAG©tA© canadienne rachetA©e par le groupe japonais Rakuten en 2012.
SpA©ciadisA©e dans les liseuses A©lectroniques et les livres numA©riques, elle est aujourdd€™hui le
second vendeur de liseuses au monde, aprA”’s Amazon. En France, Kobo by Fnac est un service de lecture
numA©rique proposA© aux clients d&€™Orange mobile et internet. Kobo by Fnac vend des liseuses ainsi
que des livres audio, qui peuvent Adre A©coutA©s depuis un ordinateur, un smartphone ou une tabl ette.

Le marchA®© du livre audio a dA©collA© en France aprA™s les investissements massifs de la sociAGtA©
Audible, filiale dA€™Amazon installA©e sur le marchA© depuis 1995, et au lancement d&€™une formule
da€™abonnement simpleA : le premier mois est gratuit puis, pour dix euros, un livre audio au choix est
tA©IA©chargeable tous les mois. Pour Justine Souque, consultante en audiovisuel et A®©dition,A

A«A le livre audio est dans cette tendanceA : nous ne sommes plus sur un produit isolA© pour un public

empA2chAGA A». MA2me si |e catalogue est encore limitA© et que les coAxts de production d&€™un livre
audio oscillent entre 5A 000 et 20A 000 euros, le public semble au rendez-vous, explique AgnA’s
Panquiault,A Digital Content ManagerA chez Kobo. Selon une A©tudeA A«A Les FranASais et les livres
audioA A»A rA©alisA©e par Ipsos en juin 2017, ils seraient JA©JA un sur cing A avoir A©coutA© un
livre audio, et 39 %A des parents d’ enfants A¢gA©s de moins de quinze ans dA©clarent que ces derniers
en ont JA©JA A©coutA® un.

Certes, en France, le marchA®© du livre audio est encore balbutiant avecA 2 %A de part de marchA© en
2018, contre 10 %A aux A%otats-UnisA A<AUn best-seller, en audiolivre, ce sontA 10

000A exemplairesA A», confie Eric Marbeau, responsable de la diffusion numA®©rique chez Madrigall, ce
qui semble peu, comparA© aux 500 ouA 600 000A exemplaires d3€™un best-seller imprimA©, mais ces
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nouveaux usages sont appel A©s A se dA©vel opper.
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