
Ce que le numÃ©rique apporte au livre

Description

Le 27 novembre 2018, le salon CrÃ©ativâ€™Book rÃ©unissait quelque 350 professionnels du livre 
afin quâ€™ils Ã©changent leurs points de vue sur les transformations majeures du secteur ainsi que 
sur les enjeux et les innovations.

Depuis longtemps, analyser lâ€™impact du numÃ©rique sur le livre ne se cantonne plus Ã  opposer les
formats imprimÃ©s aux formats Ã©lectroniques. Au contraire, la diversitÃ© des technologies et
lâ€™inventivitÃ© des professionnels renouvellent la maniÃ¨re de produire, de concevoir, dâ€™imprimer et
de diffuser les livres. Elles prolongent Ã©galement la lecture de contenus imprimÃ©s vers des contenus
enrichis, Ã  travers les smartphones et les tablettes. Sous sa forme numÃ©rique, le livre se rÃ©invente en
abandonnant le papier pour sâ€™incarner dorÃ©navant en livre audio. Tour dâ€™horizon sur ce que le
numÃ©rique peut apporter au livre.

Le numÃ©rique permet de mieux Ã©changer des informations entre les diffÃ©rents acteurs du livre

En utilisant un langage dâ€™Ã©change dâ€™informations structurÃ©,Â le numÃ©rique permet
deÂ Â«Â fluidifierÂ Â»Â les interactions entre les principaux donneurs dâ€™ordresÂ et prestataires de
lâ€™impression de livres.Â Pour faire face Ã  la baisse des volumes de lâ€™Ã©dition, lâ€™augmentation
des nouveautÃ©s et les rÃ©-impressions, les diffÃ©rents acteurs de lâ€™Ã©dition se sont organisÃ©s, Ã 
lâ€™instigation du Syndicat national de lâ€™Ã©dition (SNE) et de lâ€™Union nationale des industries de
lâ€™impression et de la communication (UNIIC), au sein de lâ€™association Ã  but non lucratif
Clic.EDIT, (acronyme de Coordination langage informatique commun â€“ Ã‰dition de livres)Â :Â 
Â«Â Clic.Edit a pour objet de mettre en place unÂ langage commun visant Ã  faciliter, accÃ©lÃ©rer, 
standardiser et sÃ©curiser les Ã©changes de donnÃ©es informatisÃ©s, qui serontÂ rÃ©alisÃ©s suivant 
des standards dÃ©finis par les professionnels des secteurs concernÃ©s. Garantissant une exÃ©cution 
conforme, sans risque dâ€™erreur de transcription. AmÃ©liorant ainsi coÃ»t, qualitÃ© et dÃ©lai de 
fabrication.Â Â»

Le numÃ©rique permet ainsi aux diffÃ©rents acteurs de la filiÃ¨re â€“ compositeurs, imprimeurs,
faÃ§onniers, papetiers, diffuseurs et Ã©diteurs â€“ dâ€™utiliserÂ un langage informatiqueÂ commun pour
structurer prÃ¨s de 900Â donnÃ©es administratives et techniques se rapportantÂ Ã  la fabrication dâ€™un
livre.Â CrÃ©Ã©e en dÃ©cembre 2016, lâ€™association Clic.EDIT a inaugurÃ© le 24 septembre 2018
une premiÃ¨re phase de tests auprÃ¨s de douze binÃ´mes client-fournisseur sur un pÃ©rimÃ¨tre limitÃ©
aux messages de commande. Ã€ lâ€™issue de ces tests, fin janvier 2019, les membres de lâ€™association,
aujourdâ€™hui au nombre de cinquante, ont pu procÃ©der Ã  une analyse qualitative et quantitative de
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lâ€™ensemble des messages du langage ayant trait Ã  la commande, aux devis, Ã  la livraison et Ã  la
facturation.

Le numÃ©rique inaugure de nouvelles formes dâ€™impression Ã  lâ€™unitÃ©, en prÃ©sence du 
lecteur

Dâ€™aprÃ¨s une Ã©tude du Bureau dâ€™analyse sociÃ©tale pour une information citoyenne (BASIC),
environ 20 Ã  25 %Â de la production annuelle de livres serait pilonnÃ©e, soit en 2015 selon les
estimations, quelque 142 millions dâ€™ouvrages. Pour y remÃ©dier,Â lâ€™impression Ã  la demande,
lâ€™impression Ã  lâ€™unitÃ©, lâ€™impression Ã  laÂ commande et les tirages courts sont au cÅ“ur de
laÂ productionÂ numÃ©rique des livres imprimÃ©s.Â Lâ€™impression numÃ©rique permet tout Ã  la
fois de rÃ©duire les invendus, de rÃ©soudre les problÃ¨mes liÃ©s au stockage des livres et dâ€™apporter
une rÃ©ponse Ã  lâ€™indisponibilitÃ© des livres Ã©puisÃ©s.

Câ€™est ainsi quâ€™en juin 2017, Interforum, filiale de diffusion et de distribution du groupe Editis avait
inaugurÃ©, dans son imprimerie installÃ©e dans le Loiret, un nouveau mode de fabrication des livres,
baptisÃ© Copernics (voirÂ La remÂ nÂ°44, p.22). ConÃ§u par le groupe amÃ©ricain EPAC, Copernics
permet aujourdâ€™hui dâ€™imprimer plus de 300 livres simultanÃ©ment, la production ayant
dÃ©passÃ© les deux millions dâ€™exemplaires avant la fin de lâ€™annÃ©e 2018.

Autre innovationÂ :Â lâ€™impression Ã  lâ€™unitÃ© sur les lieux de vente prend un nouveau virage avec
le lancement de Gutenberg One, prÃ©sentÃ© en avant-premiÃ¨re au salon CrÃ©ativâ€™Book. Le livre Ã 
la demande (LAD) nâ€™est pas nouveau. En mars 2015, au 35eÂ Salon du livre, les Ã‰ditions de La
MartiniÃ¨re prÃ©sentaient dÃ©jÃ  une solution dâ€™impression de livres en librairie, proposÃ©e par le
japonais Ricoh, alors que Les Presses universitaires de France (PUF) faisaient la dÃ©monstration de
lâ€™Espresso Book Machine, dâ€™origine amÃ©ricaine (voirÂ La remÂ nÂ°34-35, p.14).

Gutenberg One est la rÃ©ponse franÃ§aise aux perspectivesÂ du livre Ã  la demande dÃ©veloppÃ©es par
les AmÃ©ricains et les Japonais.Â ConÃ§u par Hubert PÃ©durand, prÃ©sident de Neomedias, et
dÃ©veloppÃ© par lâ€™Institut de dÃ©veloppement et d’expertise du plurimÃ©dia (IDEP), Gutenberg
One sâ€™est appuyÃ© surÂ les compÃ©tencesÂ duÂ fablabÂ IRENEO,Â plateforme
dâ€™expÃ©rimentation du livre Ã  la demande permettant dâ€™imprimer, Ã  lâ€™exemplaire et sur le
lieu de vente, des ouvrages jusquâ€™alors indisponibles ou issus de lâ€™autoÃ©dition. LeÂ fablab
Â IRENEO sâ€™Ã©tait dâ€™abord Ã©quipÃ© de lâ€™Espresso Book Machine amÃ©ricaine avant de
sâ€™appuyer sur Gutenberg One, une imprimante robot entiÃ¨rement fabriquÃ©e en France. Le
5Â dÃ©cembre 2018 a eu lieu le lancement officiel de cette imprimante robot de 2,4 m2Â : impression Ã 
lâ€™unitÃ©Â en 5 minutesÂ avec personnalisation, choix de la taille du livre, de la couverture ou encore
de la police de caractÃ¨res.

Comme le dit Pierre Levy, le numÃ©rique correspond tout autant Ã  la dÃ©matÃ©rialisation de contenu
quâ€™Ã  sa rematÃ©rialisation, ici au plus prÃ¨s du lecteur. Le robot de fabrication de livres Ã  la
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demande pourrait Ãªtre installÃ© dans des espaces imaginÃ©s par le designer Hubert de Malherbe, en
librairie ou en bibliothÃ¨que, mais aussi dans des lieux de transit comme les gares ou les aÃ©roports. CesÂ 
concept-storesÂ scÃ©narisÃ©s autour de lâ€™utilisation de Gutenberg One pourraient se dÃ©velopper en
France en sâ€™appuyant sur le planÂ Â«Â Action CÅ“ur de villeÂ Â», programme dâ€™action de
revitalisation des centres-villes des petites ou moyennes communes, programme portÃ© par la Caisse des
dÃ©pÃ´ts, Action Logement et l’Agence nationale de l’habitat (Anah), et dotÃ© dâ€™un budget de 5
milliards dâ€™euros sur cinq ans. Sans oublier un dÃ©veloppement Ã  lâ€™Ã©chelle internationale pour
promouvoir la francophonie, principalement en Afrique, au Moyen-Orient ou encore dans lâ€™arc
CaraÃ¯be.

Lâ€™impression et la distribution ont toujours Ã©tÃ© des Ã©tapes stratÃ©giques de la chaÃ®ne de
valeur du livre. Le lieu dâ€™impression chez lâ€™imprimeur, chez le diffuseur ou en prÃ©sence du client
en librairie ouvre de nouvelles perspectives.

Le transmÃ©dia, Ã  la croisÃ©e du papier et de lâ€™Ã©cran

Le transmÃ©dia appliquÃ© au livre papier consiste Ã  sâ€™appuyer sur lâ€™Ã©quipement
Ã©lectronique du lectorat pour lui proposer, lors de la lecture dâ€™un livre imprimÃ©, des contenus
interactifs Ã  partir dâ€™un smartphone ou dâ€™une tablette. La sociÃ©tÃ© dâ€™Ã©dition InCarnatis a
rÃ©cemment publiÃ© le deuxiÃ¨me tome dâ€™un roman Ã©crit par Marc Frachet, dont lâ€™histoire
imprimÃ©e est prolongÃ©e, grÃ¢ce aux QR Codes, par des contenus numÃ©riques tels que des rÃ©cits
audio, des scÃ¨nes lues ou jouÃ©es, ou encore de la musique. Pour son auteur, la lecture augmentÃ©eÂ 
Â«Â est une nouvelle expÃ©rience de lecture qui permet, en appui sur des mÃ©dias additionnels et des 
expÃ©riences interactives, dâ€™aller au-delÃ  du texte pour renforcer son immersion dans lâ€™univers 
du livreÂ Â». Le mariage du texte et de lâ€™audio sâ€™appuie sur lâ€™impression de QR Codes au fil des
pages dâ€™un livre imprimÃ©. Le lecteur est invitÃ© Ã  utiliser nâ€™importe quelle application
compatible avec la lecture de QR Codes. Un autre niveau de lecture est proposÃ© par lâ€™Ã©diteur Ã 
travers une application Ã  tÃ©lÃ©charger sur smartphone ou tablette, qui permet non seulement
dâ€™accÃ©der aux contenus additionnels sans Ãªtre connectÃ© au rÃ©seau, mais Ã©galement de
dÃ©couvrir des sÃ©quences animÃ©es en 3D ou en rÃ©alitÃ© augmentÃ©e.

Le livre numÃ©rique et lesÂ readingÂ data

Longtemps rÃ©putÃ© ne pas avoir dÃ©collÃ© en France, le livre numÃ©rique se dÃ©veloppe sur des
marchÃ©s sÃ©lectifs, et tout particuliÃ¨rement l’Ã©dition d’ouvrages pÃ©dagogiques et Ã©ducatifs,
ainsi que lâ€™Ã©dition de bandes dessinÃ©es et de mangas.

Les innovations portÃ©es par le numÃ©rique et concernant les sites web sâ€™appliquent dorÃ©navant Ã 
la lecture desÂ ebooksÂ : numÃ©risation, intelligence artificielle,Â bigÂ dataÂ et mÃ©tadonnÃ©es
rendent dorÃ©navant accessibles de nouvelles informations liÃ©es Ã  lâ€™usage et aux habitudes de
lecture sur ces nouveaux supports. Une fois vendu, le livre imprimÃ© est uneÂ Â«Â boÃ®te
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noireÂ Â»Â Ã  laquelle lâ€™Ã©diteur nâ€™a jamais accÃ¨s. Le numÃ©rique offre, en revanche, de
prÃ©cieuses informations grÃ¢ce au terminal de lectureÂ : nombre de sessions de lecture, la durÃ©e de
chaque d’entre elles, nombre de sessions pour terminer le livre, celui-ci a-t-il Ã©tÃ© lu jusquâ€™au bout,
Ã  quel moment les lecteurs ontÂ Â«Â dÃ©crochÃ©Â Â».Â Autant de donnÃ©es, appelÃ©esÂ 
readingÂ data, quiÂ permettent aux professionnels deÂ Â«Â mesurer lâ€™engagementÂ Â»Â et de
connaÃ®tre les habitudes deÂ lecture, autrefois mÃ©connues.Â Le sujet Ã©tant hautement stratÃ©gique,
aucun acteur du marchÃ© du livre numÃ©rique ne donne actuellement des prÃ©cisions sur cesÂ 
readingÂ data.

Le dÃ©veloppement du livre audio

Le contenu du livre se dÃ©tache aujourdâ€™hui de son support originel, le papier : il peut Ãªtre
Ã©coutÃ©. UnÂ Â«Â livre audioÂ Â»Â ouÂ Â«Â audiolivreÂ Â», en anglaisÂ audiobook, est un livre
dont la lecture Ã  haute voix a Ã©tÃ© enregistrÃ©e dans un studio professionnel et il peut Ãªtre
Ã©coutÃ© sur nâ€™importe quel terminal Ã©lectronique.

Selon Livres Canada Books,Â le marchÃ© du livre audio sâ€™est rapidement dÃ©veloppÃ© depuis
quelques annÃ©es,Â principalement aux Ã‰tats-Unis, en Grande-Bretagne et en Australie, et atteindrait
quelque 3,5 milliards de dollars. Les deux acteurs Ã  se partager le marchÃ© mondial sont Amazon et
Kobo. Kobo Inc. est une sociÃ©tÃ© canadienne rachetÃ©e par le groupe japonais Rakuten en 2012.
SpÃ©cialisÃ©e dans les liseuses Ã©lectroniques et les livres numÃ©riques, elle est aujourdâ€™hui le
second vendeur de liseuses au monde, aprÃ¨s Amazon. En France, Kobo by Fnac est un service de lecture
numÃ©rique proposÃ© aux clients dâ€™Orange mobile et internet. Kobo by Fnac vend des liseuses ainsi
que des livres audio, qui peuvent Ãªtre Ã©coutÃ©s depuis un ordinateur, un smartphone ou une tablette.

Le marchÃ© du livre audio a dÃ©collÃ© en France aprÃ¨s les investissements massifs de la sociÃ©tÃ©
Audible, filiale dâ€™Amazon installÃ©e sur le marchÃ© depuis 1995, et au lancement dâ€™une formule
dâ€™abonnement simpleÂ : le premier mois est gratuit puis, pour dix euros, un livre audio au choix est
tÃ©lÃ©chargeable tous les mois. Pour Justine Souque, consultante en audiovisuel et Ã©dition,Â 
Â«Â le livre audio est dans cette tendanceÂ : nous ne sommes plus sur un produit isolÃ© pour un public 
empÃªchÃ©Â Â». MÃªme si le catalogue est encore limitÃ© et que les coÃ»ts de production dâ€™un livre
audio oscillent entre 5Â 000 et 20Â 000 euros, le public semble au rendez-vous, explique AgnÃ¨s
Panquiault,Â Digital Content ManagerÂ chez Kobo. Selon une Ã©tudeÂ Â«Â Les FranÃ§ais et les livres
audioÂ Â»Â rÃ©alisÃ©e par Ipsos en juin 2017, ils seraient dÃ©jÃ  un sur cinq Ã  avoir Ã©coutÃ© un
livre audio, et 39 %Â des parents d’enfants Ã¢gÃ©s de moins de quinze ans dÃ©clarent que ces derniers
en ont dÃ©jÃ  Ã©coutÃ© un.

Certes, en France, le marchÃ© du livre audio est encore balbutiant avecÂ 2 %Â de part de marchÃ© en
2018, contre 10 %Â aux Ã‰tats-Unis.Â Â«Â Un best-seller, en audiolivre, ce sontÂ 10 
000Â exemplairesÂ Â», confie Eric Marbeau, responsable de la diffusion numÃ©rique chez Madrigall, ce
qui semble peu, comparÃ© aux 500 ouÂ 600 000Â exemplaires dâ€™un best-seller imprimÃ©, mais ces
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nouveaux usages sont appelÃ©s Ã  se dÃ©velopper.

SourcesÂ :

Â« Trilogie 2.0 Â», RaphaÃ«l Sachetat, Les Echos Week-end, 2 novembre 2018.
5e Ã©dition du salon CrÃ©ativâ€™Book, le livre au futur, 27 novembre 2018.
Â« Entre lâ€™Ã©crit et lâ€™Ã©cran, le livre audio apporte un nouveau choix Â», Nicolas Gary,
Actualitte.com, 27 novembre 2018.
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