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Logs etA ePrivacyA : la presse se mobilise pour moins dA©pendre des plateformes
Description

Au Portugal, en Allemagne et en France, les A©diteurs se regroupent, parfois reoints par
da€™autres entreprises, pour proposer un identifiant unique A leursutilisateurs afin de sanctuariser
une partie deleursrecettes publicitaires en ligne.

Alors que la croissance du marchA© publicitaire est captA©e en presgue totalitA© par Google et Facebook
depuis que les investissements des annonceurs basculent principalement sur mobile et sur les rA©seaux
sociaux, les A©diteurs de presse sont confrontA©s A la question de IZ€™A®©volution de leur modA~le
daE™affaires. Reposant historiquement sur un double marchA®©, les ventes et la publicitA©, le marchA©
de la presse a dans un premier temps donnA®© la prioritA© A la publicitA© en basculant sur internet.
DA©sormais, cette A©quation est intenable et le retour du payant SS€™impose comme une A©vidence
dans la grande majoritA© des groupes (voirA La rem, nA°45, p.27). Sauf que la publicitA© ne peut pas,
tant SB€™en faut, Adre abandonnA©e, parce que les revenus quaE™elle gAO©NA re, mA2me insuffisants,
restent nA©cessaires pour trouver un A©quilibre A©conomique.

Les A©diteurs de presse, et plus gA©nA©ralement les mA®©dias qui se financent par la publicitA®©,
doivent donc adopter en ligne les pratiques qui permettent A Google et Facebook de capter la croissance du
marchA© publicitaire sur internet, parce que ce sont ces deux acteurs qui dictent leurs conditions au
marchA© (voirA La rem, nA°44, p.32). Parmi ces pratiques, e contrA’le des donnA©es est |a prioritA©
afin de proposer une offre de publicitA© programmatique suffisamment performante en termes de ciblage.
Il sB€™agit IA du grand avantage deA Facebook et de Google qui, grA¢ce A leurs logs, sont en mesure de
collecter massivement les donnA©es personnelles.A Ces logs sA©curisent A©galement |&€™avenir
publicitaire des deux groupes, mA2me si |es internautes pourront un jour refuser tous lesA cookiesA comme
le prA©voit le rA glement europA©en ePrivacy en cours dA3€™AO©Iaboration (voirA La remA nA°42-43,
p.21). SAE™gjoutent A cet avantage les audiences massives de leurs services respectifs et le fait que les
deux acteurs ont une prA©sence mondiale. 11s sont donc en mesure de garantir un taux de pA©nA®tration
A©levA©, pays par pays, et ils peuvent A©galement rA©pondre aux attentes des grands annonceurs dont
les campagnes se dA©clinentA aminimaA A 146™A®©chelle continentale.

Pour accA©der aux donnA©es stratA©giques des utilisateurs et bA©NAGficier des effets de taille qui
avantagent Google et Facebook, les solutions dont disposent la presse et les mA©dias sont peu nombreuses.
La premiA‘re est de prendre acte de leur dA©pendance vis-A -vis de Google et Facebook et de passer par
leurs plateformes publicitaires. La seconde est de s&€™allier pour reproduire collectivement ce que les deux
gA©ants ont su constituer, seuls, avec leurs plateformes respectives. CaE™est cette stratA©gie que les
A©diteurs portugais, alemand et franA8ais tentent aujourdd€™hui en proposantA un identifiant unique
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pour accA©der A une large palette de sites et services en ligne.

DAs [3E™AOtA© 2017, six grands groupes portugais de mA©diasA (Impresa, Globa Media, Cofina,
Media Capital, Publico, NenascenA8a) ont lancA© le projet Nonio.A Celui-ci repose sur un identifiant
unique de connexion A 1&€™ensemble de leurs sites. Chague fois qua&E™un internaute se connecte sur
|&€™un des sites des partenaires, ses donnA©es comportementales sont attachA©es A son identifiant
unique et partagA©es par 1&€™ensemble des partenaires. Collectivement, ils peuvent A©tablir ainsi des
profils prA©cis de leurs utilisateurs respectifs. Afin de ne pas forcer les internautes A adopter cet
identifiant unique, les A©diteurs rA©unis au sein de Nonio ont A©galement autorisA© les internautes A
utiliser leurs identifiants Facebook Connect ou Gmail, par lesquels ils rA©cupA rent A©galement des
donnA©es comportementales. Ce faisant, ils alimentent aussi les plateformes en informations prA©cieuses.
LaE™ensemble des donnA©es rA©cupA©rA©es permet ensuite A chacun des groupes de mA®©dias
partenaires de commercialiser des offres publicitaires ciblA©es, la commerciaisation ayant dA©butA©
seulement le 1A maiA 2018. En effet, il est nA©cessaire de disposer d&€™un nombre suffisant
da€™utilisateurs du login pour garantir une efficacitA© publicitaire aux annonceurs.

En Allemagne, deux initiatives sS€™inscrivent A©galement dans cette logique.A La premiA're, lancA©e
A titre expA©rimental en avril 2018, est baptisA©e Verimi et propose un identifiant unique.A Avec
Verimi, l&E™utilisateur qui crA©e son login va accA©der A un coffre-fort personnelA oAt il stocke ses
donnA©es et dA©cide des conditions de leur utilisation. De ce point de vue, le projet alemand est une
vAO©ritable alternative A Facebook Connect et il ne concerne pas seulement les mA©dias. Outre |e groupe
Axel Springer, historiquement mobilisA© contre les plateformes (voirA La remA nA°25, p.5), Verimi
accueille la Lufthansa, Deutsche Telekom, Deutsche Bahn, Allianz, Volkswagen et Daimler. Le projet a par
ailleurs vocation A accueillir d&€™autres entreprises europA©ennes car un identifiant unique n&€™a pas
seulement pour vertu de satisfaire les ambitions publicitaires des A©diteurs d&€™information en ligneA : il
facilite |13€™expA©rience de |&€™utilisateur en limitant le nombre de comptes, de codes secrets et de mots
de passe A mA©moriser.

La mA2me logique a prA©sidA© au lancement d&€™une seconde initiative en octobre 2018. LA encore,
des groupes de mA©dias et des entreprises se sont rA©unis pour proposer un identifiant unique, NetlD,
avec la promesse dd3€™un meilleur contrA’le des donnA©es personnelles  de
|&E™utilisateur.A L&E™objectif de NetID est toutefois plus directement publicitaire.A Parmi les entreprises
A [&E™origine de 1&€™alliance, on retrouve la plupart des grands groupes alemands de mA©dias
(Gruner+Jahr pour son offre de magazines, les quotidiensA Der SpiegelA et leA Suddeutsche Zeitung, RTL
et ProSiebenSatl pour 1&€™audiovisuel), des groupes spA©ciaisA©s dans les petites annonces
(AutoScout24) et de nombreuses entreprises proposant des services en ligne et du e-commerce (United
Internet, Zalando, C&A). A€ vrai dire,A la coexistence de Verimi et de NetID trahit JA©jA des tensions
entre partenaires souvent en concurrence,A la multiplication des identifiants uniques alternatifs risquant 1A
encore de favoriser ceux qui bA©nAGficient des plus grands effets de taille, A savoir 14€™identifiant
Facebook Connect ou le compte Gmail.
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En France, dix groupes de mA®©dias (pour la presse :A L&€™Equipe,A Le Figaro, la holding Czech Media
Invest, Les Echos-Le Parisien,A 20 MinutesA Le PointA et pour |1&€™audiovisuel : Altice, RTL-M®6,
LagardA"re Active et Radio France) se sont A©galement associA©s pour lancer un identifiant unique qui
sera testA© au printemps 2019 avant da€™A%re AOlargi A 1&€™ensemble des sites en septembre 2019.
En mutualisant leurs forces, les mA©dias rA©unis touchent ainsi 80 %A des internautes franA8ais chague
mois. Le projet ne prA©voit pas de rA©gie commune, ni mA@me de base de donnA®©es unique et
intA©grA©e. Seul [3€™identifiant est commun, avec 1&€™adresse e-mail associA©e. Disposant de ce
moyen da€™identification, les partenaires pourront aors enrichir les profils de donnA©es
comportementales A chague visite d&€™un internaute identifiA© sur leurs sites. A€ charge pour eux,
A©gaement, de commercialiser leurs offres publicitaires en ligne. LAE™identifiant unique franA8ais est
donc da&€™abord une aternative A Facebook Connect, plus quaE™un projet collectif de mutualisation
comme peuvent [3€™A3re les rA©gies Gravity ou Skyline (voirA Larem, nA°44, p.32).

Sources::

o A« Andreas Wiele (Axel Springer Digital) : A« D&E™autres A©diteurs europA©ens pourront
rejoindre IA€™alliance Verimi A», Nicolas Jaimes, 2 mars 2018, journal dunet.com.

o A« LesmA®©dias portugais lanceront leur offre commerciale anti-Gafa le 1" mai A», Nicolas Jaimes,
4 avril 2018, journaldunet.com.

o A« En Allemagne, mA©dias et entreprises si€™allient pour contrer Facebook Connect A», ChloA©
Woitier, Le Figaro, 10 octobre 2018.

o A« Unidentifiant unique sur les mA®©dias franA8ais A», ChloA© Woitier, EnguA©rand Renaullt,
Le Figaro, 6 fA©vrier 2019.A

Categorie
1. Economie

date crA©A©e

19 septembre 2019
Auteur
alexandrejoux

Page 3


https://la-rem.eu/2018/01/publicite-en-ligne-medias-sallient/

