
Lâ€™efficacitÃ© de la publicitÃ© en ligne surÃ©valuÃ©e ?

Description

Avec plus de 1 200 expositions publicitaires par jour, lâ€™attention portÃ©e par les consommateurs 
aux messages publicitaires est plus forte sur les mÃ©dias traditionnels que sur les sites web, 
applications ou rÃ©seaux sociaux. Et pourtant, la part de marchÃ© publicitaire de l’internet en ligne 
ne cesse de croÃ®tre.
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Sources, d’aprÃ¨s :

Â« My Media crÃ©e lâ€™indice Alpha, le nouvel indicateur de mesure de lâ€™attention Â»,
communiquÃ© de presse, My Media, mymedia.fr, 19 novembre 2018.
Â« La publicitÃ© digitale capte les euros plus que lâ€™attention Â», VÃ©ronique Richebois, Les 
Echos, 29 mai 2019.Â 

Categorie

1. Economie

date crÃ©Ã©e
17 octobre 2019
Auteur
francoise

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 3


