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Laradio perd son audience
Description

Alors qua€™elle permet da€™A®©couter des programmes partout et A tout moment, la diver sitA©
desterminaux numA®©riques na€™enraye pas la baisse de |&€™audience globale de laradio, mA©dia
affectA© A son tour par lamigration desloisirssur [&E™internet.

A€ [3€™instar de la tAGIAGvision, le dA©clin de I&€™audience de la radio semble s3€™installer dans le
temps. Ayant Jusqua€TM|C| bien rAOSItA© A [&8€™arrivA©e de nouveaux mA©dias, la radio en direct fait
face, A son tour, au succA"s des loisirs audiovisuels en Ilgne (voir La remA nA°52, p.52-53). Le streaming
audio ou vidA©o a investi le temps libre de la gA©nA®ration internet, au grand dam des stations
musicalesA |l 'y a dix ans, laradio comptait encore, parmi ses auditeurs, 80A % des jeunes A¢gA©s de 13
A 24 ans.A Elle rassemble dA©sormais seulement deux tiers de cette tranche da4€™A ¢ge : 68A % pour la
saison septembre 2018-juin 2019.

Au cours des trois derniA res annA©es, la radio, toutes stations confondues, a enregistrA© une perte de 889
000 jeunes auditeurs. Fortement concurrencA©es par les plateformes de streaming (Spotify, Deezer, Apple
Musiqued€)), ce sont les radios musicales qui ont le plus souffert, perdant 13 % de leur audience : 1,2
million d&€™auditeurs entre les saisons septembre 2015-juin 2016 et septembre 2018-juin 2019. A€
[&E™inverse, le groupe public Radio France est parvenu A rajeunir son public durant cette pA©r|ode avec
+ 31 % de 13 A 34 ans (+ 543 000 auditeurs), rA©sultat de son intense prA©sence sur les rA©seaux
sociaux et de ses choix prA©curseurs dans la production de podcasts natifs.
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https://la-rem.eu/2019/12/medias-audiovisuels-loisirs-en-ligne-des-francais/
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Repartition de I'audience cumulée de
De lundi & vendredi; De 5 h 00 & 24 h 00 ; novembre — décembr:
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Audience quofidienne de la radio en
De lundi & vendredi; de 5h 00 & 24 h 00 ; de janvier & décemlbore

Durée d'écoute par auditeur 2h55

Audience cumulée* 43261

en milliers d’auditeurs \
(En % de la population) (81,1 %)

2015

* Audience cumulée : ensemble des personnes ayant €coute au mo
la radio dans une tranche horaire ou dans la journée (5 h— 24 h).
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Ecoute quotidienne de la radio sur un te
De septembre & octobre.



larem

La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

Sources :

e EnquA%es MA©diamA®©trie &€ 126 000 Radio. )
e A« LesFranAS8aisfousderadio A», RA©sultats & RepA res, Audience le mag, mediametrie.fr, 12
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