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BuzzFeed rachA"te le HuffPost : une derniA"re chance sur le marchA®© publicitaire en
ligne ?

Description

En rachetant le HuffPost, BuzzFeed invite Verizon A son capital : les A©diteurs de contenus en ligne
ne peuvent plus se passer desintermA®©diaires de l&E™inter net, ceux-lA mA3mes qui accumulent les
donnA®es comportementales pour mieux cibler ensuite [&€™affichage publicitaire.

En novembre 2018, Jonah Peretti, directeur gA©nA©ral de BuzzFeed, site quaE™il a cofondA© en 2006,
indiquait dans une interview auA New York TimesA que la consolidation de la presse en ligne AGtait
inA©vitable (voirA La remA nA°53, p.59). En effet, porteuse dans les annA©es 2000, la publicitA©
numA®©rique menace dA©sormais les pure players. Avec le succA™s de 14€™affichage programmatique, ce
sont da€™abord Google et Facebook qui [&€™emportent sur le marchA©, tandis que ce dernier continue de
croA®tre.A Ainsi, en 2020 et pour la premiAre fois aux A%otats-Unis, la publicitA®© numA®rique
reprA©sente plus de la moitiA© des dA©penses publicitaires tous mA©dias confondus.A Sauf quaE™en
2019 dA©jA Google, Facebook et Amazon captaient dA©jA plus de 60 % de la dA©pense totale. Pour
rA©sister, la massification des audiences en ligne et une meilleure connaissance de ses lecteurs sont
devenus nA©cessaires, d3€™O0A! |5€™appel A la consolidation entre pure players lancA© par Jonah
Peretti. Un an plus tard, celle-ci commenAS8ait A devenir rA©alitA© avec le rachat de Refinery29 par VVox
et celui de PopSugar par Group Nine. En 2020, c&€™est BuzzFeed qui rachA"te le HuffPost A Verizon, un
site A©galement cofondA© par Jonah Peretti en 2005 qui A©tait entre-temps passA© aux mains de Y ahoo
I avant que ce dernier ne soit rachetA© en 2017 par Verizon (voirA LaremA nA°40, p.61).
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BuzzFeed a rA©alisA© en 2018 un chiffre da&€™affaires de 300A millions d&€™euros tout en restant
dA©ficitaire, le groupe misant sur la diversification de ses revenus pour pallier |&€™insuffisante croissance
de la publicitA© native sur son site. Le HuffPost est de taille plus modeste mA3me s son chiffre
daéE™affaires n&€™est pas connu. Verizon reste toutefois |&€™acteur majeur dans cette transaction, dont le
montant NA€™a pas AOtA© communiquA®©, parce qUEE™il se SA@pare ainsi dA4€™une partie de son pA’le
A®ditorial, signe de la non-nA©cessitA© pour les groupes convergents de contrA’ler directement une offre
da€™information. En revanche,A Verizon acquiert dans 12€™opA®©ration une participation dans le nouvel
ensemble qui lui assure [&€™accA"'s aux contenus du HuffPost comme de BuzzFeed.A Le groupe utilisera
ces contenus pour alimenter en notifications son gigantesgue parc de plus de 100 millions d&€™abonnA©s
mobiles aux A%otats-Unis en mA3me temps quaE™il apportera aux deux sites ses solutions publicitaires
appuyA©es sur des donnA©es de consommation mobile. L& ™accord prA©voit par ailleurs
daE™intA©grer les contenus du HuffPost et de BuzzFeed dans les offres de tA©IA©vision connectA©eque
Verizon contrA’le.

L&E™A©mancipation du HuffPost A 12€™A©gard de Verizon est donc toute relative. Le nouvel ensemble
aura encore besoin de cet intermA©diaire essentiel quUaE™est |4€™opA©rateur mobile pour mieux qualifier
ses audiencesA quand ses concurrents, Google et Facebook en tA%e, disposent ici d&€™une profondeur
inA©puisable dans la mesure oAt leurs services imposent gA©nA©ralement de s3€™A#re identifiA© (log)
au prA©aable.
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