
PublicitÃ© numÃ©rique : + 3 % en 2020

Description

Avec – 8 % au premier semestre 2020 et +13 % au second, le marchÃ© de la publicitÃ© 
numÃ©rique affiche +3 % de taux de croissance pour lâ€™annÃ©e 2020 marquÃ©e par la Covid-19.

Les annÃ©es prÃ©cÃ©dentes, entre 2013 et 2019, le secteur avait enregistrÃ© un taux de croissance
annuel moyen de + 13 %. La performance de la publicitÃ© numÃ©rique est certes Ã  un seul chiffre pour
2020, mais il est Ã  rapprocher de la chute des recettes publicitaires des grands mÃ©dias â€“ presse, TV,
radio, affichage et cinÃ©ma, y compris sur lâ€™internet, estimÃ©e Ã  -12,7 %. Le search et le social
dominent, avec 78 % de part de marchÃ© (hors affiliations, emailing et comparateurs) et la part du
programmatique (achats automatisÃ©s) atteint 80 % des recettes pour le display et le social en 2020.
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