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PublicitA© numA®©rique : + 3 % en 2020
Description

Avec — 8 % au premier semestre 2020 et +13 % au second, le marchA© de la publicitA©
numA©rique affiche +3 % de taux de croissance pour [&€™annA©e 2020 mar quA©e par la Covid-19.

Les annA©es prA©cA©dentes, entre 2013 et 2019, le secteur avait enregistrA© un taux de croissance
annuel moyen de + 13 %. La performance de la publicitA© numA®©rique est certes A un seul chiffre pour
2020, mais il est A rapprocher de la chute des recettes publicitaires des grands mA©dias &€ presse, TV,
radio, affichage et cinA©ma, y compris sur 1&€™internet, estimA©e A -12,7 %. Le search et le socid
dominent, avec 78 % de part de marchA© (hors affiliations, emailing et comparateurs) et la part du
programmatique (achats automatisA©s) atteint 80 % des recettes pour le display et le social en 2020.
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Recettes totales du marché francais 6 066
de la publicité numérique en 2020 ME
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Source : d'apres le 25¢ Observatoire de I'e-pub SRI, réalisé par le

cabinet Olivier Wyman, en partenariat avec Udecam, 2 février 2021.
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