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TAO©IA©visionslocales : aprA“s|aZ€™A©chec de ViA | lapresse A 1&€™affAx»t
Description

La crise sanitaire a fait une victime : la tA©IA©vision locale et les chaA®nes du rA©seau ViA . A€
Paris, Perpignan, Montpellier et Toulouse, la presse prend le relais, interdisant A Altice de faire
A©merger un rA©seau national detA©IA©visions locales.

En lanA8ant BFM Paris en 2016 (voirA La remA nA°40, p.45),A Altice dessinait un avenir A©conomique
nouveau pour les chaA®nes locaes de tA©IAG©vision longtemps dA©pendantes des soutiens des
collectivitA©s locales. A Avec 1&€™autorisation progressive de la publicitA© locale A la tAGIAG®vision (
voirA La remA nA°54bis-55, p.35), permise grA¢ce A la distribution des programmesA viaA les box des

fournisseurs d&€™accA's A internet, 12€™intA©rAa pour la publicitA© locale doit en effet se renforcer
progresAsivement pour les annonceurs de tA©IA©vision. Mais, pour attirer des annonceurs nationaux vers
la publicitA© locale, un maillage du territoire est NnA©cessaire mA2me s la dA©tention de chaA®nes
locales est limitA©e A 12 millions d&€™habitants : depuis, Altice a ainsi rachetA© TLM A Lyon en
octobre 2018, puis a investi dans Grand Lille TV en 2019 et, en fAO©vrier 2021, dans Azur TV, une
chaA®ne qui AOmet de Menton A Marseille et qui AGtait contrA’ lIA©e depuis 2019 par I’industriel
franco-libanais I skandar Safar.

En mars 2021, Altice a lancA© deux autres tA©IA©visions locales dans le quart sud-est du pays : BFM
DICI Hautes-Alpes et BFM DICI Alpes du Sud. Le groupe a dA©@jA imposA© sa marque dans le nord de
la France, Grand Lille TV AOtant devenue BFM Grand Lille le 3A fA©vrier 2020, une offre
complAOtA©e par BFM Littoral pour la CA’te d@€™Opale et la Flandre maritime. 11 dA©veloppe
A©gaement sur ces marchA©s une offre de publicitA© A destination des annonAceurs locaux,
majoritaires dans les recettes de ces chaA®nes locales, et fait la preuve qQuaE™il est possible
daE™accroA®tre le nombre da€™annonceurs A la tA©IA©vision en proposant des formats nouveaux de
communication.

Le mA2me constat a conduit Christophe Musset, fondateur du groupe MA®©dias du Sud, et Bruno Ledoux,
ancien actionnaire majoritaire deA LibAOrationA et ancien associA© de Patrick Drahi, A lancer le

rA©seau de chaA®nes locales ViA sur le modA~le des IndA©s Radios en juillet 2018. A€ 14€™exception
des cing chaA®nes du groupe MA®©dias du Sud (Perpignan, Toulouse, Montpellier, NA®mes, la
Martinique, la Guadeloupe et la Guyane), ViA ne contrA’le pas directement les autres chaA®nes mais
propose une structure de tAde afin de mutualiser certains contenus et surtout d&€™offrir une rA©gie unique
aux annonceurs. Avec plus d&€™une vingtaine de chaA®nes locales fAOJAGrA©es, dont ViA GrandParis,
le rA©seau nd€E™est pas parvenu A trouver son A©quilibre A©conomique, la chute des recettes
publicitaires en 2020 liA©e A la crise sanitaire ayant fragilisA© encore davantage les chaA®nes
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partenaires qui SBE™AOtaient regroupA©es pour trouver ensemble les voies de la rentabilitA©. Cette
derniA’re devait passer par un accord avec Altice, avec qui VIA A®tat entrA© en nA©gociations en 2019
afin de crA©er une structure commune et de faire A©merger un rA©seau unique en France.

Les dA©boires de ViA en 2020 auront toutefois convaincu Altice de renoncer A ce projet en dA©cembre
2020, prA©ciApitant ainsi la chute du rA©seau. Fin novembre 2020, la chaA®ne ViA GrandParis avait
dA©jA AGtA© placA©e en redressement judiciaire. En fA©vrier 2021, ViA Groupe dA©posait A son
tour le bilan.A Paradoxalement, les difficultA©s de ViA permettent A la presse de redevenir un acteur
centra du dA©veloppement de la tAGIAGvision localeA dors que les groupes de presse avaient
prA©fACrA© quelques annA©es plus tA't cA©der leurs chaA®nes A Altice. Ainsi, ViA GrandParis a
AOtA© rachetA©e par Secom et le Groupe Figaro en mars 2021. Certes, Secom est un acteur de la
tA©IA©vision locae puisquaE™il est prA©sent au capital de BFM Grand Lille et de BFM Littoral
quaE™il contrA’lait avant d&€™en cA©der en partie le capita A Altice. Secom possA“de en outre des
chaA®nes thA©matiques, dont Museum TV, sur laquelle va sB€™appuyer ViA GrandParis pour se relancer
comme chaA®neA A«A rA©gionale orientA©e sur la culture et [a€™art en AZle-de-FranceA A». Mais
caE™estA Le Figaro, fort de ses studios parisiens de production depuis qUAE™il sBE™est lancA© dans la
vidA©o en ligne, qui va donner les moyens de la dA©velopper. Quant A ViA Occitanie, ex-MA®©dias du
Sud, trois de ses chaA®nes, celles de Perpignan, Toulouse et Montpellier ont A©tA© reprises par le groupe
La DA©pAache du Midi en avril 2021 devant le tribunal de commerce de NA®mes. LA encoreA le
dA©velopApement des activitA©s vidA©o au sein des titres de presse justifie le retour de la presse
quotidienne rA©gionale dans la tAGIA©vision localeA Altice AOtait auss sur les rangs. Le sort de la
tA©IA©Avision de NA®mes reste en suspens, comme celles des chaA®nes des outremers.
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