
La SVOD renforce la prÃ©sence amÃ©ricaine dans lâ€™industrie audiovisuelle
europÃ©enne

Description

Les intÃ©rÃªts des groupes amÃ©ricains sâ€™intensifient sur le marchÃ© europÃ©en de
lâ€™audiovisuel. Ils sont portÃ©s notamment par le succÃ¨s de la SVOD, un marchÃ© fortement
concentrÃ©, comme le montre une Ã©tude de lâ€™Observatoire europÃ©en de lâ€™audiovisuel.
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En 2021, les groupes amÃ©ricains Discovery, WarnerMedia et Comcast ont encore enrichi lâ€™offre de
SVOD accessible dans les pays de lâ€™Union europÃ©enne en lanÃ§ant respectivement Discovery Plus,
HBO Max et Peacock (NBCUniversal).

Plus dâ€™un an aprÃ¨s son lancement en octobre 2020, Salto, la plateforme SVOD dÃ©tenue par les
groupes France TÃ©lÃ©visions, TF1 et M6, compteÂ 700 000Â abonnÃ©s fin 2021. Lâ€™amÃ©ricain
Netflix dÃ©passe les 5Â millions en France.

Source :

Â« Top players in the European audiovisual industry âˆ’ ownership and concentration Â», Laura Ene
et AgnÃ©s Schneeberger, Ã©dition 2021, Observatoire europÃ©en de l’audiovisuel, Conseil de
l’Europe, www.obs.coe.int, 18 janvier 2022.Â 
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