
Les OpÃ©rations dâ€™influence chinoises. UnÂ moment machiavÃ©lien.

Description

Depuis 2008, PÃ©kin dÃ©pense 1,3 milliard dâ€™euros par anÂ pour Ã©tablirÂ Â« un nouvel 
ordre mondial des mÃ©diasÂ Â»

Â«Â Pour faÃ§onner le contenu et les rÃ©cits mÃ©diatiques Ã  travers le monde, affectant chaque 
rÃ©gion et plusieurs languesÂ Â»,Â PÃ©kin utilise une combinaison deÂ Â«Â formes largement 
acceptÃ©es de diplomatie publique avec des activitÃ©s plus secrÃ¨tes, corrompues et coercitives qui 
sapent les normes dÃ©mocratiques, rÃ©duisent la souverainetÃ© nationale, affaiblissent la viabilitÃ© 
financiÃ¨re des mÃ©dias indÃ©pendants et violent les lois de certains paysÂ Â».Â Telle est lâ€™analyse
de Freedom House, organisation non gouvernementale financÃ©e principalement par le gouvernement
amÃ©ricain qui Ã©tudie lâ€™Ã©tat de la dÃ©mocratie dans le monde et citÃ©e par le rapport. En 2008,
le Parti communiste chinois sâ€™est laissÃ© surprendre par la communication autour des Jeux olympiques
de PÃ©kin dont la mÃ©diatisation internationale a servi deÂ Â«Â caisse de rÃ©sonance pour les 
opposants au rÃ©gimeÂ Â». PÃ©kin se donne alors les moyens de sâ€™en prÃ©munir, consacrant 10
milliards de renminbis par an (1,3 milliard dâ€™euros) Ã  lâ€™Ã©tablissement dâ€™unÂ Â«Â nouvel 
ordre mondial des mÃ©diasÂ Â», selon lâ€™expression de Li Congjun, membre du ComitÃ© central du
Parti et ancien prÃ©sident de Xinhua, la plus grande agence de presse chinoise.

Selon le rapport de lâ€™Irsem,Â ceÂ soft powerÂ chinois passe par lâ€™internationalisation des grands
mÃ©dias chinois, le contrÃ´le des mÃ©dias sinophones Ã  lâ€™Ã©tranger, lâ€™influence de PÃ©kin sur
les mÃ©dias mainstream et le contrÃ´le du contenant.Â Les mÃ©dias chinois prÃ©sents Ã 
lâ€™Ã©tranger â€“ parmi lesquels China Global Television Network (CGTN), China Central Television
(CCTV),Â China Daily,Â Peopleâ€™s Daily, Radio Chine internationale (CRI), Xinhua et China News
Service â€“ ont encore des difficultÃ©s Ã Â Â«Â concurrencer les mÃ©dias occidentaux et sâ€™imposer 
sur le marchÃ© mondialÂ Â», notamment parÂ Â«Â un manque de crÃ©dibilitÃ© des informations 
relayÃ©es et un ton propagandisteÂ Â».Â Afin de mieux maÃ®triser leur influence dans le monde, certains
de ces mÃ©dias sont dorÃ©navant rÃ©unis au sein dâ€™un conglomÃ©rat China Media Group (CMG),
dirigÃ© par le conseil des Affaires dâ€™Ã‰tat de PÃ©kin et surnommÃ© laÂ Â«Â Voix de la
ChineÂ Â»Â (Voice of China). Les moyens mis en Å“uvre portent leurs fruits.

Depuis PÃ©kin, lâ€™agence de presse Xinhua orchestre 180 antennes rÃ©parties dans plus dâ€™une
centaine de pays, oÃ¹ le travail des journalistes locaux consiste essenÂtiellement Ã Â Â«Â traduire des 
dÃ©pÃªches prÃ©alablement rÃ©digÃ©es par des employÃ©s chinoisÂ Â». Principal rÃ©seau de
chaÃ®nes de tÃ©lÃ©vision publiques en Chine, CCTV couvre quasiment la terre entiÃ¨re avec des
chaÃ®nes dâ€™information en anglais, franÃ§ais, espagnol, arabe et russe reÃ§ues dans plus de 170 pays.
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Ce rÃ©seau mondial dâ€™information propage desÂ Â«Â contre-narrations susceptibles de 
dÃ©monÃ©tiser les critiques prÃ©sentes dans les mÃ©dias occidentaux et sert de relais aux rÃ©cits 
construits par le PartiÂ Â».Â Quant Ã Â China Daily,Â premier journal chinois en anglais sous
lâ€™autoritÃ© du dÃ©partement de Propagande du ComitÃ© central (voirÂ La remÂ nÂ°52, p.100), il
dispose dâ€™une quarantaine de bureaux Ã  lâ€™Ã©tranger, ainsi que des centres dâ€™impression, pour
fabriquer ses Ã©ditions amÃ©ricaine (depuis 2009), europÃ©enne (2010) et africaine (2012).

Chacun de ces mÃ©dias internationaux chinois est bien sÃ»r prÃ©sent sur les rÃ©seaux sociaux
occidentaux â€“ Twitter, YouTube, Facebook, Instagram, tous bannis de Chine â€“ mais leur audience
semble y Ãªtre amplifiÃ©e artificiellement.Â Ainsi, sur Facebook, la chaÃ®ne amÃ©ricaine CNN compte
34 millions dâ€™abonnÃ©s tandis que CGTN, dans sa version anglaise, en aurait 116Â millions ;Â China 
Daily, 103,2 millions et Xinhua, 86,7 millions. MÃªme constat pour la France oÃ¹ CGTN en langue
franÃ§aise compterait 20,4Â millions dâ€™abonnÃ©s, deux fois plus que France 24 (10Â millions) ou
cinq fois plus queÂ Le MondeÂ (4,6Â millions). En rÃ©alitÃ©, ces comptes chinois ont connu une
croissance exponentielle, de lâ€™ordre deÂ Â«Â 5 000Â fois leÂ taux de croissance moyen des sites des 
mÃ©diasÂ mainstreamÂ amÃ©ricainsÂ Â», alors que le taux dâ€™interaction est Ã  lâ€™inverse extrÃªÂ­
mement bas, lâ€™Ã©quivalent de 0,006 %, 68Â fois moins que celui des mÃ©dias amÃ©ricains. Ceci
prÃªte Ã  penserÂ Â«Â quâ€™une partie substantielle des abonnÃ©s pourraient en rÃ©alitÃ© Ãªtre des 
bots et des faux comptesÂ Â».

Le Parti communiste chinois dÃ©ploie des moyens considÃ©rables pour tenter deÂ 
Â«Â hisser certains de ses organes dâ€™Â Â»informationÂ Â» au niveau des plus grands mÃ©dias 
internationaux qui jouissent dâ€™une capacitÃ© dâ€™influence globale, afin de faire entendre une vision 
chinoise de lâ€™actuaÂlitÃ©Â Â».Â SiÂ son appareil mÃ©diatique ne convainc pas encore,Â nul doute
que PÃ©kin espÃ¨re amÃ©liorer peu Ã  peu son image et la crÃ©dibilitÃ© de sa propagande, configurant
progressivement sonÂ Â«Â nouvel ordre mondial des mÃ©diasÂ Â».

Paul Charon et Jean-Baptiste JeangÃ¨ne Vilmer, rapport de lâ€™Institut de recherche stratÃ©gique de 
lâ€™Ã‰cole militaire (Irsem), Paris, ministÃ¨re, des armÃ©es, 2e Ã©dition, octobre 2021.
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