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PublicitA© et RSE, les obligations | A©gales marquent la tendance
Description

En 2021, tous supports confondus, la RSEA &€ A responsabilitA© sociAGtale des entreprises &€* a
concernA© 3 % descrA®©ations publicitaires. Environ 2 000 annonceur s sur plus de 50A 000 |1&€™ont
intA©gr A©e dans leur s campagnes publicitair es.
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RenforcA©e par la loi Pacte de mai 2019 et la loi Climat et RA©silience o aoAx»t 2021 (voirA La rem
nA°57-58, p.22), la responsabilitA© sociA©tale des entreprises (RSE) impliqueA la prise en compte par
cellesci des enjeux sociaux et environnementaux dans leur activitA© A©conomique*.A A€ titre
daE™exemples, la classe da€™A©Omissions de dioxyde de carbone doit figurer dA©sormais sur toute
publicitA© pour un modA~le de voiture ; les campagnes publicitaires en faveur des A©nergies fossiles sont
interdites A compter de juillet 2022 et la publicitA© en faveur des vA©hicules les plus polluants sera
exclue au 18A janvier 2028.
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https://la-rem.eu/2021/11/loi-climat-un-peu-moins-de-publicite-beaucoup-de-communication/
https://la-rem.eu/2021/11/loi-climat-un-peu-moins-de-publicite-beaucoup-de-communication/

Larevue europA©enne des mA©dias et du numA®©rique

Marché publicitaire global
iINnvestissements nets en 2021

Presse, TV, radio, Ir
affichage, cinéma S¢
/. @ Mds €

2021 2

L2020 +15,9%
\ * 2019 -7.,0%
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Campagnes publicitaires RSE


https://la-rem.eu/wp-content/uploads/2022/08/220621LaREM61-62-p.31.png

larem

La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

* Le pA©rimAtre de la RSE est dA©fini selon les sept thA “mes suivants (norme 1SO 26000) :

Gouvernance de |&€™ organisation

Droits de l&€™homme

Relations et conditions de travail
Environnement

LoyautA®© des praticques

Questions relatives aux consommateurs
CommunautA©s et dA©vel oppement local

NoOO,A~rWNE

SourceA :

e A«LemarchA®© delapublicitA© des mA©dias et de lacommunication A», Bump 2021, France Pub,
IREP, Kantar, mars 2022.
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