
PublicitÃ© et RSE, les obligations lÃ©gales marquent la tendance

Description

En 2021, tous supports confondus, la RSEÂ â€“Â responsabilitÃ© sociÃ©tale des entreprises â€“ a 
concernÃ© 3 % des crÃ©ations publicitaires. Environ 2 000 annonceurs sur plus de 50Â 000 lâ€™ont 
intÃ©grÃ©e dans leurs campagnes publicitaires.
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RenforcÃ©e par la loi Pacte de mai 2019 et la loi Climat et RÃ©silience d’aoÃ»t 2021 (voirÂ La rem
nÂ°57-58, p.22), la responsabilitÃ© sociÃ©tale des entreprises (RSE) impliqueÂ la prise en compte par
celles-ci des enjeux sociaux et environnementaux dans leur activitÃ© Ã©conomique*.Â Ã€ titre
dâ€™exemples, la classe dâ€™Ã©missions de dioxyde de carbone doit figurer dÃ©sormais sur toute
publicitÃ© pour un modÃ¨le de voiture ; les campagnes publicitaires en faveur des Ã©nergies fossiles sont
interdites Ã  compter de juillet 2022 et la publicitÃ© en faveur des vÃ©hicules les plus polluants sera
exclue au 1erÂ janvier 2028.
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https://la-rem.eu/2021/11/loi-climat-un-peu-moins-de-publicite-beaucoup-de-communication/
https://la-rem.eu/2021/11/loi-climat-un-peu-moins-de-publicite-beaucoup-de-communication/
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* Le pÃ©rimÃ¨tre de la RSE est dÃ©fini selon les sept thÃ¨mes suivants (norme ISO 26000) :

1. Gouvernance de lâ€™organisation
2. Droits de lâ€™homme
3. Relations et conditions de travail
4. Environnement
5. LoyautÃ© des pratiques
6. Questions relatives aux consommateurs
7. CommunautÃ©s et dÃ©veloppement local

SourceÂ :

Â« Le marchÃ© de la publicitÃ© des mÃ©dias et de la communication Â», Bump 2021, France Pub,
IREP, Kantar, mars 2022.
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