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PublicitA© TV segmentA©eA : un marchA© en devenir ?
Description

AutorisA©e depuis 2020, annA©e du confinement, la publicitA© segmentA©e A la tA©IAGvision ne
prAOsente pas, A ce stade, 1&€™alternative espA©rA©e A la publicitA© en ligne, comme
la€™indique la premiAre A©tude da€™impact publiA©e par le ministAre de la culture,
conformA©ment au dA©cret du 5 aoA»t 2020 (voir A LaremA nA°54bis-55, p.35).

EntravA© par les consA©quences A©conomiques de |a crise sanitaire en 2020, le dA©veloppement de ce
nouveau marchA© publicitaire 4€* ciblage prA©cis sur un mA©dia de masse &€ est subordonnA© aux
accords passA©s entre les rA©gies publicitaires et les fournisseurs dd€™accA"s A internet (FAI), ceux-ci
devant assurer la compatibilitA© de leur parc de box internet. Du cAtA© des opA©rateurs, aprA’s
nA©gociations avec les principales rA©gies, Orange dAGtient, avec 42 %, la plus importante part de
marchA®©, tandis que Free, avec 22 %, a signA© un seul accord commercial, en |1&€™occurrence avec M6
PublicitA©. CA'tA© rA©gies publicitaires, TF1 PublicitA© domine ce nouveau marchA© (47 %) A la
suite des accords passA©s avec Orange, SFR et Bouygues, tandis que M6 PublicitA®©, pourtant premiAre
rA©gie A avoir signA© avec |&E™ensemble des FAI en avril 2022, sesitue A 28 % de part de marchA®©.

En 2021, 1&€™offre de publicitA© TV segmentA©e correspond A peine A 3 % du marchA© tel quaE™il
avait AOtA© estimA© en 2019, avant son ouverture, soit des recettes infA©rieures A 0,1 % du chiffre
daE™affaires de la publicitA© locale. Tout en dA©plorant le manque de donnA®©es fournies par les
rA©gies, les auteurs de cette premiAre AOtude daE™impact considA rent queA la tAGIAG©vision
segmentA©e, finalement, ne reprA©sente pas, pour les annonceurs, une option compACtitive face A
|l&E™offre numA©rique.A Quant A son effet concurrentiel sur le marchA© de la publicitA© locale, il est
trop tA"t pour en juger.
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Recettes publicitaires®
en millons d'euros
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Page 3

Part des annonceurs consacrant un budget < 10 000 euros & la pt

P —— Y ]


https://la-rem.eu/wp-content/uploads/2022/12/221120LaREM63_p.51_52.png

larem

La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

En rA©action A ce premier constat, le Sirti (Syndicat interprofessionnel des radios et des tAGIA©visions
indA©pendantes) rappelleA 1&€™importance du respect de la rA gleA A«A A programme local /
publicitA© localeA A»A avec le maintien des contraintes visant le secteur de la distribution prA©vues par
le dA©cret qui interdit de publicitA© tAOIAOViSA©e les offres de promotion et |2€™indication d&€™une
adresse locale explicite. A€ 1a&€™avenir, les plateformes de vidA©o A |a demande devraient elles auss,
selon le Sirti, appliquer ces mesures restrictives en matiA“re de publicitA© tAOIAGvisA©e. Une nouvelle
A©tude d&E™impact de |14€™autorisation de la publicitA© TV segmentA©e est prA©vue en 2024.
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