
SVOD plutÃ´t que TV, une fracture gÃ©nÃ©rationnelle

Description

Au Royaume-Uni, seuls les plus de 55 ans restent fidÃ¨les Ã  la sacro-sainte soirÃ©e tÃ©lÃ©. La 
majoritÃ© des adolescents et des adultes Ã¢gÃ©s de moins de 45 ans dÃ©cident de ce quâ€™ils vont 
regarder en fonction de lâ€™offre SVOD.

Au premier trimestre 2022, 2 foyers sur 3 sont abonnÃ©s Ã  un service au moins de SVOD (67 %, soit 19,2
millions de foyers)Â : 60 % ont choisi Netflix, 46 % Amazon Prime Video, 23 % Disney+, et 46 % ont
souscrit Ã  deux services ou plus, selon lâ€™Ofcom (Office of communications).

Pendant la mÃªme pÃ©riode, 93 % des adultes et adolescents (13 ans et +) dÃ©clarent avoir utilisÃ© un
service de streaming vidÃ©o gratuit (y compris YouTube), dont 82 % un service VOD proposÃ© par une
chaÃ®ne de service public. Ainsi, 52 % des adultes et adolescents utilisent Ã  la fois BBC iPlayer et Netflix.

9 sur 10 des 18-24 ans privilÃ©gient les offres de streaming pour sÃ©lectionner un programme.Â Leur
Ã©loignement des chaÃ®nes de tÃ©lÃ©vision traditionnelles sâ€™apparente Ã  une tendance de fondÂ :
62 % des enfants britanniques de 3 Ã  12 ans utilisent Netflix et 59 % YouTube / YouTube Kids sur la
mÃªme pÃ©riode. Cependant, 47 % des 3-12 ans dÃ©clarent regarder davantage YouTube que les autres
plateformes.
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Â« Media nations : UK 2022 Â», Ofcom, ofcom.org.uk, 17 August 2022.
Â« Aux Ã‰tats-Unis, les audiences du streaming dÃ©passent celles du cÃ¢ble Â», Nicolas
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