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Fast TV, le second marchA®© internet dela A«A tAOIACA Ax»

Description

Les plateformes se A«A linA@arisentA A» quand les chaA®nes se A«A plateformisentA A». Les
modA-les A©conomiques du streaming se dA©clinant A 1&€™envi, les services de SVOD se
singularisent en retransmettant des AOvA©nements en direct (concerts, compA®titions sportivesa€)),
tandis que les diffuseurs TV optimisent la rediffusion de leurs programmes phares sur internet en
crA©ant des Fast TV, chaA®nes thA©matiques linA®aires, gratuites et financA©es par la
publicitA®©.

Les chaA®nes Fast feront-elles basculer sur internet 1aA A«A tA©IA©A A»A en continu ? La Fast TV,
pourA Free Ad-Supported TV, est un modAle hybrideA : les programmes sont diffusA©s en streaming,
accessibles gratuitement et financA©s par la publicitA© mais en mode linA©aire. Cette A©ditorialisation
des offres de programmes OTT (Over The Top,A cB€™est-A -dire hors fournisseur dad€™accA’s A
internet) est un nouvel axe stratA©gique de dA©veloppement pour les chaA®nes commerciaes sur le
marchA© de 18€™AVOD (Advertising Supported Video on Demand, pour vidA©o A la demande
financA©e par 1a publicitA©), segment sur lequel elles sont dA©jA prA©sentes avec leur offre gratuite de
vidA©o A lademande ou BVOD (Broadcaster Video on Demand).

Face au succA"s des services de vidA©o A la demande par abonnement, mais pour lesquels le budget des
consommateurs constitue la premiA"re limite, les diffuseurs traditionnels dA©veIoppent leur offre
da&E™AVOD, Iaquelle contribue A dupllquer progressivement les usages de 1aA A«A tAOIA©A A»A sur
internet. ConsacrA©es A un genre, une sAGrie ou un programme A succA"sA les chaA®nes Fast
poussent un cran plus loin cette mA@me logique, en associant rediffusion et consommation A la demande
mais cette fois sur un mode linA©aire. A DA©velopper le streaming gratuit est 12€™objectif A©noncA©
dansA Les A%ochosA par le nouveau PDG de TF1, Rodolphe Belmer, dA"s sa prise de fonction le 13

fAOvrier 2023A :A A«A SBE™il y a bien une rA’gle du jeu dans les mA©dias, cAE™est da€™exploiter tout

le potentiel des programmes. CAE™est une maniAre trA’s saine de maximiser la crA©ation de valeur pour

nos actionnaires.A A»

Encore relativement confidentielle en France, la Fast TV est dA©jA bien implantA©e aux A%otats-Unis
grAcce A 1&€™essor de la tAGIAOvision connectA©e. A€ cela sBE™agjoutent deux autres raisons
expliquA©es par Philippe Bailly, prA©sident de NPA ConseilA : le phA©nomA ne duA cord-cutting
A (rA©siliation de 1&€™abonnement A la TV payante) et le fait que les droits des programmes soient
dA®©tenus par les producteurs. Le marchA© amA®©ricain compte plus deA 1 500A Fast ChannelsA en

2022. Au tournant des annA©es 2020, |a plupart des grands studios ont nouA© des partenariats afin de se
lancer sur le marchA© de la Fast TV. DerniAre annonce en date, le 1A fA©vrier 2023, les sA©ries du
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catalogue HBO ont trouvA© un nouveau canal de distribution, grA¢ce A un accord passA© entre e groupe
Warner Bros. Discovery (auquel HBO appartient) et le spA©cialiste de la tA©IA©vision connectA©e (
smart TV) Roku, ainsi qua&€™avec la plateforme Tubi de la Fox Corporation. En novembre 2022, la Fast TV
reprA©sente 1 % du temps passA© devant la tAGIA©vision, A peine moins que les plateformes SVOD
Disney+ (2 %) et HBOMax (1,3 %).

Le marchA© franAS8ais de la Fast TV est plus modeste mais il compte quand mAame 488 chaA®nes en
dA©cembre 2022, selon une A©tude de MA©diamA®trie et NPA Consail.A Les filiales europA©ennes
des groupes internationaux en proposent le plus grand nombre, au premier rang desquelles se trouve Pluto
TV, propriA©tA© du studio anA®©ricain Paramout Pictures. LancA© aux A%otats-Unis en 2014, accessible
en France depuis fA©vrier 2021, ce service dA€™AVOD rassemble cent chaA®nes aux thA©matiques
variA©es (sport, jeunesse, jeux, tACIACrA©aditA©, documentaire, cinA©ma et SA©riesi€!), dont
certaines tiennent A la notoriA©tA© da€E™un programme. Ca€™est ainsi qUAE™en novembre 2022 un
accord avec la sociAOtA© de production Endemol France a permis la crA©ation sur Pluto TV de deux
nouvelles chaA®nes FastA : MasterChef qui rediffuse en linA©aire 15€™intA©gralitA© des A©missions
de cuisine, et Secret Story reprenant les onze saisons du programme de tAGIAOrA©alitA©. A%ogalement
prA©sent sur le marchA© franA8ais de I28™AVOD, le gA©ant japonais de |4€™e-commerce Rakuten TV
compte cent chaA®nes &€ rendues accessiblesA viaA le web depuis 2022, et plus uniquement sur lesA
smart TVA &€ dans une quarantaine de pays. Enfin, les gA©@ants de 12€™A®lectronique grand public,
spACcidistes de laA smartA TV, sont A©galement des acteurs majeurs de la Fast TV en France. Les
services Samsung TV Plus et LG Channels donnent 13€™accA"s A une centaine de chaA®nes Fast depuis
les tAOIA©Viseurs connectA©s de leur marque. Au sein du bouquet Fast TV de Samsung, ont AGtA©
rA©cemment lancA©es, par exemple,A la chaA®neA Le FigaroA LiveA avec cing heures de direct par
jour et lachaA®ne MGG Fast, Millenium Good Game A©tant la marque e-sport du groupe Webedia.

Parmi les pionniers nationaux de la Fast TV, se trouve la plateforme de vidA©o A |a demande Molotov
avec son offre gratuite Mango crA©A©e en novembre 2020. Un an plus tard, Molotov est rachetA©e par le
service de SVOD amA®ricain Fubo TV. En mai 2022, une dizaine de chaA®nes Fast 4€* Mango SA©ries,
Mango CinA©ma, Mango Kids, Mango Docs, Mango Histoire, Mango Novelas &€* ont enrichi son
catalogue. De son cA'tA©, le groupe TF1 a lancA© en juin 2021 son offre Stream sur sa plateforme
MyTFIl. ComposA©e A 1&€™origine de seize chaA®nes Fast, elle en compte plus de quarante en fA©vrier
2023, chacune dA©diA©e A un genre de films (comA©die, action, romance), A une sAOrie (Alerte A

Malibu, Madmen), A un manga (Naruto) ou A des A©missions de divertissement (Star Academy 2001-

2008, Danse avec les stars). ClassA©e dans la catA©gorie LifeStyle, la chaA®ne Fast UshuaAa TV For
Change a AOtA®© lancA©e en dA©cembre 2022 et diffuse en continu des documentaires et magazines sur
le thA'me de la transition A©cologique. Quant A M6, la chaA®ne complA“te progressivement sa
plateforme de streaming gratuit 6play avec des chaA®nes Fast consacrA©es aux tAGIAOfilms, aux
telenovelas, aux productions du mA©dia amA®©ricain Vice. En fAOvrier 2023, M6 a annoncA© le
lancement de deux nouvelles chaA®nes Fast sur 6playA : Konbini 24/24 nA©e d&€™un accord conclu avec
le site dA€™infodivertisAsement Konbini, trA"s actif sur les rA©seaux sociaux et prisA© des 15-34 ans, et
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Nouvelle Star 24/24 reprenant les neuf saisons de son programme phare, assorties d&€™une programmation
exclusive journaliA're.

L&E™offre globale de la Fast TV en France est, fin 2022, essentiellement constituA©e de programmes
rediffusA©s,A la production originale en est absenteA :A le cinA©ma et les sSA©ries |&€™emportent (25
%), devant les reportages et les docuAmentaires (19 %) et les programmes jeunesse (12 %), indique NPA
Conseil. ConA8ues pour 12€™heure comme des canaux de rediffusion en ligne, les chaA®nes Fast nd3€™en
constituent pas moins 14€™opportunitA© da€™un second marchA© pour les producteurs de programmes
audiovisuels. D&E™autant que les succA”s da€™audience rA©aisA©s sur les chaA®nes traditionnelles se
reproduisent en replay sur leur plateforme de streaming.A Ainsi, 95 % de I&€™audience sur MyTF1
proviennent des programmes prA©alablement diffusA©s en linA©aire sur les diffAOrentes chaA®nes du
groupe, aors que ces derniers ne composent que la moitiA© du catalogue de la plateforme.A A«<A Les
programmes qui fonctionnent trA’s bien sur le digital, en particulier chez les jeunes, ce sont les grands
programmes sAOrialisA©s qui fonctionnent aussi sur le linA©aire,A explique Rodolphe Belmer, lors
da€™une confA©rence de presse le 14A fA©vrier 2023.A La demande du public se porte sur les grandes
franchises, des grandes fictions (HPI, Les Combattantes) aux A©missions de tAGIACrA©alitA® (Star
Academy, Koh-Lanta)A A».

Le dA©veloppement des chaA®nes Fast est un signe de plus de I&€™A®©volution des usages. En 2022, la
vidA©o A la demande fait part A©gae (50/50) avec la tA©IAGvision linA@aire dans le temps de
visionnage total des FranA8ais ACgA©s de 18 A 64 ans, tandis quaE™elle atteint 81 % sur le seul segment
des 18-24 ans, une proportion qui concerne dJA©jA 1&€™ensemble des 18-64 ans aux A%otats-Unis, selon
la derniA"re livraison de I2€™Observatoire de la vidA©o A la demande du CNC (Centre national du
cinA©ma et de 14€™image animA©e).

MA@me s le marchA© est naissant, les Fast TV laissent entrevoir la possibilitA© da€™amortir, ou
da€™accroA®tre la rentabilitA©, des programmes grand public en bA©nA©ficiant des atouts de la
publicitA© numA©rique, notamment avec des offres commercidles combinant les espaces de la
tA©IA©vision traditionnelle A ceux de la plateforme numA®©rique.A La croissance du service Pluto TV
est un exemple du potentiel de ce marchA©.A En 2019, au moment de son rachat par Viacom, devenu
Paramount Global, le montant des recettes publicitaires de Piuto TV A©tait de 70 millions de dollars ; il a
atteint 1 milliard de dollars en 2021. Alors que pour 2023 les prA©visions concernant la publicitA© sur la
tAGIAG©vision linA©aire sont A la baisse (-3 % soit 3,17 milliards d&€™euros selon Magna Global/IPG
Mediabrands), les revenus de I128™AVOD (yA compris YouTube) atteindraient 1 milliard d&€™euros en
France, soit +14 %, selon I&€™ | date.

La configuration A venir semble la mA2@me aux A%otats-Unis oAt les revenus publicitaires de I126™AVOD
devraient dA©passer ceux de la tAGIA©vision traditionnelle en 2025 (55,5 milliardsA vsA 51,2 milliards
de dollars), selon la sociAOtA© Dataxis. Par consA©quent, chacun sA€™interroge sur les choix que
pourrait opA©rer le pionnier Netflix, notamment sur un marchA© devenu mature comme en France, voire
saturA© comme aux A%otats-Unis, au regard de la rentabilitA© des lourds investissements nA©cessaires.
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En octobre 2022, Netflix a crA©OA© une offre d4€™abonnement moins chA"re avec publicitA©. Puis en
novembre, |la plateforme annonAS8ait se lancer dans la diffusion de programmes en direct en commenA 8ant
avec un spectacle du comA©dien Chris Rock en mars 2023, tout comme le font dA©jA ses concurrents
Disney+ et Amazon Prime Video pour des concerts ou des retransmissions sportives. L&E™annA©e 2022
est auss marquA©e par sa dA©cision da€™abandonner leA binge watchingA qui a grandement
contribuA© A son succA™s, un choix da€™ailleurs copiA© par |8€™ensemble de ses concurrents issus
desA majors. Ainsi, par mesure dd€™A®©conomies, la plupart des plateformes SVOD sont revenues A un
rythme de diffusion hebdomadaire pour les sA©ries, Netflix maintenant quand mA3me un rythme de sortie
en deux ou trois volA©esA Alors la prochaine A©tape pour Netflix serat-elle de rA©activer la
fonctionA A«A DirectA A»A ?A Cette option, lancA©e en 2020 en France exclusivement, et supprimA©e
en 2022, offrait en page d&€™accueil une chaA®ne linA©aire accessible 24 heures sur 24, avec une grille
des programmes, afin dAE™AGviter A ses clients de se perdre dans les profondeurs du catalogueA : une
Fast TV, en somme.
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