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Faute de vA©ritable marchA®©, |e secteur du podcast se concentre en France

Description

Majelan, BiNngeN Audio, Louie MediaA : tous les studios indA©pendants de podca~sts parmi les
premiers cr A©OAOs en France se font racheter par des concurrents ou sé€™adossent A des groupes
de mAGdias. L&E™offre plA©thorique n&€™a pas encore fait A©merger un secteur structurA© et
rentable.

Il est des services qui font beaucoup parler d4€™eux mais qui ne rapportent pas autant qUAE™espACrA©.
CaE™est le cas du podcast. Ces programmes d&€™A©coute A |a demande ont suscitA© [5€™engouement
lors des confinements de 2020 et un avenir prometteur leur A©tait annoncA©. Spotify ne misait-il pas sur le
podcast pour complA©ter son offre de musique en ligne et devenir ains le service de rA©fA©rence de
|l&€™audio dans le monde ? DA"'s 2019, son fondateur, Daniel Ek, annonA8ait un investissement d&€™un
demi-milliard de dollars dans le podcast, lequel sG€™est traduit par le rachat des A©diteurs Anchor et
Gimlet Media, ce dernier A©tant I28€™un des plus grands producteurs de podcasts aux A%otats-Unis (VoirA

La remA nA°50-51, p.38). Spotify a ensuite doublA© son investissement et signA© des contrats avec

desA A«A starsA A»A du podcast, comme Joe Rogan, critiquA© pour Adre unA A«A antivaccinA A», ou
encore Meghan Markle. Depuis ses derniers rA©sultats en janvier 2023, Spotify, dont la valorisation
boursiA“re aA fonduA daE™un quart, indiqua qUAE™il allait mieux cibler ses investisAsements afin de les
rendreA A«A plus efficacesA A», notamment dans les podcasts qui ont creusA© |les pertes du groupe.

L&E™emballement des dA©buts semble dA©sormais se tasser. Selon Edison Research, 38 % des
AmA®ricains disent A©couter un podcast au moins une fois par mois en 2022, contre 41 % en 2021. En
France, la croissance des A©coutes se confirme en 2022, avec 17,2 millions d&€™auditeurs de podcasts
selon MA©diamA®itrie, le nombre d4€™A®©coutes ayant en revanche cessA© da€™augmenter dA©but
2023.

Plusieurs raisons peuvent expliquer cette crise de croissance. La premiAre est liA©e A A la dimension
plAG©thorique des offres, ce qui ne facilite pas [&€™installation des habitudes d&€™A®©coute. Faire
connaA®tre un podcast et lui associer une audience fidA'le demande environ dix-huit mois. Or, les
nouveaux programmes se multiplient, d&€™autant que les coAx»ts de production sont peu A©levA®©s, ce qui
favorise un renouvellement rapide de 2™ offre. Ces nouveautA©s vont donc souvent disparaA®tre trA”s
vite A dA©faut de public ou de soutien A long terme de la part des groupes qui les A©ditent. CA&E™est ce
que rA©vA“le une AGtude du Carism (Centre dad€™analyse et de recherche interdisciplinaires sur les
mA®©dias), e laboratoire de recherche de 1™ Institut franA8ais de presse (UniversitA© Paris-PanthA©on-
Assas), missionnA© par 128€™Observatoire du podcast et de la crA®©ation audio (financA© par la DGMIC,
Direction gA©nA©rale des mA©dias et des industries culturelles) pour anayser le dA©veloppement de
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|&E™offre de podcasts issus des titres de presse. L&E™AOGtude rAOVAle ainsi une forte augmentation du
nombre de podcasts produits en 2017-2018 en France, mais souligne en mA2me temps queA
A«A 52,5 % des titres annoncA©s comme rA©guliers ont AOtA© interrompus. 486 titres de podcasts (55
%) ne durent pas plus d&€™un an, et 194 (22 %) pas plus de deux mois. Enfin, 206 titres (18 %) font
montre da€™une pACriodicitA© irrAOguliATre, en dA©pit de Ia4€™annonce daE™un format
A«A mensuel A A» |, par exempleA A».A La plupart du temps, en effet, |&€™initiative de crA©er un podcast
revient A un journaliste passionnA© et ne fait pas partie d@8€™une stratA©gie et d4€™une organisation
identifiA©es au sein du titre de presseA La dimension amateure et sa composante expA®©rimentale,
normales sur un marchA© naissant, semblent ici dominer.

Cette offre abondante, mal structurA®©e, irrA©guliA re, pA©naAlise les producteurs, ce qui a pu inciter des
entreprises comme Radio France A dA©velopper leur propre service da€™A©coute pour ACviter
déE™Adre noyA©es dans des offres plus gA©nAO©raistes ouA A«A universellesA A». A€
|lAE™A©vidence, ce trop-plein est le propre d&€™un marchA© naissant. 11 pourrait bien se rA©sorber sous
|aE™effet des pressions A©conomiques, lesquelles constituent la deuxiA me explication de la crise de
croissance du podcast.

AprA’s les engouements du dA©but,A nombre da€™acteurs du podcasting dA©couvrent qUAE™il est
difficile de monA®tiser leurs contenus,A parce que la concurrence est trA’s rude, parce que les recettes
publicitaires sont globalement insuffisantes, parce que le marchA© est trop peu structurA© et
insuffisamment concentrA®©. Il est tirA© da€E™abord par la presse et la radio qui voient ici une maniA're
nouvelle de renouer avec leurs publics ou da€™aller en conquA®©rir de nouveaux, plus jeunes et plus
adeptes des nouvelles pratiques numA®©riques. Dans ce cas, |&€™objectif premier n&€™est pas la
rentabilitA©, ce qui ne favorise pas 12€™A©mergence da€™un marchA© structurA©. DA s lors, la plupart
des producteurs indA©pendants de podcasts & ceux qui ne sont pas liA©s pas un groupe de mA©dias &
doivent se financer en faisant autre chose que de 14€™information ou de la crA©ation, cAE™est-A -dire en
vendant des podcasts A des marques. CaE™est |a stratA©gie des acteurs historiques en France, notamment
Binge Audio et Louie Media.
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Cette fragilitA© des modA“les A©conomiques des producteurs natifs conduit actuellement A un
phA©nomA 'ne d&€™adossement de ces derniers A des groupes de mA©dias, ou alors A des mouvements
de concentration. En dA©cembre 2022, CMI France (deuxiA me groupe de presse magazine en France) a
ainsi pris 47 % du capital de Louie Media. En ce qui concerne les mouvements de concentration, Majelan a
AOtA© rachetA© par ETX Studio en juin 2022 et se spA©cialise dans lamise A disposition de contenus
pour les constructeurs automobiles. Binge Audio, qui avait fait le choix de l&€™adossement en
S&E€™associant au groupe Les A%ochos 8€° A Le Parisien, a finalement AOtA© cA©dA© A ParadisoMedia
en fAO©vrier 2023, le nouvel ensemble devenant ainsi e premier producteur indA©pendant depodcasts en
FranceA Le marchA© reste toutefois largement dominA© par les radiosA le groupe RadioFrance

SAE™imposant trA"s largement puisque France Inter et France Culture sont respectivement A lapremiAre
et A latroisiA"me place en nombre de podcasts tA©IA©chargA©s ou A©coutA©s en janvier2023 selon
MA®©diamA®©trie, la deuxiA me place AGtant occupA©e par RTL.
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