
La couverture mÃ©diatique du changement climatique nâ€™est pas Ã  la hauteur

Description

Deux Ã©tudes rÃ©centes, de nature trÃ¨s diffÃ©rente, rendent compte du Â«Â manque Ã  
informerÂ Â» sur le dÃ©fi crucial du XXIeÂ siÃ¨cle.

Lâ€™actualitÃ© internationale est dominÃ©e Ã  la fois par les manifestations rÃ©currentes du
dÃ©rÃ¨glement climatique et, depuis lâ€™invasion de lâ€™Ukraine par la Russie en fÃ©vrier 2022, par la
question de la souverainetÃ© Ã©nergÃ©tique. Dans ce contexte mondial diffiÂcile, le traitement
mÃ©diatique de deux sujets majeurs, lâ€™Ã©nergie et le climat, reste marquÃ© par le poids de la
dÃ©sinformation.

Ã‰nergies fossiles et dÃ©sinformation

SpÃ©cialisÃ©e dans la veille mÃ©diatique, la sociÃ©tÃ© Newsback livre un constat chiffrÃ© grÃ¢ce Ã 
son baromÃ¨tre des thÃ©maÂtiques associÃ©es Ã  la dÃ©sinformation dans les mÃ©dias franÃ§ais
publiÃ© en mai 2023. EffectuÃ©e par la plateforme Tagaday, lâ€™analyse porte surÂ 5
400Â programmes dâ€™information diffusÃ©s entre le 1erÂ janvier 2013 et le 31Â mars 2023 par 410
chaÃ®nes de tÃ©lÃ©vision et stations de radio, ainsi que surÂ 3 000Â publications de presse Ã©crite
imprimÃ©e ou en ligne.

Il apparaÃ®t nettement que les diverses sources dâ€™Ã©nergie ne font pas lâ€™objet de la mÃªme
attention de la part des mÃ©dias.Â Sujet des deux tiers de lâ€™ensemble des articles consacrÃ©s Ã 
lâ€™Ã©nergie, les Ã©nergies fossiles â€“ pÃ©trole et gaz â€“ bÃ©nÃ©ficient dâ€™une visibilitÃ© bien
plus grande que le nuclÃ©aire ou les Ã©nergies renouvelables.Â Par consÃ©quent, le pÃ©trole et le gaz
sont Ã©galement les deux sources dâ€™Ã©nergie dont le traitement mÃ©diatique est le plus entachÃ©
par la dÃ©sinformation et, en outre, sans amÃ©lioration notable entre 2013 et 2022.
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Savoir scientifique et mÃ©dias

Dans un article publiÃ© par la revueÂ Global Environmental ChangeÂ (Elsevier) en avril 2023, une
Ã©quipe de chercheurs spÃ©cialisÃ©s en gÃ©osciences et en psychologie de lâ€™UniversitÃ© de
Lausanne (UNIL) a Ã©tudiÃ©, quant Ã  elle, la faÃ§on dont les travaux scientifiques sur le changement
climatique Ã©taient relayÃ©s par les mÃ©dias grand public.Â Lâ€™information produite Ã  partir de
leurs travaux sur le climat est-elle adaptÃ©e Ã  ce dÃ©fi,Â sâ€™interrogent les chercheurs. Quelles sont
les caractÃ©ristiques des articles scientifiques sur ce sujet qui parviennent Ã  appeler lâ€™attention des
mÃ©dias du monde entier ? Et surtout, cette couverture mÃ©diatique des travaux de recherche sur le
dÃ©rÃ¨glement climatique peut-elle favoriser la prise de conscience des citoyens et, par consÃ©quent,
encourager leur engagement dans des actions liÃ©es au climat ?

Premier constatÂ : lesÂ 51 230Â articles scientifiques publiÃ©s en 2020 ont donnÃ© lieu Ã Â 36
355Â mentions dans les mÃ©dias dâ€™information internationaux. Cependant, lâ€™attention des
mÃ©dias se concentre sur un petit nombre dâ€™articlesÂ : 9 % ont Ã©tÃ© citÃ©s au moins une fois et 2
% au moins dix fois. Lâ€™analyse des 100 publications scientifiques les plus mÃ©diatisÃ©es (soit 38 %
des articles repris par les mÃ©dias), comparÃ©es Ã  un sous-ensemble de 100 articles rassemblÃ©s de
faÃ§on alÃ©atoire, montre que la plupart des publications scientifiques qui intÃ©ressent les journalistes
sont issues de revues pluridisciplinaires, et non spÃ©cialisÃ©es dans une discipline en lien avec
lâ€™Ã©tude du climat, et dâ€™un nombre restreint de revues Ã  comitÃ© de lecture rÃ©putÃ©es de haut
niveau.Â Â«Â Les mÃ©dias dâ€™information offrent une facette Ã©troite et limitÃ© des connaissances 
sur le changement climatiqueÂ Â»,Â Ã©crivent les chercheurs. Dans lâ€™Ã©chantillon dâ€™articles
retenus par hasard, on ne trouve que 13 % de publications scientifiques ayant Ã©tÃ© reprises par les
mÃ©dias ; 41 % des publications scientifiques dont parlent les mÃ©dias dâ€™information Ã©manent de
six revues de grande renomÂmÃ©e, soit trois revues du groupe de presse Nature Research (Springer,
Allemagne), PNAS (Proceedings of the National Academy of Sciences, Ã‰tats-Unis) et deux revues
Ã©ditÃ©es par lâ€™AAAS (American Association for the Advancement of Science, Ã‰tats-Unis). Les
chercheurs en concluent queÂ Â«Â la sÃ©lection des recherches qui mÃ©ritent lâ€™attention du public, et 
la mesure dans laquelle elles sont mÃ©diatisÃ©es, sont donc associÃ©es Ã  la rÃ©putation scientifique 
perÃ§ue des revues universitairesÂ Â».
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En 2020, la grande majoritÃ© des articles scientifiques sur le climat ont Ã©tÃ© publiÃ©s dans des revues
spÃ©cialisÃ©es dans une seule discipline en particulierÂ : 60 % dans des revues de sciences naturelles, 19
% dans des revues de technologies, 8 % dans celles en sciences sociales et en Ã©conomie, 5 % en
agriculture et 3 % en mÃ©decine et santÃ©. Pourtant, ce sont les articles Ã©ditÃ©s dans des revues
pluridisciplinaires qui sont surreprÃ©sentÃ©sÂ : ainsi, 5 % de lâ€™ensemble des articles scientifiques
publiÃ©s constituent 21 % des articles les plus mÃ©diatisÃ©s et 39 % des citations dans les mÃ©dias
dâ€™information.Â Â«Â Les revues pluridisciplinaires publient des travaux de recherche issus dâ€™un 
large Ã©ventail de disciplines mais ne favorisent pas nÃ©cessairement les Ã©tudes pluridisciplinaires ou 
transdisciplinairesÂ Â», prÃ©cisent les auteurs.
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Lâ€™Ã©tude montre Ã©galement pour chaque discipline la corrÃ©lation entre connaissances
scientifiques produites et connaissances scientifiques mÃ©diatisÃ©es. Le corpus des 100 premiers articles
mÃ©diatisÃ©s affiche une diversitÃ© disciplinaire plus faible que le sous-Âensemble des articles retenus
par hasard, lequel reflÃ¨te la production globale de connaissances. Les sciences naturelles (+ 22 %) et les
sciences de la santÃ© (+ 400 %) sont surreprÃ©sentÃ©es, comparÃ©es aux sciences sociales et Ã 
lâ€™Ã©conomie (- 63 %) ou aux technologies et Ã  lâ€™Ã©nergie (- 55 %). Si lâ€™on agrÃ¨ge les
articles ciblant les sciences naturelles et les articles pluridisciplinaires se rÃ©fÃ©rant aux sciences
naturelles, cette discipline remporte 82 % des 100 articles les plus mÃ©diatisÃ©s.Â Les aspects sociaux,
Ã©conomiques, technologiques et Ã©nergÃ©tiques du changement climatique se trouvent sous-estimÃ©s
dans le traitement mÃ©diatique.

Autre lacune relevÃ©e par les chercheurs dans cette mÃªme enquÃªteÂ : la sÃ©lection opÃ©rÃ©e par les
mÃ©dias dâ€™information cantonne la recherche scientifique dansÂ Â«Â un rÃ´le de sentinelle et de 
dÃ©nonciationÂ Â»Â des consÃ©quences Ã  grande Ã©chelle, observÃ©es ou projetÃ©es pour la fin de
siÃ¨cle, sur les Ã©cosystÃ¨mes terrestres.Â Les connaissances sur les effets Ã  lâ€™Ã©chelle locale et Ã 
court terme sont nÃ©gligÃ©es, et donc sous-estimÃ©es, tout comme les solutions Ã©tudiÃ©es.Â Les
revues scientifiques plÃ©biscitÃ©es par les mÃ©dias dÃ©crivent des menaces climatiques, en nombre
limitÃ© et advenant seulement Ã  trÃ¨s long terme â€“ la fonte des glaciers, par exemple. La mesure et les
prÃ©visions de lâ€™intensitÃ© des phÃ©nomÃ¨nes climatiques sont des sujets qui prÃ©dominent dans
les mÃ©dias (63 % des articles scientifiques les plus mÃ©diatisÃ©s, soit deux fois plus que dans le corpus
alÃ©atoire 27 %). En revanche, la comprÃ©hension des processus ou lâ€™efficacitÃ© des mesures Ã 
prendre sont deux Ã  sept fois moins souvent mises en avant dans les articles les plus mÃ©diatisÃ©s que
dans les articles choisis au hasard. La majoritÃ© (56 %) des 100 premiers articles mÃ©diatisÃ©s relÃ¨vent
des sciences naturelles et ils relatent lâ€™ampleur des phÃ©nomÃ¨nes induits par le changement
climatique Ã  lâ€™Ã©chelle continentale ou mondiale (dont 40 % avec des projections dâ€™ici la fin du
siÃ¨cle), contre seulement 4 % de la sÃ©lection alÃ©atoire dâ€™articles.
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Selon les chercheurs suisses, ce parti pris des mÃ©dias est contre-productif.Â En effet, lâ€™angle choisi
pour rendre compte de la rÃ©alitÃ© place dâ€™emblÃ©e les publics Ã  distance des phÃ©nomÃ¨nes,
provoquantÂ Â«Â dÃ©ni et Ã©vitementÂ Â», au lieu de susciter une motivation Ã  agir. Sâ€™appuyant sur
des mÃ©canismes psychologiques avÃ©rÃ©s, les chercheurs dÃ©montrent que cette narration
distanciÃ©e empÃªche le dÃ©clenchement de comportements pro-environnementaux.Â 
Â«Â Les individus exposÃ©s Ã  ces faits, ne se sentant pas directement concernÃ©s, tendront vers un 
traitement pÃ©riphÃ©rique, superficiel et distrait deÂ lâ€™information,Â explique lâ€™un des auteurs,
Fabrizio Butera,Â professeur Ã  lâ€™Institut de psychologie de lâ€™UNIL.Â Or seule une prise en 
considÃ©ration centrale, profonde et attentive permet au public de transformer ce quâ€™il sait en 
mÃ©canismes dâ€™action et dâ€™engagement.Â Â»Â La peur pourrait Ãªtre un moteur de changement
des attitudes si les explications de lâ€™impact de la crise climatique Ã©taient inscrites dans la vie
quotidienne, non repoussÃ©es Ã  la fin du siÃ¨cle, et si elles sâ€™accompagnaient, de faÃ§on
pragmatique, de solutions appropriÃ©es.

Â«Â Notre Ã©tude est un appel Ã  lâ€™interdisciplinaritÃ© et Ã  lâ€™action. IsolÃ©ment, un Ãªtre 
humain nâ€™aura pas dâ€™impact, mais des actions collectives sont trÃ¨s efficaces. Il existe des 
solutions, mais il faudrait les mettre en lumiÃ¨re, au-delÃ  des initiatives localesÂ Â», dÃ©clare Marie-
Ã‰lodie Perga, professeure Ã  lâ€™Institut des dynamiques de la surface terrestre de lâ€™UNIL.

Â«Â Comment couvrir efficacement la crise climatique ?Â Â»Â :Â il sâ€™agit lÃ  dâ€™une question que
lâ€™Union europÃ©enne de Radio-TÃ©lÃ©vision (UER) sâ€™est posÃ©e.Â Â«Â Que faudra-t-il aux 
salles de presse pour motiver les dÃ©cideurs et la population Ã  agir tout en adhÃ©rant aux principes du 
journalisme indÃ©pendant ?Â Â»,Â interrogent les auteurs du rapportÂ 2023Â Â«Â Un journalisme
climatique qui marche â€“ Entre connaissance et impactÂ Â»Â publiÃ© par cette organisation
internationale des radiodiffuseurs nationaux. Sâ€™appuyant sur les bonnes pratiques Ã©prouvÃ©es par
des rÃ©dactions en Europe et ailleurs, notamment sur les rÃ©seaux sociaux, les auteurs soulignent queÂ 
Â«Â le bon journalisme sur le climat nâ€™est pas facultatifÂ Â». En outre, Ã©crivent-ils,Â 
Â«Â le Â«Â journalisme qui marcheÂ Â» sâ€™adresse aux gens Ã  hauteur dâ€™yeux dans un langage 
quâ€™ils comprennent, alors que le journalisme dâ€™aujourdâ€™hui, en particulier celui qui se dÃ©finit 
comme Â«Â de qualitÃ©Â Â», se positionne souvent en surplomb, dans une attitude dâ€™expert. Enfin, le 
journalisme qui veut Ãªtre efficace respecte ses homologues et sâ€™appuie sur la diversitÃ© pour 
sâ€™adresser Ã  ses diffÃ©rents publics. Ã€ lâ€™inverse, une grande partie du journalisme 
dâ€™aujourdâ€™hui est encore bloquÃ©e Ã  lâ€™Ã©poque rÃ©volue des mÃ©dias de masse, oÃ¹ un 
format unique devait convenir Ã  tous. Les anciennes inÃ©galitÃ©s qui faÃ§onnent la couverture de 
lâ€™actualitÃ© persistentÂ Â».

Une enquÃªte effectuÃ©e auprÃ¨s des dirigeants de mÃ©dias en dÃ©cembre 2022 pourrait faire croire que
cette rÃ©flexion menÃ©e par lâ€™UER surÂ Â«Â journalisme et climatÂ Â»Â serait superflue. En effet,
plus de 60 % dâ€™entre eux dans une cinquantaine de pays dÃ©clarent que leur entreprise est bien
prÃ©parÃ©e pour assurer la couverture du changement climatique, notamment avec une Ã©quipe
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Ã©ditoriale spÃ©cialement chargÃ©e de ce sujet. Certes, câ€™est sans doute plus compliquÃ© quâ€™il
nâ€™y paraÃ®t. Responsable de lâ€™innovation Ã©ditoriale auÂ Guardian, lâ€™un des rares mÃ©dias
grand public reconnus par ses concurrents et par les experts pour son excellente couverture de la crise
climatique, Chris Moran se demandeÂ Â«Â si nous ne sommes pas en train de prÃªcher Ã  des convertis. Ce 
dilemme est frÃ©quent dans le journalisme sur le climat. De nombreux rÃ©dacteurs, mÃªme ceux qui 
prennent le sujet trÃ¨s au sÃ©rieux, ont du mal Ã  dÃ©terminer ce quâ€™est un Â«Â bon travailÂ Â»Â Â».
Et dâ€™ajouterÂ :Â Â«Â Les stratÃ©gies Ã©ditoriales globales, celles qui mÃ©ritent vraiment ce 
qualificatif sont rares.Â Â»

Les auteurs du rapport de lâ€™UER en sont convaincus, la rÃ©ponse la plus attendue de nombreux
journalistes, Ã  savoirÂ Â«Â rapporter simplement les faitsÂ Â», nâ€™est pas suffisamment ambitieuse.Â 
Â«Â Lorsquâ€™une action rapide de la part des politiques, des entreprises et des individus est essentielle 
pour initier des changements radicaux, il ne suffit pas dâ€™avoir un bon contenu,Â expliquent-ils.
Â Afin que leur travail puisse influencer les comportements et informer les politiques, les salles de 
rÃ©daction doivent sâ€™investir davantage.Â Â»

En France, un collectif de journalistes a lancÃ© en septembre 2022 uneÂ Â«Â charte pour un journalisme
Ã  laÂ hauteur de lâ€™urgence Ã©cologiqueÂ Â», soit treize mesures pour renforcer le rÃ´le dÃ©cisif des
mÃ©dias dans la transmission des connaissances sur la crise climatique.

Charte pour un journalisme Ã  la hauteur de lâ€™urgence Ã©cologique

1. Traiter le climat, le vivant et la justice sociale de maniÃ¨re transversale
2. Faire Å“uvre de pÃ©dagogie
3. Sâ€™interroger sur le lexique et les images utilisÃ©es
4. Ã‰largir le traitement des enjeux
5. EnquÃªter sur les origines des bouleversements en cours
6. Assurer la transparence
7. RÃ©vÃ©ler les stratÃ©gies produites pour semer le doute dans lâ€™esprit du public
8. Informer sur les rÃ©ponses Ã  la crise
9. Se former en continu

10. Sâ€™opposer aux financements issus des activitÃ©s les plus polluantes
11. Consolider lâ€™indÃ©pendance des rÃ©dactions
12. Pratiquer un journalisme bas-carbone
13. Cultiver la coopÃ©ration
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