
MarchÃ© de la musique : vers une rÃ©munÃ©ration Â«Â artist centricÂ Â»

Description

En adoptant progressivement une approche Â«Â artist centricÂ Â», le marchÃ© du streaming 
dÃ©laisse la politique Â«Â market centricÂ Â» de ses origines. Les stars seront mieux protÃ©gÃ©es 
face Ã  la dÃ©ferlante de contenus non musicaux.

Quand la premiÃ¨re major mondiale de la musique, Universal Music Group (UMG), dÃ©cide que le
modÃ¨le de rÃ©munÃ©ration quâ€™elle a contribuÃ© Ã  mettre en place pour le streaming ne fonctionne
plus, elle parvient Ã  imposer un changement de rÃ¨gles au marchÃ©. En effet, en Ã©change de
lâ€™accÃ¨s Ã  son gigantesque catalogue,Â UMG avait imposÃ© Ã  Deezer et Ã  Spotify une
rÃ©munÃ©ration des streams dite Â«Â market centricÂ Â». En rÃ©alitÃ©, pour chaque abonnement, 70
% du prix est reversÃ© aux majors dans un pot commun partagÃ© ensuite entre artistes au prorata des
Ã©coutes : les artistes les plus Ã©coutÃ©s rÃ©cupÃ¨rentÂ donc la plus grosse part de ce pot commun et
les super fans font varier la rÃ©munÃ©ration pondÃ©rÃ©e de tous les artistes puisquâ€™ils survalorisent
ceux quâ€™ils Ã©coutent massivement au dÃ©triment des autres. Ce modÃ¨le a trÃ¨s bien fonctionnÃ©
pour les majors, mais pas pour Deezer et Spotify qui accumulent les pertes faute de pouvoir compter sur des
Ã©conomies dâ€™Ã©chelle (chaque nouvel abonnement donne lieu Ã  un reversement de 70 %).

Sâ€™inspirant des modÃ¨les de longue traÃ®ne, certains producteurs de Â« bruits dâ€™ambiance Â»,
autrement appelÃ©s Â« genre fonctionnel Â» ou Â« contenus non musicaux Â», ont inondÃ© les services
de streaming de leurs captations de bruits de sÃ¨che-cheveux, dâ€™eau qui coule ou de machine Ã  laver.
Ainsi, le catalogue de Deezer est passÃ© en deux ans de 90 millions Ã  200 millions de titres. MÃªme si les
rÃ©munÃ©rations sont faibles, les Ã©coutes sont lÃ  et, toutes additionnÃ©es, elles permettent
dâ€™apporter des millions de dollars de royalties et conduisent, en mÃªme temps, Ã  un Ã©miettement des
audiences. Or, la rÃ©munÃ©ration des artistes sous contrat avec les majors dÃ©pend, dans
lâ€™approcheÂ market centric, de la part des Ã©coutes quâ€™ils reprÃ©sentent. Cette Ã©volution
pÃ©nalise donc les majors comme leurs artistes. UMG, par la voix de Lucian Grange, son PDG, fait
pression pour un changement des rÃ¨gles (voirÂ La remÂ nÂ°65-66, p.76).

Le 6 septembre 2023, un communiquÃ© commun dâ€™UMG et de Deezer annonÃ§ait un changement
dans la rÃ©munÃ©ration du streaming, certes sur un service de streaming qui ne compte plus parmi les
acteurs clÃ©s du marchÃ©. Cette fois-ci,Â câ€™est une approche dite Â«Â artist centricÂ Â», qui est
avancÃ©eÂ et qui a Ã©tÃ© lancÃ©e en France le 1erÂ octobre 2023 et sur les autres marchÃ©s de
Deezer le 1er janvier 2024. Afin de lutter contre les faux streams et les bruits dâ€™ambiance,Â les Â« vrais
Â» artistes sont valorisÃ©s dans le calcul du nombre de streams afin quâ€™ils continuent de reprÃ©senter
une part non nÃ©gligeable des streams Ã©coutÃ©s au moment de la rÃ©partition des revenus.Â Chaque

La revue europÃ©enne des mÃ©dias et du numÃ©rique

Page 1

https://la-rem.eu/2023/09/marche-de-la-musique-les-artistes-menaces/


stream compte double quand les artistes sont Â« professionnels Â», câ€™est-Ã -dire quand ils rÃ©alisent
au moins 1 000 streams par mois de la part de 500 utilisateurs diffÃ©rents. Comptent double Ã©galement
tous les streams des titres qui ont Ã©tÃ© recherchÃ©s par lâ€™utilisateur â€“ preuve de son intÃ©rÃªt
pour un artiste â€“ ou qui ont Ã©tÃ© intÃ©grÃ©s dans les playlists. Quant aux titres du genre fonctionnel,
soit 2 % du total des streams sur Deezer, ils vont Ãªtre purgÃ©s du service et remplacÃ©s par les contenus
dâ€™ambiance produits par Deezer (service Zen), lesquels ne seront pas comptabilisÃ©s dans le calcul du
nombre de streams Ã©coutÃ©s. LÃ  encore, cela renforce la part de stream des artistes au dÃ©triment des
autres contenus.

Ce modÃ¨leÂ artist centric, ainsi dÃ©nommÃ© parce quâ€™il favorise les Â« vrais Â» artistes, a
Ã©galement convaincu la deuxiÃ¨me major, Warner Music Group, qui sâ€™est mis dâ€™accord avec
Deezer en novembre 2023, moyennant une adaptation des modalitÃ©s de rÃ©munÃ©ration. Un plafond de
1 000 streams comptabilisÃ©s par utilisateur et par mois a Ã©tÃ© ajoutÃ© pour limiter le poids relatif des
super fans. Dâ€™autres Ã©diteurs indÃ©pendants ont suivi, dont Wagram, mais Sony Music, la
troisiÃ¨me major, ne sâ€™est pas encore alignÃ©e sur ce modÃ¨le de rÃ©munÃ©ration. Il risque
toutefois de sâ€™imposer progressivement puisque, sans mÃªme disposer dâ€™un accord avec les majors,
Spotify a annoncÃ©, le 21 novembre 2023, adopter Ã  son tour lâ€™approcheÂ artist centric. Avec le
leader mondial du streaming musical, la bascule semble dÃ©sormais inÃ©vitable. Chez Spotify, les rÃ¨gles
sont toutefois diffÃ©rentes. Il faut 1 000 streams par annÃ©e pour Ãªtre un artiste Â« professionnel Â».
Les contenus non musicaux ne sont pas purgÃ©s, car ils rencontrent le succÃ¨s, mais leur durÃ©e doit
Ãªtre dâ€™au moins deux minutes pour que le contenu fasse partie du dÃ©compte des streams, ceci afin de
lutter contre les contenus trÃ¨s courts qui visent Ã  maximiser lâ€™Ã©coute de streams par effet de
rÃ©pÃ©tition.

Enfin, Spotify a annoncÃ© quâ€™il allait Ã  lâ€™avenir moins bien rÃ©munÃ©rer les contenus
fonctionnels, comparÃ©s aux contenus musicaux, ce qui correspond peu ou prou au doublement des
streams comptabilisÃ©s chez Deezer.

Si cette Ã©volution qui vise Ã  mieux rÃ©munÃ©rer les artistes, aujourdâ€™hui pÃ©nalisÃ©s par la
profusion des contenus non musicaux sur les services de streaming, est importante, elle ne rÃ¨gle pas le
problÃ¨me de rentabilitÃ© des Spotify et autres Deezer qui doivent toujours reverser 70 % de leurs revenus.
Cette Ã©volution soulÃ¨ve Ã©galement la question de la prioritÃ© donnÃ©e aux Â« gros Â» artistes sur
les autres, avec le rÃ´le potentiel jouÃ© par les super fans comme dans lâ€™approcheÂ market centric.
Toutefois, le plafonnement Ã  1 000 streams par utilisateur nÃ©gociÃ© avec Warner Music semble
rÃ©pondre Ã  cet Ã©cueil. Enfin,Â cette Ã©volution ne correspond pas Ã  une rupture totale avec le
modÃ¨leÂ market centric, car le pot commun subsiste ; seul le calcul des streams des uns et des autres est
modifiÃ©.Â Une vraie rÃ©volution aurait Ã©tÃ© â€“ ce que dÃ©fend Deezer depuis longtemps
â€“Â une approche dite Â«Â user centricÂ Â» selon laquelle le montant payÃ© par chaque abonnÃ© est
reversÃ© aux seuls artistes quâ€™il Ã©coute,Â mÃªme sâ€™il nâ€™utilise pas frÃ©nÃ©tiquement son
abonnement parce que, dans ce cas, câ€™est bien les artistes qui ont Ã©tÃ© Ã©coutÃ©s qui ont justifiÃ©
la dÃ©pense de lâ€™abonnÃ©.Â La prime aux stars existe encore dans le marchÃ© actuel.Â Enfin, une
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vraie rÃ©volution aurait Ã©tÃ© de donner aux services de streaming les moyens de vivre de leur
intermÃ©diation, car le prÃ©lÃ¨vement effectuÃ© sur le prix de lâ€™abonnement les condamne pour
lâ€™instant Ã  Ãªtre dÃ©ficitaires. Ils le seront peut-Ãªtre encore davantage demain, au moins en France,
puisque le gouvernement, aprÃ¨s moult hÃ©sitations, a finalement fait passer une contribution obligatoire
de la musique enregistrÃ©e au financement du Centre national de la musique (CNM), comme le
prÃ©conisait le rapport Bargeton (voirÂ La remÂ nÂ°65-66, p.97). Spotify et Deezer sont opposÃ©s Ã 
cette taxe de 1,75 % sur leur chiffre dâ€™affaires, la taxe pÃ©nalisant notamment Deezer qui est trÃ¨s
dÃ©pendant du marchÃ© franÃ§ais. Spotify a en retour annoncÃ© que la France ne serait plus une
prioritÃ© quand Deezer a considÃ©rÃ© publiquement, contre lâ€™ex-ministre de la culture Rima Abdul
Malak, que cette taxe fait le jeu des acteurs amÃ©ricains (Apple Music) et chinois (TikTok) aux poches
profondes.
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